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Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia
Przeprowadzenie na portalach internetowych kampanii promocyjnej, 
przeznaczonej dla odbiorców z województwa zachodniopomorskiego, 
poświęconej rezultatom z wdrażania Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich 
na lata 2007-2013 na Pomorzu Zachodnim
I. Zakres terytorialny i czasowy
Kampania promocyjna przeprowadzona zostanie na portalach internetowych i poświęcona będzie rezultatom z wdrażania Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013 na Pomorzu Zachodnim.
Kampania promocyjna przeprowadzona zostanie we wrześniu i w październiku 2014 roku, zgodnie z harmonogramem, o którym mowa w rozdziale III i przeznaczona będzie dla odbiorców 
z województwa zachodniopomorskiego.
II. Zakres przedmiotowy
Kampania ma na celu zapewnienie na terenie województwa zachodniopomorskiego wymiany informacji i doświadczeń na temat rozwoju obszarów wiejskich, promowanie dobrych praktyk 
i wspieranie inicjatyw promujących obszary wiejskie oraz pokazanie, jak zmieniły się obszary wiejskie na Pomorzu Zachodnim dzięki środkom pochodzącym z Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich 
na lata 2007-2013.
W związku z tym, że kampania przeprowadzona zostanie na terenie województwa zachodniopomorskiego, grupom docelową całej kampanii są mieszkańcy województwa zachodniopomorskiego.

W ramach kampanii, Wykonawca na podstawie dostarczonych przez Województwo materiałów (m.in. listy projektów zrealizowanych w województwie zachodniopomorskim, współfinansowanych 
ze środków Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013 i wyprodukowanych spotów piętnastosekundowych), opracuje i wyprodukuje kreacje graficzne, które następnie wyemitowane zostaną na portalach internetowych, zgodnie z harmonogramem, o którym mowa w rozdziale III.
W ramach usługi, Wykonawca wyprodukuje następujące kreacje graficzne:

a. screening z double billboard (750 x 200 px) – 5 różnych kreacji,

b. screening z double billboard (750 x 200 px) z video ad – 3 różne kreacje,
c. box sponsorki (300 x 120 px) – 4 różne kreacje,

d. double billboard (750 x 200 px) – 4 różne kreacje,

e. banery do kampanii w lokalnych portalach internetowych – 2 różne kreacje w rozmiarach dopasowanych do wybranych indywidualnych specyfikacji każdego portalu internetowego, zgodnie z listą portali internetowych, o których mowa w rozdziale III pkt. 5 – 17.
Przed produkcją kreacji graficznych Wykonawca będzie miał obowiązek przedstawić 
do akceptacji Województwa szczegółowych scenariuszy / koncepcji każdej kreacji graficznej.
Kreacje graficzne powinny pokazywać m.in. pozytywne emocje ludzi, w kontekście dokonanych zmian na obszarach wiejskich na Pomorzu Zachodnim dzięki środkom pochodzącym z Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013. Graficznie kreacje powinny przechodzić 
od szerokiego planu z zarysowaną w tle inwestycją zrealizowaną w województwie zachodniopomorskim, współfinansowaną ze środków PROW na lata 2007-2013, w ramach schematu I, do szczegółowego planu z ludźmi np.: rodziną i ukazaniem ich pozytywnych emocji, dotyczących m.in. radości z wykonania inwestycji.

We wszystkich wyprodukowanych przez Wykonawcę kreacjach graficznych muszą zostać umieszczone logotypy informujące o współfinansowaniu zadania ze środków Unii Europejskiej 
w ramach pomocy technicznej Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013, schemat II oraz ze środków własnych Samorządu Województwa Zachodniopomorskiego. W związku 
z powyższym Wykonawca ma obowiązek zastosować się do wytycznych zawartych w „Księdze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013” oraz w „Systemie Identyfikacji Wizualnej Województwa Zachodniopomorskiego”.
Przez produkcję kreacji graficznych należy rozumieć wszelkie czynności potrzebne dla osiągnięcia celu w postaci powstania kreacji graficznych, przykładowo: przygotowanie scenariusza, udostępnienie niezbędnego sprzętu technicznego, zapewnienie środków transportu osób i sprzętu, 
a także wykonanie zdjęć, montażu i udźwiękowienie kreacji graficznych, a w zakresie w jakim 
w kreacjach graficznych będą wykorzystywane wizerunki osób fizycznych – uzyskanie praw 
do wykorzystania tych wizerunków.
Wykonawca będzie miał obowiązek wyprodukować wszystkie kreacje graficzne w terminie 
do dnia 27 sierpnia 2014 roku.
III. Harmonogram
W ramach kampanii, Wykonawca opracuje i wyprodukuje kreacje graficzne, które następnie wyemitowane zostaną na następujących portalach internetowych i według następujących kryteriów:
1. onet.pl (Strona Główna):
a. kampania targetowana na województwo zachodniopomorskie, na podstawie numerów IP komputerów w okresie od 1 września 2014 r. do 31 października 2014 r.,
b. na portalu internetowym Wykonawca wyemituje następujące kreacje graficzne:
· screening z double billboard (750 x 200 px) – 5 różnych kreacji, które emitowane będą 
w sposób rotacyjny, łącznie minimum 2,5 miliona odsłon,
· screening z double billboard (750 x 200 px) i videoad – 3 różne kreacje, które emitowane będą w sposób rotacyjny, łącznie minimum 1,5 miliona odsłon.

c. rodzaj i ilość odsłon poszczególnych kreacji graficznych przypadających na wrzesień 
i październik 2014 r., ustalona zostanie po wyprodukowaniu przez Wykonawcę wszystkich kreacji graficznych.
2. wiadomosci.onet.pl/szczecin (Wiadomości Lokalne Szczecin):

a. okres kampanii: od 1 września 2014 r. do 26 października 2014 r., czyli łącznie 8 tygodni,
b. na portalu internetowym Wykonawca wyemituje następującą kreacje graficzną:

· box sponsorski (300 x 120 px) – 4 różne kreacje, które emitowane będą w formie stałej 
w sposób rotacyjny, po 1 kreacji przez okres 2 tygodni.
3. 24kurier.pl:

a. okres kampanii: od 1 września 2014 r. do 31 października 2014 r.,
b. na portalu internetowym Wykonawca wyemituje następującą kreacje graficzną:

· double billboard (750 x 200 px) – 4 różne kreacje, które emitowane będą w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
c. rodzaj poszczególnych kreacji graficznych przypadających na wrzesień 
i październik 2014 r., ustalona zostanie po wyprodukowaniu przez Wykonawcę wszystkich kreacji graficznych.

4. szczecin.gazeta.pl (Strona Główna):

a. okres kampanii: od 1 września 2014 r. do 31 października 2014 r.,
b. na portalu internetowym Wykonawca wyemituje następującą kreacje graficzną:

c. double billboard (750 x 200 px) – 4 różne kreacje, które emitowane będą w sposób rotacyjny, łącznie minimum 0,5 miliona odsłon.
d. rodzaj i ilość odsłon poszczególnych kreacji graficznych przypadających na wrzesień 
i październik 2014 r., ustalona zostanie po wyprodukowaniu przez Wykonawcę wszystkich kreacji graficznych.

5. miastokolobrzeg.pl:

a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
6. ekoszalin.pl:

a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
7. goleniowska.com:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
8. superportal24.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
9. gryfickie.info:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
10. chojna24.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
11. egryfino.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
12. barlinek24.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
13. dziennikpolicki.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
14. darlowo.info:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
15. iszczecinek.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
16. extra-walcz.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
17. 7dnistargardu.pl:
a. kreacja graficzna wyemitowana zostanie jako baner w rozmiarach dopasowanych 
do indywidualnych specyfikacji tego portalu internetowego,
b. łącznie na portalu przez okres wrzesień – październik 2014 r. wyemitowane zostaną 2 różne kreacje graficzne, z czego 1 kreacja emitowana będzie przez okres 1 miesiąca, w sposób rotacyjny z innymi umieszczonymi tam kampaniami.
Wszystkie kreacje graficzne, wyemitowane zgodnie z w/w harmonogramem, po ich kliknięciu powinny przekierowywać na serwis www.wzp.pl lub www.zachodniopomorskie.ksow.pl, gdzie umieszczona zostanie przez Województwo informacja na temat wdrażania na Pomorzu Zachodnim Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013. W przypadku, jeżeli jest to niemożliwe, proszę o wskazanie takich portali internetowych.
Po zakończeniu kampanii promocyjnej poświęconej rezultatom wdrażania Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013 na Pomorzu Zachodnim, Wykonawca przedstawi Województwu szczegółowy raport / analizę z przebiegu całej kampanii.
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