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Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia
Produkcja i emisja w telewizji regionalnej

spotów promujących obszary wiejskie Pomorza Zachodniego
I. Zakres terytorialny i czasowy
W ramach usługi wyprodukowane i wyemitowane zostaną w telewizji regionalnej spoty promujące obszary wiejskie Pomorza Zachodniego.
Wykonawca usługi wyprodukuje pięć spotów 15 sekundowych i pięć spotów 30 sekundowych, których zakres tematyczny będzie obejmował: projekty zrealizowane w województwie zachodniopomorskim, współfinansowane ze środków Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013; produkty tradycyjne województwa zachodniopomorskiego, które zostały wpisane na Listę Produktów Tradycyjnych prowadzoną przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz atrakcje turystyczne obszarów wiejskich Pojezierza Zachodniopomorskiego.
Emisja spotów przeprowadzona zostanie we wrześniu i w październiku 2014 roku, zgodnie 
z harmonogramem, o którym mowa w pkt. III.
II. Zakres przedmiotowy
Usługa zostanie zrealizowana w związku z realizacją Planu działania Krajowej Sieci Obszarów Wiejskich na lata 2014-2015. Emisja spotów ma na celu zapewnienie na terenie województwa zachodniopomorskiego wymiany informacji i doświadczeń na temat rozwoju obszarów wiejskich, promowanie dobrych praktyk i wspieranie inicjatyw promujących obszary wiejskie oraz pokazanie, 
jak zmieniły się obszary wiejskie na Pomorzu Zachodnim dzięki środkom pochodzącym z Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013. 
W ramach usługi, Wykonawca na podstawie dostarczonych przez Zleceniodawcę materiałów (m.in. listy projektów zrealizowanych w województwie zachodniopomorskim, współfinansowanych 
ze środków Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013), wyprodukuje:
1. Pięć spotów 15 sekundowych:
a. LEADER – spot prezentować będzie zrealizowane projekty w oparciu o podejście Leader 
w ramach działania 413 „Wdrażanie lokalnych strategii rozwoju”, w tym wdrażanie operacji odpowiadającym warunkom przyznania pomocy dla działania: „Odnowa i rozwój wsi”, „Różnicowanie w kierunku działalności nierolniczej”, „Tworzenie i rozwój mikroprzedsiębiorstw” oraz w ramach „małych projektów”. Przykładowe projekty, które mogą znaleźć się w spocie „LEADER”: wypożyczalnia kajaków, zakup instrumentów muzycznych 
dla zespołów folklorystycznych, warsztaty garncarskie, wydarzenia kulturalne na obszarach wiejskich;
b. PROW bliżej ludzi – spot prezentować będzie zrealizowane projekty w ramach Osi 3 „Jakość życia na obszarach wiejskich i różnicowanie gospodarki wiejskiej”, w tym wdrażanie operacji odpowiadającym warunkom przyznania pomocy dla działania: „Podstawowe usługi dla gospodarki i ludności wiejskiej” i „Odnowa i rozwój wsi”. Przykładowe projekty, które mogą znaleźć się w spocie „PROW bliżej ludzi”: świetlice, place zabaw, boiska, skateparki;
c. PROW prospołecznie – spot prezentować będzie zrealizowane projekty w ramach Osi 3 „Jakość życia na obszarach wiejskich i różnicowanie gospodarki wiejskiej”, w tym wdrażanie operacji odpowiadającym warunkom przyznania pomocy dla działania: „Podstawowe usługi dla gospodarki i ludności wiejskiej” i „Odnowa i rozwój wsi”. Przykładowe projekty, które mogą znaleźć się w spocie „PROW prospołecznie”: kanalizacje, oczyszczalnie ścieków, segregacja odpadów, solarne systemy oświetleniowe, targowiska;

d. Pojezierze Zachodniopomorskie – spot prezentować będzie atrakcje turystyczne obszarów wiejskich Pojezierza Zachodniopomorskiego;

e. Smaki Pomorza Zachodniego – spot prezentować będzie produkty tradycyjne województwa zachodniopomorskiego, które zostały wpisane na Listę Produktów Tradycyjnych prowadzoną przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

2. Pięć spotów 30 sekundowych (spoty te będą kontynuacją spotów 15 sekundowych):
a. LEADER – spot prezentować będzie zrealizowane projekty w oparciu o podejście Leader 
w ramach działania 413 „Wdrażanie lokalnych strategii rozwoju”, w tym wdrażanie operacji odpowiadającym warunkom przyznania pomocy dla działania: „Odnowa i rozwój wsi”, „Różnicowanie w kierunku działalności nierolniczej”, „Tworzenie i rozwój mikroprzedsiębiorstw” oraz w ramach „małych projektów”. Przykładowe projekty, które mogą znaleźć się w spocie „LEADER”: wypożyczalnia kajaków, zakup instrumentów muzycznych 
dla zespołów folklorystycznych, warsztaty garncarskie, wydarzenia kulturalne na obszarach wiejskich;
b. PROW bliżej ludzi – spot prezentować będzie zrealizowane projekty w ramach Osi 3 „Jakość życia na obszarach wiejskich i różnicowanie gospodarki wiejskiej”, w tym wdrażanie operacji odpowiadającym warunkom przyznania pomocy dla działania: „Podstawowe usługi dla gospodarki i ludności wiejskiej” i „Odnowa i rozwój wsi”. Przykładowe projekty, które mogą znaleźć się w spocie „PROW bliżej ludzi”: świetlice, place zabaw, boiska, skateparki;
c. PROW prospołecznie – spot prezentować będzie zrealizowane projekty w ramach Osi 3 „Jakość życia na obszarach wiejskich i różnicowanie gospodarki wiejskiej”, w tym wdrażanie operacji odpowiadającym warunkom przyznania pomocy dla działania: „Podstawowe usługi dla gospodarki i ludności wiejskiej” i „Odnowa i rozwój wsi”. Przykładowe projekty, które mogą znaleźć się w spocie „PROW prospołecznie”: kanalizacje, oczyszczalnie ścieków, segregacja odpadów, solarne systemy oświetleniowe, targowiska;

d. Pojezierze Zachodniopomorskie – spot prezentować będzie atrakcje turystyczne obszarów wiejskich Pojezierza Zachodniopomorskiego;

e. Smaki Pomorza Zachodniego – spot prezentować będzie produkty tradycyjne województwa zachodniopomorskiego, które zostały wpisane na Listę Produktów Tradycyjnych prowadzoną przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Przed produkcją spotów Wykonawca będzie miał obowiązek przedstawić do akceptacji Województwa szczegółowy scenariusz / koncepcje każdego spotu.

Na końcu każdego spotu muszą zostać umieszczone logotypy informujące o współfinansowaniu zadania ze środków Unii Europejskiej w ramach pomocy technicznej Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013, schemat III oraz ze środków własnych Samorządu Województwa Zachodniopomorskiego. W związku z powyższym Wykonawca ma obowiązek zastosować się 
do wytycznych zawartych w „Księdze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich 
na lata 2007-2013” oraz w „Systemie Identyfikacji Wizualnej Województwa Zachodniopomorskiego”.
Wszystkie wyprodukowane przez Wykonawcę spoty (zarówno 15 i 30 sekundowe) muszą być wyprodukowane przy pomocy kamer filmowych, rejestrujących obraz jakości 4K i 5K oraz muszą być przygotowane pod względem technicznym do emisji w całości, zarówno w telewizji, jak i w internecie. Przez produkcję spotów należy rozumieć wszelkie czynności potrzebne dla osiągnięcia celu w postaci powstania spotów, przykładowo: przygotowanie scenariusza, udostępnienie niezbędnego sprzętu technicznego, zapewnienie środków transportu osób i sprzętu, a także wykonanie zdjęć, montażu 
i udźwiękowienie spotów.
Dodatkowo Wykonawca zobowiązany będzie do przekazania minimum 40 zdjęć 
o rozdzielczości 5120 x 2700 pikseli, które wycięte zostaną z klatek filmowych w ramach wyprodukowanych spotów 30 sekundowych. Przed przekazaniem zdjęć, Wykonawca będzie musiał przedstawić do akceptacji Województwa wybrane zdjęcia.
Wykonawca będzie miał obowiązek wyprodukować wszystkie spoty (zarówno 15 i 30 sekundowe) 
w terminie do dnia 1 sierpnia 2014 roku.
III. Harmonogram emisji spotów
Telewizja Polska S.A. Oddział Terenowy w Szczecinie:

a. emisja 5 wyprodukowanych 30 sekundowych spotów: LEADER, PROW bliżej ludzi, PROW prospołecznie, Pojezierze Zachodniopomorskie i Smaki Pomorza Zachodniego - spoty emitowane będą naprzemiennie,
b. termin emisji we wrześniu 2014 r.: 6, 7, 8, 10, 13, 14, 15, 17, 20, 21, 22, 24, 27, 28, 29,
c. termin emisji w październiku 2014 r.: 1, 4, 5, 6, 8, 11, 12, 13, 15, 18, 19, 20, 22, 25, 26,

d. ilość emisji każdego dnia: 2,
e. łączna ilość emisji: 60,
f. spoty emitowane będą przed i po głównym wydaniu serwisu informacyjnego (Kroniki),

g. zasięg: regionalny.
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