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Rozeznanie
Przeprowadzenie działań ambientowych uzupełniających ogólnokrajową kampanię promocyjną Województwa Zachodniopomorskiego polegających na zaprojektowaniu, wykonaniu i montażu kreatywnych reklam wielkopowierzchniowych a także zapewnie ich ekspozycji na czas 2 miesięcy w okresie letnim br. na autobusach komunikacji miejskiej w miastach wskazanych przez Zamawiającego.
W ramach projektu systemowego 6.1.2 „Pomorze Zachodnie – wszystko czego potrzebujesz. Promocja turystyczna Województwa Zachodniopomorskiego” współfinansowanego ze środków Unii Europejskiej, z Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013 od października 2014 r. jest prowadzona ogólnokrajowa kampania promocyjna Województwa Zachodniopomorskiego. Kampania promocyjna obejmuje różne narzędzia promocji m.in.: reklamę telewizyjną, kinową, internetową oraz ambient. W celu wzmocnienia oraz wydłużenia siły przekazu, w ramach działań uzupełniających do kampanii Województwo Zachodniopomorskie postanowiło wykorzystać dodatkowe działania – kreatywnie zaprezentowany outdoor będący elementem ambientu, spójny i kompatybilny do trwającej kampanii. 
Województwo Zachodniopomorskie jest regionem o ponadprzeciętnej atrakcyjności turystycznej.  Siłą Województwa Zachodniopomorskiego w rozwoju turystyki jest różnorodność walorów naturalnych oraz ich położenie geograficzne, a także walory dziedzictwa kulturowego Regionu. Województwo Zachodniopomorskie należy do najpiękniejszych i najbardziej atrakcyjnych turystycznie regionów kraju. Bogactwo naturalne predestynuje tę okolicę do roli turystycznego giganta.
Charakterystyczne dla tego terenu są liczne krainy pojezierne z bogatą fauną i florą, czystymi wodami, a przede wszystkim 185-kilometrowy pas wybrzeża Bałtyku, plaże pokryte piaskiem oddzielone od lądu wydmami z unikatową roślinnością i klifami. Specyfika położenia Województwa oraz wynikająca 
z tego różnorodność walorów przyrodniczo-krajobrazowych, sprawia, że Pomorze Zachodnie jest regionem cechującym się wysoką atrakcyjnością turystyczną.
Walory turystyczne

Bałtyk

Najistotniejszym dla turystyki obszarem Województwa jest wybrzeże morskie Bałtyku. Występuje tu cały zespół walorów środowiska jakie daje styk lądu z morzem. Wybrzeże Pomorza zachodniego to: szerokie, piaszczyste plaże z wydmami i lasami oraz płytkimi jeziorami nadmorskimi. Atrakcję krajobrazową stanowią na tym obszarze klifowe urwiska, z których jedno z najpotężniejszych (95 metrów wysokości) znajduje się w Międzyzdrojach i stanowi popularny punkt widokowy. Strome urwiska wykształcone są także w paru innych punktach wybrzeża. Obszar nadmorski Województwa Zachodniopomorskiego charakteryzuje się najkorzystniejszymi warunkami klimatycznymi w całym basenie Morza Bałtyckiego. Specyficzny mikroklimat w powiązaniu ze zdrowotnymi właściwościami wody morskiej oraz obecnością źródeł wód wgłębnych i złóż surowców leczniczych, sprzyja rozwojowi funkcji sanatoryjnej i uzdrowiskowej. Poza typową turystyką rekreacyjną i wypoczynkową, bliskość morza stwarza warunki do rozwoju sportów wodnych i różnych form turystyki aktywnej oraz kwalifikowanej.

Pojezierza

Drugim obszarem o istotnym znaczeniu dla rozwoju turystyki są pojezierza powiązane w większości z terenami leśnymi. Na obszarze Województwa znajduje się ponad 1.600 jezior o powierzchni powyżej 1 ha zgromadzonych głownie na pojezierzach: Drawskim, Wałeckim, Myśliborskim i Wełtyńskim. Do największych zbiorników wodnych Województwa (powyżej 1.000 ha) zaliczamy 7 jezior: Dąbie (5,5 tys ha- największe jezioro deltowe w Polsce), Miedwie (3,5 tys ha), Jamno (2,2 tys ha), Drawsko, Wielimie, Bukowo, Lubie. Jeziora Dąbie i Miedwie zajmują odpowiednio IV i V miejsce w Polsce pod względem powierzchni, a Drawsko II miejsce pod względem głębokości (79,7m).

Krajobraz kulturowy Województwa Zachodniopomorskiego jest zróżnicowany. Obiektem zainteresowania turystycznego są w Województwie przede wszystkim bardzo liczne budynki i obszary zabytkowe, szlaki historyczne i kulturowe, a także licznie występujące fortyfikacje i miejsca związane z militariami.
Zgodnie z badaniami ruchu turystycznego wykonanymi w 2014r. ruch turystyczny w woj. zachodniopomorskim w skali roku ma nierównomierny rozkład. Najwięcej osób podróżuje 
w miesiącach wakacyjnych (lipiec i sierpień) zwłaszcza w pasie nadmorskim, gdzie dominuje wypoczynek związany z plażowaniem. Sezonowość turystyczna jest związana z pogodą oraz okresem urlopowym. Na tej podstawie należy stwierdzić, że okres letni to najlepszy czas na promocję województwa wśród turystów, którzy podejmują spontaniczne decyzje dot. letnich wyjazdów. Biorąc pod uwagę powyższe, można uznać, że środki ogólnodostępnego transportu w tym przypadku stanowią jeden z lepszych nośników informacji. Reklama zewnętrzna umieszczana na środkach komunikacji miejskiej stała się powszechnym narzędziem promocji, trafiającym do szerokiego grona odbiorców. Celem działań ambientowych uzupełniających do ogólnopolskiej krajowej kampanii promocyjnej będzie:
· wzmocnienie siły przekazu oraz długości trwania ogólnopolskiej kampanii promocyjnej województwa zachodniopomorskiego,
· utrwalenia w świadomości potencjalnych turystów marki Pomorza Zachodniego,
· podtrzymywanie pozytywnego i spójnego wizerunku województwa wśród mieszkańców Polski,
· utrwalanie wiedzy na temat różnorodnych możliwości wypoczynku w województwie,
· zaprezentowanie najatrakcyjniejszych turystycznie miejsc w regionie,
· wzrost konkurencyjności województwa Zachodniopomorskiego pod względem turystyki oraz zwiększenie ruchu turystycznego.
Impreza plenerowa daje możliwość dotarcia do kilkunastu tysięcy odbiorców, jednak aby dotrzeć do większej liczby osób należy wykorzystać dodatkowy kanał komunikacji. Jednym z celów działań promocyjnych jest prezentacja walorów regionu oraz wskazanie miejsc  atrakcyjnych dla turystów, aby osiągnąć ten cel niezbędna jest ich wizualizacja za pośrednictwem telewizji.
1. Nośnik reklam, który ma zostać wykorzystany przy promocji stanowią autobusy komunikacji miejskiej w wybranych przez Zamawiającego lokalizacjach:

· Warszawa

· Wrocław

· Olsztyn

· Kraków

· Poznań

· Toruń

· Katowice

· Gdańsk

· Łódź

· Zielona góra

· Bydgoszcz

· Rzeszów

· Opole

· Lublin

· Białystok

· Kielce
Zadaniem Wykonawcy będzie opracowanie koncepcji graficznej reklam zgodnej z Systemem Identyfikacji Wizualnej Urzędu Marszałkowskiego Województwa Zachodniopomorskiego oraz Wytycznymi Instytucji Zarządzającej RPO WZ na lata 2007-2013 dotyczącymi informacji i promocji projektu realizowanego w ramach RPO WZ. W przypadku chęci wykorzystania przez Wykonawcę zdjęć z kampanii w działaniach uzupełniających, Zamawiający zobowiązuje się przekazać niezbędne materiały.  Zaprojektowane reklamy powinny być kreatywne poprzez m.in. zastosowanie niestandardowych metod graficznych tj. trójwymiaru lub wkomponowania grafiki w przestrzeń miejską/w mechanikę pojazdu itd.  Reklamy należy wykonać z wytrzymałej folii typu OWV (One Way Vision).
Reklamy należy umieścić na autobusach komunikacji miejskiej, kursujących na liniach dziennych, 
w wyżej wymienionych lokalizacjach (linie powinny przebiegać przez śródmieście w/w miast).
W każdej z w/w lokalizacji należy umieścić reklamę Pomorza Zachodniego na czterech autobusach przegubowych. Format reklamy: reklama całopojazdowa z szybami po stronie autobusu bez drzwi + tył autobusu. W przypadku braku możliwości umieszczenia reklamy zgodnie z wytycznymi zamawiającego należy uwzględnić możliwie największą powierzchnię reklamową, którą można wykorzystać przy wskazanym nośniku (pojeździe) odpowiednim dla określonej lokalizacji.
Okres ekspozycji: 2 miesiące w okresie letnim (zależne od daty podpisania umowy).
Złożona oferta  powinna obejmować także cenę demontażu reklam po okresie ekspozycji.

Zadaniem wykonawcy jest dbałość o poprawną ekspozycję reklam (np. czystość oklejonych pojazdów) w szczególności naprawa ewentualnych uszkodzeń powstałych w trakcie okresu ekspozycji.
2. Grupy docelowe:

- osoby preferujące wypoczynek na wybrzeżu i terenach pojeziernych,
- turyści szukający możliwości i form wypoczynku na Pomorzu Zachodnim, 
- mieszkańcy innych województw, którzy jeszcze nie byli na Pomorzu Zachodnim,

- potencjalni turyści cechujący się spontanicznością w wyborze destynacji.
3. Zasięg:

- Oferent powinien zapewnić taką liczbę świadczeń aby dotrzeć do około  2.000.000 mln odbiorców. (konieczne jest udokumentowanie realnej zdolności osiągnięcia wskaźnika np. dane dot. liczby osób podróżujących autobusami komunikacji miejskiej we wskazanych lokalizacjach).
Do oferty należy dołączyć:

1. Oświadczanie o posiadaniu doświadczenia w zakresie zrealizowanych zleceń tego typu (realizacja działań ambientowych, kampanie promocyjne) powyżej 50.000,00 zł brutto (można dołączyć referencje, opis dotychczasowych realizacji, dokumentację zdjęciową)
Na realizację wyżej wymienionych działań Zamawiający przeznacza kwotę maksymalną 
w wysokości 500.000,00 zł brutto.

Dokumenty wraz z proponowanym kosztem wykonania usługi proszę przesłać do dnia 28.04.2015 r. na adres araczka@wzp.pl oraz turystyka@wzp.pl
Powyższe pismo stanowi wyłącznie rozeznanie i nie stanowi zapytania ofertowego w ramach Ustawy Prawo Zamówień Publicznych z dnia 29 stycznia 2004r.
