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Szczecin, 13 lipca 2016r.

ZAPYTANIE OFERTOWE

dotyczace promocji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-
2020 (dalej RPO WZ) podczas cyklu koncertowego Morze Muzyki w Szczecinie (dalej Wydarzenie).

ZAMAWIAJACY:
Wojewddztwo Zachodniopomorskie, ul. Korsarzy 34, Szczecin

1. Opis Przedmiotu Zamodwienia:

W ramach realizacji przedmiotu zamdwienia wykonawca przeprowadzi nastepujace dziatania promocyjne
RPOWZ w ramach realizacji Wydarzenia:

1.1. Ekspozycja logo RPOWZ na
a) materiatach poligraficznych (plakaty, ulotki, bilety), w reklamie prasowej, nosnikach
wielkoformatowych, w Internecie, w tym na portalu spotecznosciowym
1.2. Informacja nt RPOWZ na materiatach poligraficznych, w reklamie prasowej, outdoor oraz Internecie

1.3. Promocja Zamawiajacego realizowana bedzie réwniez poprzez:

a) umieszczenie minimum 2 roll-upéw reklamowych w miejscu realizacji koncertu;

b) informacje w spocie radiowym;

) emisje Informacji nt. RPOWZ w mailingu do subskrybentéw wykonawcy;

d) poinformowanie o udziale srodkéow RPOWZ w trakcie zapowiedzi koncertow przez
konferansjera

1.4 Wykonawca przeprowadzi konferencje nt. mozliwosci finansowania projektow w ramach RPOWZ przez
co rozumie sie zapewnienie sali konferencyjnej na minimum 100 - maksimum 200 oséb w miejscu
organizacji koncertéw, zapewnienie miejsc siedzacych, nagtosnienia, rzutnika i ekranu oraz
prowadzacego. Dodatkowo zapewnienie stolikbw na potrzeby organizacji sekretariatu (rejestracja
gosci) oraz na potrzeby organizacji cateringu (catering, zaproszenia i rekrutacja po stronie

Zamawiajacego);

(Wykonawca moze zaproponowac zarédwno inne, dodatkowe formy promocji, ktére podlega¢ beda

ocenie)

2. Termin realizacji:

Trzeci kwartat 2016 roku.

3. Kryteria oceny ofert:

— cena 40 %;



— koncepcja organizacji wydarzenia — 50 %
— Doswiadczenie wykonawcy - 10 %

3.1 Punkty za kryterium ,,cena” zostanga obliczone wg nastepujacego wzoru:

Cena brutto oferty najtanszej
x100 x 40% (waga kryterium)

Cena brutto oferty badanej
Zamawiajacy przeznaczy kwote do 40 000 brutto, za realizacje przedmiotu zamdwienia.
3.2 Koncepcja organizacji wydarzenia.

Zamawiajacy ocenia¢ bedzie atrakcyjnos¢, wyjatkowosé, zasieg, potencjat do zgromadzenia publicznosci i
oddzwieku w mediach, propozycje miejsca konferencji oraz promocji Zamawiajgcego. Opis koncepgji
organizacji musi zawiera¢ informacje niezbedne do oceny potencjatu wydarzenia.

Punkty za koncepcje organizacji wydarzenia zostang przyznane w nastepujacy sposéb:

1 - koncepcja nieatrakcyjna o matym potencjale promocyjno-informacyjnym, nieodpowiednia

lokalizacja, mato nosna medialnie;

2 - koncepcja o niewielkim potencjale, malym zasiegu, wydarzenie nie gwarantuje przyciagniecia

uczestnikow;

3 - koncepcja o srednim potencjale, srednim zasiegu, wydarzenie ma $rednig szanse zaistnie¢ w
mediach i w $wiadomosci ogétu;

4 - koncepcja o zadowalajagcym potencjale promocyjnym i organizacji, ma szanse zaistnie¢ w mediach i

zgromadzi¢ widzow;

5 - koncepcja bardzo dobra o duzym potencjale promocyjnym, organizacja zapewni przyciggniecie

widzéw i oddZzwiek w mediach;

6 - koncepcja wyjatkowa, o niespotykanej skali lub prestizu a takze stanowigca bardzo dobry nosnik

promocyjny, gwarantuje zainteresowanie medialnie;

Punkty oferty badanej

x100 x 50 % (waga kryterium)
Oferta z najwieksza liczbg punktéw

Uwaga: W przypadku zawarcia umowy, koncepcja oraz sposoby promocji wskazane przez Wykonawce
muszg by¢ realizowane.

3.3 Doswiadczenie wykonawcy (Wykonawca powinien wykaza¢, ze organizowat minimum dwa podobne
wydarzenia, pod hastem wydarzenie, zamawiajacy rozumie cykl minimum dwodch koncertéw z
udziatem gwiazd $wiatowego formatu)

Punkty za kryterium ,, doswiadczenie wykonawcy” zostang przyznane w nastepujacy sposéb:

— 2 zrealizowane wydarzenia - 0 pkt.
— 3 zrealizowane wydarzenia — 2 pkt.
— 4 zrealizowane wydarzenia - 4 pkt.
— 5 zrealizowanych wydarzen - 8 pkt.
— 6iwiecej zrealizowanych wydarzen - 10 pkt.

4. Oferta powinna zawiera¢:

4.1 cene brutto za realizacje przedmiotu zamoéwienia;



4.2 informacje potwierdzajacg, ze wydarzenie, ktérego dotyczy oferta (lub wydarzenie
podobne tj. o podobnej formule i podobnej liczbie widzéw) odbyto sie co najmniej dwa

razy;

Nazwa wydarzenia Liczba widzow Miejsce, termin

—_

4.3 koncepcje wydarzenia;

4.4 Wskazanie miejsca organizacji konferencji;

4.5 w przypadku, kiedy oferent jest podmiotem réznym od organizatora - wstepng zgode
organizatora wydarzenia na przeprowadzenie promocji w formie opisanej w OPZ.

5. Miejsce i termin zlozenia oferty:

Oferte nalezy dostarczy¢ do dnia 18 lipca 2016 r. do godziny 10:00 droga elektroniczng na adres:
nwolska@wzp.pl - decyduje data otrzymania maila na ww. adres.

W przypadku pytan prosze o kontakt tel: 91-44-19-195.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo negocjacji oferty.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.



