OGLOSZENIE OTWARTEGO KONKURSU OFERT

Na podstawie § 2 ust. 3 Uchwaty Nr XLI1/489/10 Sejmiku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego z dnia
22 czerwca 2010r. w sprawie trybu postepowania o udzielenie podmiotom niezaliczanym do sektora
finanséw publicznych dotacji z budzetu Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na cele publiczne
zwigzane z realizacjg zadan nalezacych do wiasciwosci samorzgdu Wojewoddztwa, innych niz
okreslone w ustawie o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, sposobu jej rozliczenia oraz
sposobu kontroli wykonywania zleconego zadania.

ZARZAD WOJEWODZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO

ogtasza otwarty konkurs ofert na realizacje zadan w zakresie promocji Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego poprzez sport w 2024 roku.

Dziat | Podmioty uprawnione do udziatu w konkursie

W  konkursie mogg uczestniczy¢ podmioty niezaliczane do sektora finanséw publicznych
i niedziatajgce w celu osiggniecia zysku.

Dzial Il Rodzaj zadan i wysokos¢ dotacji przeznaczona na ich realizacje w danym
postepowaniu konkursowym oraz termin ich realizacji

Celem konkursu jest zlecenie uprawnionemu podmiotowi, (zwanego dalej oferentem), zadania
publicznego Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego w dziedzinie promocji, gwarantujgcego
w szczegoblnosci promocje poprzez osiggniecia sportowe w tym: promocje Wojewédztwa
Zachodniopomorskiego poprzez udziat zachodniopomorskich druzyn najwyzszych krajowych
klas w rozgrywkach ligowych.

Rodzaje zadan:

Zadanie nr 1 - Promocja Wojewddztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki noznej z regionu.

Zadanie nr 2 - Promocja Wojewodztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki recznej z regionu.

Zadanie nr 3 - Promocja Wojewddztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki koszykowej z regionu.

Zadanie nr 4 - Promocja Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki siatkowej z regionu.

Na realizacje ww. zadan przeznaczona zostanie kwota w wysokosci 700 000,00 zi. (stownie:
siedemset tysiecy ztotych).

Termin realizacji zadan:
Zadania powinny by¢ realizowane w roku 2024 nie pézniej niz do dnia 20 grudnia 2024 r.

Oznacza to, ze termin realizacji zadania publicznego wskazany przez oferenta, moze by¢ krétszy niz
wyzej wymieniony, ale nie diuzszy. Dopuszcza sie rozpoczecie realizacji dziatan w ramach zadania
przed podpisaniem umowy z wojewddztwem zachodniopomorskim (w terminie realizacji zadania
wskazanym w ofercie), o ile bedg one finansowane ze $rodkédw innych niz pochodzace
z budzetu wojewddztwa zachodniopomorskiego lub nie bedg wymagaty finansowania).
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Szczegobtowe informacje/warunki dotyczace realizacji zadan przedstawia ponizsza tabela

Zadanie nr 1 - Promocja Wojewddztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki noznej z regionu.

Realizacja zdania powinna polega¢ na wyborze Swiadczenia lub kilku $wiadczehh z ponizszego
katalogu (dopuszcza sie zaproponowanie wtasnych propozycji):

a) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
strojach - uzywanych przez zawodnikédw podczas wszystkich rozgrywanych spotkan - oraz
sprzecie sportowym zawodnikéw,

b) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
koszulkach sztabu szkoleniowego i medycznego. Sztab szkoleniowy i medyczny ma obowigzek
wystepowania w koszulkach podczas wszystkich meczy,

c) ekspozycji nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie oraz
haset promocyjnych w miejscu rozgrywania meczoéw z wykorzystaniem infrastruktury stadionu
lub hali oraz ekspozycja logo podczas konferencji prasowych,

d) przygotowaniu i produkcji materiatu promocyjnego wideo lub kilku materiatéw z udziatem
zawodnikow pierwszej druzyny klubu dedykowanego regionowi do wykorzystania na stronach
oraz social mediach Partnera. Zawodnicy bedg zacheca¢ do odwiedzenia wybranych atrakcji
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

e) przygotowaniu i produkcji serii postow oraz stories (min. 5) do publikacji na kanale
spotecznosciowym Zamawiajgcego oraz klubu (Facebook/Instagram/TikTok) z udziatem
zawodnikow/zawodniczek pierwszej druzyny klubu. Materiat dedykowany regionowi, sportowcy
beda zachecaé do odwiedzenia wybranych atrakcji Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

f) emisji spotu promocyjnego lub umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj.
Pomorze Zachodnie na multimediach umieszczonych w miejscu odbywania sie wydarzeh
sportowych na bandach led lub/i telebimie z mozliwoscig dedykowanego momentu emisji,

g) umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na wszelkich
materiatach poligraficznych, drukowanych z okazji przeprowadzanych wydarzeh sportowych
(plakaty, ulotki, broszury, zaproszenia, potwierdzenia zakupu biletu, foldery itp.),

h) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego tj. Pomorze Zachodnie na
».gadzetach kibicowskich”,

i) upowszechnianiu informacji o0 wsparciu udzielanym przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie
dotowanym klubom,

j) zamieszczeniu na stronie internetowej zleceniobiorcy oraz portalach spotecznosciowych logo
Pomorze Zachodnie wraz z aktywnym linkiem oraz informacji o udziale Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w realizacji powyzszego przedsiewziecia,

k) umieszczeniu logo Pomorze Zachodnie oraz oznaczenie #Pomorze Zachodnie w mediach
spotecznosciowych (facebook, instagram) w kontekscie informowania o wspotpracy,

[) umieszczeniu i promowaniu logo Pomorze Zachodnie podczas relacji w TV klubowej,

m) uczestniczeniu w organizowanych przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie wydarzeniach
promocyjnych, w tym promujgcych sport dzieci i mtodziezy (konferencjach prasowych,
imprezach dla mieszkancoéw itp.),

n) kreowaniu pozytywnego wizerunku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w mediach jako
regionu przyjaznego rozwojowi sportu i rekreacji w trakcie wywiadow, konferencji prasowych
itp.,

0) zamieszczeniu logo Pomorze Zachodnie w reklamach prasowych (w przypadku ich emis;ji) -
zamieszczenie nazwy Pomorze Zachodnie w spotach radiowych (w przypadku ich emisji) - -
zamieszczeniu logo i nazwy Pomorze Zachodnie w spotach telewizyjnych (w przypadku ich
emisji),

p) informowaniu przez spikera o wsparciu ze strony Wojewodztwa Zachodniopomorskiego,

q) produkcja niestandardowej instalacji/nosnika promujgcego region.

Zadanie nr 2 - Promocja Wojewddztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki recznej z regionu.

Realizacja zadania powinna polega¢ na wyborze swiadczenia lub kilku $wiadczen z ponizszego
katalogu (dopuszcza sie zaproponowanie wiasnych propozycji):
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a) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
strojach - uzywanych przez zawodnikéw podczas wszystkich rozgrywanych spotkan - oraz
sprzecie sportowym zawodnikéw,

b) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
koszulkach sztabu szkoleniowego i medycznego. Sztab szkoleniowy i medyczny ma obowigzek
wystepowania w koszulkach podczas wszystkich meczy,

c) ekspozycji nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie oraz
haset promocyjnych w miejscu rozgrywania meczéw z wykorzystaniem infrastruktury stadionu
lub hali oraz ekspozycja logo podczas konferencji prasowych,

d) przygotowaniu i produkcji materiatu promocyjnego wideo lub kilku materiatéw z udziatem
zawodnikow pierwszej druzyny klubu dedykowanego regionowi do wykorzystania na stronach
oraz social mediach Partnera. Zawodnicy bedg zacheca¢ do odwiedzenia wybranych atrakc;ji
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

e) przygotowaniu i produkcji serii postéw oraz stories (min. 5) do publikacji na kanale
spotecznos$ciowym Zamawiajgcego oraz klubu (Facebook/Instagram/TikTok) z udziatem
zawodnikow/zawodniczek pierwszej druzyny klubu. Materiat dedykowany regionowi, sportowcy
bedg zacheca¢ do odwiedzenia wybranych atrakcji Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

f) emisji spotu promocyjnego lub umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj.
Pomorze Zachodnie na multimediach umieszczonych w miejscu odbywania sie wydarzeh
sportowych na bandach led lub/i telebimie z mozliwoscig dedykowanego momentu emisiji,

g) umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na wszelkich
materiatach poligraficznych, drukowanych z okazji przeprowadzanych wydarzen sportowych
(plakaty, ulotki, broszury, zaproszenia, potwierdzenia zakupu biletu, foldery itp.),

h) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego tj. Pomorze Zachodnie na
».gadzetach kibicowskich”,

i) upowszechnianiu informacji o wsparciu udzielanym przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie
dotowanym klubom,

j) zamieszczeniu na stronie internetowej zleceniobiorcy oraz portalach spotecznos$ciowych logo
Pomorze Zachodnie wraz z aktywnym linkiem oraz informacji o udziale Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w realizacji powyzszego przedsiewziecia,

k) umieszczeniu logo Pomorze Zachodnie oraz oznaczenie #Pomorze Zachodnie w mediach
spotecznosciowych (facebook, instagram) w kontekscie informowania o wspotpracy,

[) umieszczeniu i promowaniu logo Pomorze Zachodnie podczas relacji w TV klubowej,

m) uczestniczeniu w organizowanych przez Wojewodztwo Zachodniopomorskie wydarzeniach
promocyjnych, w tym promujacych sport dzieci i mtodziezy (konferencjach prasowych,
imprezach dla mieszkancoéw itp.),

n) kreowaniu pozytywnego wizerunku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w mediach jako
regionu przyjaznego rozwojowi sportu i rekreacji w trakcie wywiadoéw, konferencji prasowych
itp.,

0) zamieszczeniu logo Pomorze Zachodnie w reklamach prasowych (w przypadku ich emisji) -
zamieszczenie nazwy Pomorze Zachodnie w spotach radiowych (w przypadku ich emisiji) - -
zamieszczeniu logo i nazwy Pomorze Zachodnie w spotach telewizyjnych (w przypadku ich
emisji),

p) informowaniu przez spikera o wsparciu ze strony Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

q) produkcja niestandardowej instalacji/nosnika promujgcego region.

Zadanie nr 3 - Promocja Wojewodztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki koszykowej z regionu.

Realizacja zdania powinna polegaé na wyborze Swiadczenia lub kilku Swiadczen z ponizszego
katalogu (dopuszcza sie zaproponowanie wtasnych propozycji):

a) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
strojach - uzywanych przez zawodnikédw podczas wszystkich rozgrywanych spotkan - oraz
sprzecie sportowym zawodnikéw,

b) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
koszulkach sztabu szkoleniowego i medycznego. Sztab szkoleniowy i medyczny ma obowigzek
wystepowania w koszulkach podczas wszystkich meczy,

c) ekspozycji nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie oraz
haset promocyjnych w miejscu rozgrywania meczéw z wykorzystaniem infrastruktury stadionu
lub hali oraz ekspozycja logo podczas konferencji prasowych,

d) przygotowaniu i produkcji materiatu promocyjnego wideo lub kilku materiatéw z udziatem

3/10




zawodnikéw pierwszej druzyny klubu dedykowanego regionowi do wykorzystania na stronach
oraz social mediach Partnera. Zawodnicy bedg zacheca¢ do odwiedzenia wybranych atrakcji
Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego,

e) przygotowaniu i produkcji serii postow oraz stories (min. 5) do publikacji na kanale
spotecznosciowym Zamawiajgcego oraz klubu (Facebook/Instagram/TikTok) z udziatem
zawodnikoéw/zawodniczek pierwszej druzyny klubu. Materiat dedykowany regionowi, sportowcy
bedg zachecac¢ do odwiedzenia wybranych atrakcji Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

f) emisji spotu promocyjnego lub umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj.
Pomorze Zachodnie na multimediach umieszczonych w miejscu odbywania sie wydarzen
sportowych na bandach led lub/i telebimie z mozliwoscig dedykowanego momentu emisji,

g) umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na wszelkich
materiatach poligraficznych, drukowanych z okazji przeprowadzanych wydarzeh sportowych
(plakaty, ulotki, broszury, zaproszenia, potwierdzenia zakupu biletu, foldery itp.),

h) umieszczeniu nazwy i logo Wojewodztwa Zachodniopomorskiego tj. Pomorze Zachodnie na
»gadzetach kibicowskich”,

i) upowszechnianiu informacji o wsparciu udzielanym przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie
dotowanym klubom,

j) zamieszczeniu na stronie internetowej zleceniobiorcy oraz portalach spotecznosciowych logo
Pomorze Zachodnie wraz z aktywnym linkiem oraz informacji o udziale Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w realizacji powyzszego przedsiewziecia,

k) umieszczeniu logo Pomorze Zachodnie oraz oznaczenie #Pomorze Zachodnie w mediach
spotecznosciowych (facebook, instagram) w kontekscie informowania o wspotpracy,

[) umieszczeniu i promowaniu logo Pomorze Zachodnie podczas relacji w TV klubowej,

m) uczestniczeniu w organizowanych przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie wydarzeniach
promocyjnych, w tym promujgcych sport dzieci i mitodziezy (konferencjach prasowych,
imprezach dla mieszkancow itp.),

n) kreowaniu pozytywnego wizerunku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w mediach jako
regionu przyjaznego rozwojowi sportu i rekreacji w trakcie wywiadow, konferencji prasowych
itp.,

0) zamieszczeniu logo Pomorze Zachodnie w reklamach prasowych (w przypadku ich emis;ji) -
zamieszczenie nazwy Pomorze Zachodnie w spotach radiowych (w przypadku ich emisji) - -
zamieszczeniu logo i nazwy Pomorze Zachodnie w spotach telewizyjnych (w przypadku ich
emisji),

p) informowaniu przez spikera o wsparciu ze strony Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

q) produkcja niestandardowej instalacji/nosnika promujgcego region.

Zadanie nr 4 - Promocja Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego poprzez udziat w rozgrywkach
ligowych najwyzszych krajowych klas druzyn pitki siatkowej z regionu.

Realizacja zdania powinna polega¢é na wyborze Swiadczenia Iub kilku $wiadczen
z ponizszego katalogu (dopuszcza sie zaproponowanie wkasnych propozyciji):

a) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
strojach - uzywanych przez zawodnikédw podczas wszystkich rozgrywanych spotkan - oraz
sprzecie sportowym zawodnikéw,

b) umieszczeniu nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na
koszulkach sztabu szkoleniowego i medycznego. Sztab szkoleniowy i medyczny ma obowigzek
wystepowania w koszulkach podczas wszystkich meczy,

c) ekspozycji nazwy i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie oraz
haset promocyjnych w miejscu rozgrywania meczoéw z wykorzystaniem infrastruktury stadionu
lub hali oraz ekspozycja logo podczas konferencji prasowych,

d) przygotowaniu i produkcji materiatu promocyjnego wideo lub kilku materiatéw z udziatem
zawodnikow pierwszej druzyny klubu dedykowanego regionowi do wykorzystania na stronach
oraz social mediach Partnera. Zawodnicy bedg zacheca¢ do odwiedzenia wybranych atrakcji
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego;

e) przygotowaniu i produkcji serii postow oraz stories (min. 5) do publikacji na kanale
spotecznosciowym Zamawiajgcego oraz klubu (Facebook/Instagram/TikTok) z udziatem
zawodnikoéw/zawodniczek pierwszej druzyny klubu. Materiat dedykowany regionowi, sportowcy
bedg zacheca¢ do odwiedzenia wybranych atrakcji Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

f) emisji spotu promocyjnego lub umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj.
Pomorze Zachodnie na multimediach umieszczonych w miejscu odbywania sie wydarzeh
sportowych na bandach led lub/i telebimie z mozliwoscig dedykowanego momentu emis;ji,
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g) umieszczeniu logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tj. Pomorze Zachodnie na wszelkich
materiatach poligraficznych, drukowanych z okazji przeprowadzanych wydarzehn sportowych
(plakaty, ulotki, broszury, zaproszenia, potwierdzenia zakupu biletu, foldery itp.),

h) umieszczeniu nazwy i logo Wojewodztwa Zachodniopomorskiego tj. Pomorze Zachodnie na
»gadzetach kibicowskich”,

i) upowszechnianiu informacji o wsparciu udzielanym przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie
dotowanym klubom,

j) zamieszczeniu na stronie internetowej zleceniobiorcy oraz portalach spoteczno$ciowych logo
Pomorze Zachodnie wraz z aktywnym linkiem oraz informacji o udziale Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w realizacji powyzszego przedsiewziecia,

k) umieszczeniu logo Pomorze Zachodnie oraz oznaczenie #Pomorze Zachodnie w mediach
spotecznosciowych (facebook, instagram) w kontekscie informowania o wspotpracy,

[) umieszczeniu i promowaniu logo Pomorze Zachodnie podczas relacji w TV klubowej,

m) uczestniczeniu w organizowanych przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie wydarzeniach
promocyjnych, w tym promujgcych sport dzieci i mitodziezy (konferencjach prasowych,
imprezach dla mieszkancoéw itp.),

n) kreowaniu pozytywnego wizerunku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w mediach jako
regionu przyjaznego rozwojowi sportu i rekreacji w trakcie wywiadow, konferencji prasowych
itp.,

0) zamieszczeniu logo Pomorze Zachodnie w reklamach prasowych (w przypadku ich emisji) -
zamieszczenie nazwy Pomorze Zachodnie w spotach radiowych (w przypadku ich emisji) - -
zamieszczeniu logo i nazwy Pomorze Zachodnie w spotach telewizyjnych (w przypadku ich
emisji),

p) informowaniu przez spikera o wsparciu ze strony Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

q) produkcja niestandardowej instalacji/nosnika promujgcego region.

Dziat Ill Zasady przyznawania dotacji
1. Warunkiem przyznania dotacji jest:
1) ztozenie oferty na formularzu stanowiacym zafgcznik nr 1 do ogtoszenia wraz z wymaganymi
zatgcznikami,
2) spetnienie wymagan formalnych wskazanych w konkursie,
3) uzyskanie w ocenie merytorycznej proponowanego do realizacji zadania, co najmniej 65%
maksymalnej liczby punktow,
4) na udzielenie dotacji ma tez wplyw wysokosé srodkéw finansowych, zaplanowanych
w budzecie na realizacje zadan o ktérych mowa w Dziale |l ogtoszenia.

2. Przy skiadaniu formularza ofertowego wymagane jest ztozenie nastepujgcych zatgcznikow:

1) aktualny odpis (zgodny ze stanem faktycznym i prawnym) z Krajowego Rejestru Sgdowego,
innego rejestru lub ewidencji stanowigcy w szczegdlnosci o zakresie dziatalnosci podmiotu
i osobach uprawnionych do reprezentacji,

2) aktualny statut,

3) sprawozdanie merytoryczne i finansowe (bilans, rachunek wynikéw lub rachunek zyskow
i strat, informacje dodatkowg), za rok poprzedzajgcy ztozenie oferty, w przypadku krotszej
dziatalnosci — za okres tej dziatalnosci,

4) umowe partnerskg lub oswiadczenie partnera (w przypadku wskazania w ofercie partnera).

5) oswiadczenia o:

a) niezaleganiu z pfatnosciami na rzecz podmiotéw publiczno-prawnych oraz innych
podmiotéw,

b) nieprowadzeniu przeciwko podmiotowi postepowania egzekucyjnego na podstawie
przepiséw prawa cywilnego lub administracyjnego,

€) niedziataniu w celu osiagniecia zysku,

d) nieubieganiu sie w innym postepowaniu o s$rodki z budzetu Wojewddztwa na to samo
zadanie,

e) rozliczeniu dotacji udzielonych przez Wojewddztwo w latach poprzednich,

Oswiadczenia, o ktérych mowa w pkt 5, mogg by¢ ztozone wedtug wzoru stanowigcego

zatgcznik nr 2 do ogtoszenia.

3. W przypadku sktadania kserokopii dokumentéw, o ktérych mowa w ust. 2, kazda strona
dokumentu powinna by¢ potwierdzona ,za zgodnos$¢ z oryginatem” przez co najmniej jedng os6b
upowaznionych do reprezentowania oferenta zgodnie z wpisem w Krajowym Rejestrze Sgdowym
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lub innym dokumentem potwierdzajgcym status prawny podmiotu i umocowanie 0s6b go
reprezentujgcych, badz przez osobe, ktorej udzielono w tym zakresie petnomocnictwa.

4. W przypadku ziozenia przez oferenta wiecej niz jednej oferty w ramach jednego konkursu
dopuszcza sie zatgczenie jednego kompletu zatgcznikow o ktéorych mowa w ust. 2, za wyjatkiem:
umowy partnerskiej w przypadku wskazania partnera przy realizacji zdania oraz oswiadczenia
o ktorym mowa w ust. 2 pkt 5 lit d), ktére musi by¢ zlozone odrebnie do kazdego zadania,
o ktérego dofinansowanie zwraca si¢ oferent.

5. Wymagania w zakresie ofert.

1)

Oferta powinna by¢:

a) ztozona na formularzu zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do ogtoszenia,

b) wypetniona w kazdym polu, a jezeli wypeinienie nie dotyczy podmiotu, nalezy wpisac
.nie dotyczy”,

c) zlozona przez osoby uprawnione do reprezentowania oferenta (osobe upowazniong lub
osoby upowaznione do skfadania os$wiadczen woli w imieniu oferenta) zgodnie
z uprawnieniem wskazanym w KRS Ilub innym dokumencie (upowaznienie,
petnomocnictwo),

d) podpisana w sposéb czytelny lub zaopatrzona w pieczecie imienne, ktére umozliwig
identyfikacje oséb sktadajgcych oferte.

Oferta powinna zawiera¢ oswiadczenia wymagane na ostatniej stronie oferty poprzez

zakreslenie wtasciwych pozycji (brak skreslenia stanowi brak oswiadczen, a tym samym brak

formalny).

Do oferty powinny by¢ zatgczone zatgczniki, o ktérych mowa w ust. 2, przedtozone zgodnie

z wymaganiami, o ktéorych mowa w ust. 3-4.

Oferta powinna by¢ zgodna z zapisami o odptatnej badz nieodptatnej dziatalnosci pozytku

publicznego, tj. w przypadku gdy podmiot zadeklaruje w ofercie iz nie prowadzi dziatalnosci

odpfatnej, a w kosztorysie uwzgledni pobieranie opfat od adresatéw zadania - oferta zostanie

wytgczona z dalszego postepowania konkursowego.

6.Uzupetnianie ofert

1)
2)
3)

4)

Oferenci, ktérych oferty beda posiadaty braki formalne z zastrzezeniem ofert o ktérych mowa
w ust. 7, zostang wezwani do ich uzupetnienia w terminie 5 od dnia otrzymania wezwania.
Wezwanie bedzie przekazywane na adres mail wskazany w ofercie.

Oferty posiadajgce nieusuniete braki formalne po uptywie terminu na ich uzupetnienie oraz
uzupetnione po wskazanym terminie lub uzupetnione/zmienione niezgodnie z zakresem
wskazanym w wezwaniu — pozostang bez rozpatrzenia.

O terminie uzupetniania ofert decyduje data wplywu do Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w Kancelarii Ogoélnej przy ul. Marszatka Jozefa
Pitsudskiego 40, w Szczecinie.

7. Oferty podlegajace odrzuceniu bez mozliwosci ich uzupelnienia to w szczegdlnosci oferty:

1)

gaer

(2]
Rt

7)

ztozone po terminie wskazanym w ogtoszeniu,

ztozone przez nieuprawniony podmiot,

ktérych termin realizacji zadania wykracza poza ramy czasowe wskazane w ogtoszeniu,

ktére nie dotyczg pod wzgledem merytorycznym zadah wskazanych w ogtoszeniu,

ztozone na innym niz wymagany formularz, ktéry nie zawiera wszystkich wymaganych
informacji,

zawierajgce deklaracje o nieprowadzeniu dziatalno$ci odptatnej uwzgledniajgce w kosztorysie
pobieranie optat od adresatéw zadania,

ztozone bez deklaracji wymaganego wktadu finansowego.

8.Uzupetnieniu podlegajg oferty w szczegdlnosci:

OO WN -
= = ——

niekompletne pod wzgledem wymaganych zatgcznikow,

bez kompletu wymaganych podpisow, pieczeci, potwierdzenia za zgodnosc,
ktére nie zawierajg wszystkich wymaganych zapiséw w polach oferty,

bez wymaganych oswiadczen wskazanych w ofercie,

zawierajgce oczywiste omytki rachunkowe,

ktére nie zawierajg informacji o zachowaniu dostepnosci.

9. Kwalifikowalnos$¢ wydatkow

1)

Termin poniesienia wydatkow ustala sie:
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a) dla srodkéw pochodzacych z dotacji: w_terminie realizacji zadania, po zawarciu
umowy, maksymalnie do 14 dni po jego zakonczeniu, nie pdzniej jednak niz do 20
grudnia 2024 roku.

b) dla innych srodkéw finansowych: w terminie realizacji zadania, wskazanym przez
Oferenta w ofercie, maksymalnie do 14 dni po jego zakorczeniu nie pézniej niz do 20
grudnia 2024 roku.

2) Woydatki sg kwalifikowane, jezeli sg zgodne z prawem, zwigzane z realizowanym zadaniem
oraz:
a) sg poniesione w terminie o ktérym mowa w pkt 1 oraz umowie.
b) zostaly faktycznie poniesione przez Oferenta,
Cc) s3g udokumentowane (dowodem poniesienia wydatkow jest optacona faktura lub inny
dokument ksiegowy o rownowaznej wartosci dowodowej wraz z dowodami zaptaty),
d) zostaly przewidziane w zatwierdzonym kosztorysie zadania.

Dziat IV Warunki realizacji zadania

1. W ramach realizacji zdania wymagane jest wykazanie w kosztorysie co najmniej 10% wkiadu
finansowego podmiotu rozumianego jako wkiad wtasny oraz/lub pozyskany z innych zrédet
w tym optaty od adresatéw zdania — (jesli oferent jest uprawniony do pobierania optat od
adresatéow zdania).

Do srodkéw finansowych wiasnych oferenta nie zalicza sie:
a) sponsoringu rzeczowego,
b) $rodkéw z budzetu Wojewddztwa Zachodniopomorskiego.

2. Przez wykorzystanie dotacji nalezy rozumieé¢ zaptate wszystkich kosztéw zwigzanych
z realizacjg zadania zgodnie z kosztorysem w tym faktur/rachunkéw oraz pochodnych od
wynagrodzen tj. skladek ZUS oraz podatku dochodowego w terminie o ktérym mowa w Dziale I
ust. 9 pkt 1 lit a).

3. W ramach realizacji zadania dotacja nie moze by¢ rozliczona w postaci barteru.

4. Podmiot ubiegajacy sie o dotacje winien wykazaé sie:

1) przygotowaniem merytorycznym,
2) posiadaniem bazy lokalowej wyposazonej w sprzet i pomoce niezbedne do realizacji zadania,
3) posiadaniem lub zagwarantowaniem zatrudnienia wykwalifikowanej kadry specjalistyczne;.

5. Zadanie powinno by¢ wykonane w sposdb efektywny, oszczedny i terminowy.

6. Zadanie jest adresowane do mieszkancow Wojewddztwa Zachodniopomorskiego.

7. Kazdy z oferentéw, ktéremu zostanie udzielona dotacja zobowigzany jest do wyodrebnienia
w ewidencji ksiegowej Srodkéw otrzymanych na realizacje umowy zgodnie z ustawg
o rachunkowosci w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje poszczegdlnych operacji ksiegowych.

8. W ramach warunkow realizacji zadania dopuszcza sie przesuniecie pomiedzy poszczegdélnymi
pozycjami wydatkow w kosztorysie do wysokosci tgcznie 10% kwoty przyznanej dotacji bez
sporzadzenia aneksu do umowy pod warunkiem petnej realizacji zakresu rzeczowego zdania.

9. Dotacja nie moze by¢ przeznaczona na:

1) podatek od towaréw i ustug, jezeli podmiot ma prawo do jego odliczenia,

2) pokrycie deficytu zrealizowanych wczesniej przedsiewzied,

3) pokrycie kosztow utrzymania biura Podmiotéw wykraczajgcych poza zakres realizaciji
Zleconego zadania,

4) wydatki poniesione na przygotowanie wniosku,

5) dziatalnos¢ polityczng i religijng,

6) wydatki z tytutu optat i kar umownych, grzywien, a takze koszty proceséw sgdowych oraz
koszty realizacji postanowien wydanych przez sad,

7) wydatki nieuwzglednione w ofercie oraz w umowie,

8) wydatki powstate przed lub po dacie obowigzywania umowy,

9) odsetki od zadtuzenia,

10) darowizny na rzecz innych oséb,

11)  wydatki inwestycyjne w wysokos$ci przekraczajacej 40% kosztu jednostkowego,
12)  wydatki transportowe,

13) wydatki zakwaterowania,

14)  koszty wyzywieniowe,

15) optaty sedziowskie,

16) wydatki zwigzane z zapewnieniem ochrony wydarzen,
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10. Oferent chcgc realizowa¢ zadanie finansowe z udziatem $rodkéw publicznych, zobowigzany jest
stosowa¢ sie do zasad zwigzanych z zapewnieniem dostepnosci osobom ze szczegodlnymi
potrzebami wynikajgcymi z art. 4 ust. 3 i ust. 4 oraz art. 5 ust. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 19 lipca 2019
r. o zapewnieniu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. z 2022 r., poz. 2240).
Dostepnos¢ musi by¢ zapewniona co najmniej w zakresie minimalnych wymagan okreslonych w
art. 6 ww. ustawy. Obowigzek zapewnienia dostepnosci dotyczy proponowanego do realizacji
zadania przedstawionego w ofercie sktadanej w ramach przedmiotowego konkursu. W wypadku
braku obiektywnych mozliwosci zapewnienia dostepnosci, wynikajgcych np. z powoddw
technicznych, obligatoryjnym staje sie zapewnienie odbiorcom realizowanych zadan ze
szczegblnymi potrzebami dostepu alternatywnego, o ktérym mowa w art. 7 ww. ustawy.

W zwigzku z powyzszym, wymagane jest wskazanie w skiladanej ofercie realizacji zadania
publicznego, w jaki sposéb zapewniona bedzie realizacja wymagan z art. 6 ustawy - adekwatnych
do realizacji danego zadania.

Informacje o0 sposobie zapewnienia dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami
w ramach zadania przedstawionego w ofercie w obszarze architektonicznym, cyfrowym,
komunikacyjno-informacyjnym lub przewidywanych formach dostepu alternatywnego, oferent
powinien wskaza¢ w opisie zadania definiujgc warunki jego realizacji, pod kgtem spetnienia
wymagan dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami.

W przypadku koniecznos$ci zastosowania dostepu alternatywnego, nalezy go szczegdtowo opisac
oraz uzasadni¢ zastosowane rozwigzanie. Oferent, planujgc realizacje zadania publicznego,
powinien oszacowal z nalezytg starannoscig catkowity koszt jego realizacji z ewentualnym
uwzglednieniem naktadow z tytutu zapewnienia dostepnosci (np. z tytutu konieczno$ci najmu
pomieszczen wolnych od barier poziomych i pionowych, w ktorych realizowane bedzie zadanie
publiczne, instalacji urzadzen, ktérych celem jest wspomaganie styszenia lub zapewnienia innego
sposobu komunikacji, koniecznosci zapewnienia wsparcia innej osoby, opracowywania tresci
cyfrowych w ramach zadaniai podlegajacych publikacji np. dokumenty rekrutacyjne, filmy dostepne
cyfrowo).

Dziat V Skladanie ofert
1. Oferty na otwarty konkurs ofert sktadane sg do Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w Kancelarii Ogdlnej przy ul. Marszatka Jézefa Pitsudskiego 40,
w Szczecinie do 18 marca 2024 r. (zachowujac 30 dni na naboér ofert)*
2. O terminie ztozenia oferty decyduje data jej wptywu do Urzedu.
3. Oferta powinna by¢ zlozona:
1) w zamknietej kopercie opatrzonej nazwg Podmiotu z dopiskiem ,Otwarty konkurs ofert
w zakresie promocji Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego” prowadzonego przez Gabinet
Marszatka Urzedu Marszatkowskiego,
2) w terminie wskazanym w ogtoszeniu,
3) w miejscu sktadania ofert wskazanym w ust. 1,
4) na wymaganym formularzu stanowigcym zatacznik nr 1 do ogtoszenia.

Dzial VI Tryb, kryteria i termin dokonania wyboru ofert.
1. Oferty rozpatrzone zostang w terminie do 30 dni od daty zakonczenia ich naboru.
2. Oceny ofert pod wzgledem merytorycznym dokona Komisja Konkursowa.
3. Ocena merytoryczna wyrazona zostanie punktowo w oparciu o nastepujgce kryteria:

1) zasieg medialny danej dyscypliny i udziat mediéw podczas rozgrywek,

2) ocena zaproponowanych swiadczeh promocyjnych /mozliwos¢ realizacji zdania,

3) przedstawiong kalkulacje kosztow realizacji zadania publicznego, w tym w odniesieniu do
zakresu rzeczowego zadania (adekwatnos¢ kosztoéw do proponowanych dziatan),

4) doswiadczenie podmiotu w realizacji zadan na ktére ztozyt oferte,

5) zasieg terytorialny dziatah (wojewddzki, ogélnopolski),

6) ocena realizacji zleconych zadan publicznych w latach poprzednich (w przypadku ich
zlecenia) przy uwzglednieniu rzetelnosci i terminowo$ci oraz sposobu rozliczenia
otrzymanych na ten cel srodkow,

7) wktad finansowy oferenta rozumiany jako wktad wtasny lub/i pozyskany z innych Zrédet.

4. Zasady punktacji:

1) kryterium, o ktérym mowa w pkt 1, zostanie ocenione w skali punktowej od 0 do 5
kryterium, o ktérym mowa w pkt 2 zostanie ocenione w skali punktowej od 0 do 10 pkt,
kryteria, o ktéorych mowa w pkt 3-4, zostang ocenione w skali punktowej od 0 do 5 pkt,
kryterium, o ktérym mowa w pkt 5, zostanie ocenione w skali punktowej od 0 do 2 pkt,
kryterium, o ktérym mowa w pkt 6, zostanie ocenione w skali od -5 do 5 pkt,
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6) kryterium, o ktérym mowa w pkt 7, zostanie ocenione w skali punktowej od 0 do 6 pkt.

Uszczegodtowienie punktaciji w kryterium o ktérym mowa w pkt 7).

a) wkiad na poziomie 10% — O pkt,

b) wkiad powyzej 10% do 20% - 1 pkt,

c) wkiad powyzej 20% do 30% - 2 pkt,

d) wkfad powyzej 30% do 40% - 3 pkt,

e) wkiad powyzej 40% do 50% - 4 pkt,

f)  wktad powyzej 50% do 60% - 5 pkt,

g) wkiad powyzej 60% - 6 pkt.

(Punkty beda przyznawane w odniesieniu do dwdch miejsc po przecinku).

Zasady oceny ofert.

1) ocenie merytorycznej podlegajg oferty, ktére uzyskaty pozytywna ocene formaing,

2) oceny merytorycznej ofert dokona Komisja Konkursowa (na ostateczng ocene Komisji
sktadajg sie zsumowane oceny indywidualne kazdego z jej cztonkdéw, dokonane wedtug
zasad, o ktérych mowa w ust. 4),

3) oferty kwalifikujgce sie do przyznania dotacji powinny jednoczesnie:

a) spetni¢ wymagania formalne,
b) uzyskac¢ w ocenie merytorycznej co najmniej 65% maksymalnej liczby punktow,

4) dotacja zostanie przyznana w ramach wysokosci srodkéw finansowych przewidzianych
w Dziale Il , dlatego tez moze sie zdarzy¢, iz podmiot spetni wymagania formalne
i w ocenie merytorycznej osiggnie 65% maksymalnej liczby punktéw, a dotacja nie
zostanie mu przyznana, gdyz wielkos¢ srodkéw finansowych zostanie rozdysponowana
pomiedzy podmioty, ktorzy uzyskajg wiekszg liczbe punktow w ocenie merytoryczne;.

Oferentom biorgcym udziat w konkursie moze by¢ przyznana mniejsza kwota dotacji niz

wnioskowana. Przyznanie mniejszej kwoty dotacji zobowigzuje oferenta do korekty opisu

poszczegolnych dziatan/kosztorysu/harmonogramu realizacji zadania lub do wycofania swojej
oferty. Procentowy udziat srodkéw finansowych wilasnych w ztozonej ofercie nie moze
podlega¢ zmniejszeniu w przypadku przyznania mniejszej kwoty dotacji niz wnioskowana.

Konkurs rozstrzygnie Zarzad Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, podejmujgc w drodze

uchwaty decyzje o zleceniu realizacji zadania wybranym podmiotom. Od decyzji Zarzadu nie

przystuguje odwotanie.

Ogtoszenie o konkursie oraz jego rozstrzygniecie podane zostanie do publicznej wiadomosci:

1) w Biuletynie Informacji Publicznej Urzedu na stronie: www.bip.wzp.pl
a) dla ogtoszen konkursowych: Dotacje/Ogtoszenia konkursowe,

b) dla rozstrzygnie¢ konkursowych: Dotacje/Rozstrzygniecia konkursowe,

2) na stronie internetowej Urzedu www.gabinet.wzp.pl/biuro-promocji

3) na Elektronicznych Tablicach Ogtoszeh mieszczacych sie w siedzibie UMWZ:

a) wejscie od ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 40, parter, przed Punktem Podawczym,
b) wejscie od ul. Mazowieckiej 14, przedsionek.

VIl Sprawozdawczos¢

1.

5.

Oferent, z ktérym zawarta zostanie umowa na realizacje zadania, zobowigzany jest do ztozenia
sprawozdania koncowego merytoryczno — finansowego z realizacji zadania w terminie do 30 dni
po zakonczeniu realizacji zadania.

O terminie zlozenia sprawozdania decyduje:

a) data stempla pocztowego w przypadku sprawozdan wystanych poczta,

b) data wptywu do Urzedu w przypadku sprawozdan ztozonych bezposrednio.

Wykaz zatgcznikdw do sprawozdania czesciowego i koncowego okresla umowa.

Umowe uwaza sie za wykonang z chwilg zaakceptowania sprawozdania koncowego przez
Dotujgcego.

Akceptacja sprawozdania poprzedzona jest kontrolg, ktérej wyniki udokumentowane sa
protokotem oraz innymi dokumentami wskazujgcymi na wykonanie zalecen pokontrolnych,
gwarantujgcych prawidtowg realizacje zadania.

VIl Kontrola realizacji zadan

1.

2.

Kontrola realizacji zadania publicznego moze byé prowadzona w trakcie jego realizacji lub po jego
zakonczeniu.
Kontrola w trakcie realizacji zadania w szczegolnos$ci polega na:
kontroli bezposredniej odnoszgcej sie do przebiegu realizacji zadania, zgodnosci realizaciji
zadania z przedtozonym w ofercie harmonogramem, do efektywnosci, rzetelnosci i jakosci
wykonywanego zadnia oraz moze odnosic¢ sie rowniez do kontroli poniesionych wydatkow,
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3. Kontrola po zakonczeniu realizacji zadania w szczegolnosci obejmuje: terminowos¢ ztozonego
sprawozdania, ocene formalng i merytoryczng sprawozdania oraz spojnos¢ z zapisami umowy,
sprawdzenie dokumentéow finansowych potwierdzajgcych faktycznie poniesione wydatki
i zgodnos$¢ zapisdw w sprawozdaniu, prowadzenie dokumentacji okreslonej w przepisach prawa
i postanowieniach umowy.

4. W trakcie prowadzonej kontroli Dotujgcy ma prawo zgdaé wyjasnien, dodatkowych dokumentéw
potwierdzajgcych sposob realizacji zadania celem prawidlowej oceny realizacji zleconego
zadania.

5. O czasie i terminie rozpoczecia kontroli w siedzibie Zleceniobiorcy wtasciwy merytoryczny wydziat
powiadamia Zleceniobiorce co najmniej na 2 dni robocze przed jej rozpoczeciem.

6. Wyniki kontroli udokumentowane zostang w formie protokotu z ktérym Zleceniobiorca zostanie
zapoznany z prawem wniesienia wyjasnien w zakresie ustalen zawartych w protokole w terminie
5 dni od jego otrzymania.

7. W przypadku, gdy kontrola wykaze nieprawidtowosci zostang wydane zalecenia pokontrolne
zobowigzujgce podmiot do ich wykonania w terminie nie dtuzszym niz 14 dni od ich otrzymania
oraz powiadomienia o tym Zleceniodawcy na pismie.

8. Dotacje wykorzystane niezgodnie z przeznaczeniem, pobrane nienaleznie lub w nadmiernej
wysokosci podlegajg zwrotowi w tej czesci, ktdéra zostata wykorzystana niezgodnie
z przeznaczeniem, nienaleznie udzielona lub pobrana w nadmiernej wysokosci.

IX Dodatkowe informacje.
Szczegodtowych informacji o konkursie udziela Piotr Adamkiewicz padamkiewicz@wzp.pl, 91 45 42
969 lub Mitosz Sobieski: msobieski@wzp.pl, 91 45 42 945.

Zatgczniki do ogtoszenia stanowig:

Zatgcznik nr 1. Wzor oferty.
Zatgcznik nr 2. Wzor oswiadczen.
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