Zatacznik nr ll. Wzér informaciji z dziatan informacyjnych i promocyjnych

Nazwa programu:

Okres sprawozdawczy: od 1 stycznia 2017 r. do 31 grudnia 2017 r.

mie i nazwisko: Justyna Jarosz

Instytucja Zarzadzajgca: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

Osoba do kontaktu: Instytucje Posredniczace: Wojewddzki Urzad Pracy w
Szczecinie, Biuro ZIT SSOM, ZIT Koszalin

Numer telefonu: 091 44 19 193

Adres e-mail: justynajarosz@wzp.pl

1. Zrealizowane dziatania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucje Posredniczace oraz Instytucja Zarzadzajgca Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego prowadzity dziatania majgce na celu informowanie mieszkancow regionu o mozliwosciach finansowania w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego. Dziatania byly prowadzone zgodnie ze Strategia komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020 oraz Rocznym Planem Dziatan informacyjnych i promocyjnych na 2017 rok. Byly one
adresowane przede wszystkim do potencjalnych beneficjentdw programu. Liste najwazniejszych dziatan oraz ich szczegétowy opis przedstawia tabela

ponizej:


mailto:justynajarosz@wzp.pl

Tabelanr 1

NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

TERMIN

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y

Koordynacja Dziatania koordynacyjne (w tym wspoitpraca i nadzoér nad IP):
systemu 1. aktualizacja dokumentoéw strategicznych i planistycznych na
informacji i potrzeby systemu informacji i promocji w zakresie FE oraz
promocji, w tym ich interpretacje;
edukacji 2. analiza i opiniowanie dokumentéw operacyjnych i ich
aktualizacji (roczne plany dziatah informacyjnych i
promocyjnych dla RPO WZ);
3. analiza i opiniowanie sprawozdan okresowych i rocznych z
dziatan informacyjnych i promocyjnych sporzgdzanych;
4. przygotowanie zbiorczego sprawozdania z realizacji dziatan
informacyjno-promocyjnych dla RPO WZ (sprawozdanie z
realizacji Strategii komunikacji RPO W2Z2);
5. 1Z RPO zapewniajg wspotprace w ramach realizacji dziatan
informacyjnych i promocyjnych na poziomie regionalnym w
zakresie funduszy Polityki Spojnosci;
Udziat w (1Z RPO) 13.07 5 000,00 576,00 zt
grupach Pierwsze spotkanie Grupy roboczej ds. informacji promaociji

Funduszy Europejskich w wojewddztwie zachodniopomorskim.
Tematem gtéwnym byta: promocja kluczowych dziatan i projektéw.
Liczba uczestnikow : 16




KTORY CEL TERMIN BUDZET
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC

NAZWA Ji OPIS DZIALANIA PLANOWANY | ZREALIZOWAN

DZIALANIA  PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

(1IZ RPO) 29.11 3174,00 zt
Drugie spotkanie Grupy roboczej ds. informacji promocji Funduszy
Europejskich w wojewddztwie zachodniopomorskim. Tematem
gtébwnym byta: promocja zasady rownej dostepnosci dla oséb z
niepetnosprawnosciami i jak jest ona realizowana w projektach
beneficjentoéw. Uczestnicy odbyli szkolenie nt. Wytycznych w
zakresie realizacji zasady rownych szans, przyktadéw dobrych i
ztych praktyk w tym zakresie.

Liczba uczestnikéw : 23

(IZ RPO)

W roku 2017 pracownicy IZ uczestniczyli w spotkaniach Grupy
Sterujgcej organizowanych przez MIR w nastepujgcych terminach:
24-25.01.2017

20-21.06.2017

26-27.09.2017

a takze brali udziat w szkoleniach odbywajacych sie w ramach GS:
,SzKolenie z zakresu uzywania prostego jezyka w realizacji
zagadnien FE” oraz ,Szkolenie z zakresu dziatan informacyjno-
promocyjnych w internecie”

Wspotpraca
miedzynarodow
a




KTORY CEL TERMIN BUDZET
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
NAZWA JI
ST R OPIS DZIALANIA PLANOWANY  ZREALIZOWAN
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
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Badania,
ewaluacja,
analizy i
ekspertyzy
(ZIT SOM) 6-8.08 50 000,00 zt 80 242,42 zt
Inne Konferencja ogdlnopolska dot. realizacji ZIT pn. ,Zintegrowane
inwestycje terytorialne jako impulsy dla zrébwnowazonego rozwoju” —
100 oséb
2. Dziatania informacyjne
System W sprawozdaniu z RPO: informacja:

informacji - sie¢
PIFE

Sie¢ PIFE w wojewodztwie zachodniopomorskim prowadzona byta w ramach umowy o numerze DIP/BDG-II/POPT/63/14 miedzy MIiR a
Wojewddztwem Zachodniopomorskim. W wojewddztwie w roku 2017 funkcjonowat gtowny punkt w Szczecinie i cztery punkty lokalne w
nastepujgcych miejscowosciach: Szczecinku, Pyrzycach, Gryfiach i Koszalinie.

Szczegoty dot. realizacji tego dziatania w 2018 roku zostaty przedstawione w Raporcie merytorycznym z wykonania umowy nr DIP/BDG-
II/POPT/63/14 z dnia 28 kwietnia 2014 r. z dziatalnosci Sieci PIFE w wojewo6dztwie zachodniopomorskim oraz Whniosku o rozliczenie I, Ili Il
transzy dotacji transzy dotacji celowej za okres od 1 stycznia 2017 roku do 31 grudnia 2017 Umowa nr numerze DIP/BDG-II/POPT/63/14.

Dziatanie byto realizowane w ciggu catego roku w Scistej wspotpracy z MIiR. Adresatami byli beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogot
spofeczenstwa i partnerzy spoteczno-gospodarczy.

Portale i
serwisy
internetowe

1,234

(WUP)

Stata aktualizacja serwisu www.wup.pl/rpo obejmujgca tematyke
zwigzang z wdrazaniem i realizacjg RPO WZ 2014 - 2020.

2017

0,00 zt

0,00 zt



http://www.wup.pl/rpo
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OPIS DZIALANIA

taczna liczba wyswietlen 145 803.

WUP w Szczecinie na biezgco prowadzit dziatania informacyjno-
promocyjne na  portalu  spotecznosciowym  facebook -
www.facebook.com/wupszczecin.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Na Przedmiot Zaméwienia sktadato sie wykonanie przez
Wykonawce dzieta w postaci modyfikacji Systemu (Oprogramowania
systemowego) na ktérym opiera sie dziatanie Serwisu internetowego
RPO WZ, (Przeglad i aktualizacje obecnej wersji CMS i wszystkich

jego komponentéw, Modut do generowania ztozonych formularzy,

Funkcjonalnos¢ tzw. pomocy kontekstowej, Modut do wdrozenia tzw.
»przyjaznych linkow”, Modut repozytorium plikéw, Modyfikacja
funkcjonalnosci publikacji naboréw, Aktualizacja tworzenia
ztozonych tabel, Funkcjonalnos¢ wymuszania zaznaczania

Portale i 1234 (ZIT SOM) 2017 1 000,00 367,77
serwisy "' Stata aktualizacja portalu ZIT SOM www.zit-som.szczecin.pl
internetowe taczna liczba wyswietlen 12 153
Portale i 1234 (zIT KKBO_F) _ _ _ _ o 2017 0,00 z 0,00 z
serwisy e Prowadzenie strony internetowej www.koszalin.pl/zit. Ogtoszenia i
internetowe wyniki naboréw, informacje o dokumentach programowych i

zmianach w dokumentacji Regionalnego Programu Operacyjnego

Wojewddztwa Zachodniopomorskiego. Laczna liczba wyswietlen

9935
Portale i 1234 (1Z RPO) 2017 100 000,00 zt 77 433,00 zt
serwisy Y Modernizacja Serwisu internetowego Regionalnego Programu
internetowe Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020.



http://www.facebook.com/wupszczecin
http://www.zit-som.szczecin.pl/
http://www.koszalin.pl/zit
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ustalonych pét wyboru, Funkcjonalnosé podziatu uzytkownikéw tego
samego typu na rézne grupy, 4 nowe podserwisy o layoucie strony
gtéwnej wraz z mozliwoscig modyfikacji, Funkcjonalnos¢ publikacii
tresci w podserwisach na podstawie kategorii oraz Swiadczenie
przez Wykonawce Ustugi Rozwoju, (Instalacja i konfiguracja nowych
modutéw CMS, Wykonywanie dodatkowych prac zleconych,
Okresowe szkolenia przedstawicieli Zamawiajgcego).

State aktualizowanie tresci na wtasnych stronach internetowych oraz
w Portalu Funduszy Europejskich.

Zamieszczanie informacji o naborach na portalu FE i w
Wyszukiwarce Dotaciji

Korzystanie z Bazy Wiedzy o Funduszach Europejskich.

OPIS DZIALANIA PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Uzupetnianie informacji o projektach realizowanych w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020 w Mapie Dotacji UE

- oszczednosci w budzecie na 2017 r. wynikajg z nizszej ceny niz
zakfadano za wykonanie ustugi przez Wykonawce w ramach
realizacji zamoéwienia Modernizacja Serwisu internetowego
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020.

Liczba wyswietlen: 1 033 236

1,234 | (WUP) 2017 0,00 zt 0,00 zt

Inne

Prowadzenie Biura Informacji i Promocji EFS w Szczecinie
i Koszalinie w celu m.in. $wiadczenia ustug informacyjnych,




KTORY CEL TERMIN BUDZET
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC

NAZWA Ji OPIS DZIALANIA PLANOWANY | ZREALIZOWAN

DZIALANIA PROGRAMU
REALIZUJE

TO
DZIALANIE
(NUMER)
doradczych i szkoleniowych. tgcznie udzielono konsultacji w
liczbie 2 041 (za posrednictwem poczty elektronicznej e-mail,

kontaktu osobistego jak i telefonicznie).

Inne 12 (WUP)

' WUP w Szczecinie na biezgco organizowat, w zaleznosci od potrzeb
i termindéw ogtaszanych naboréw wnioskéw, spotkania informacyjne
dotyczace regulaminéw konkursowych dla dziatan wdrazanych
w ramach Osi VI, VII i VIII RPO WZ 2014 - 2020. tacznie zostato
zorganizowanych 20 spotkan, w ktérych uczestniczyto 199 oséb.
Inne 12 (WUP)

' Spotkanie  dot. oméwienia biezagcej realizacji  projektow
pozakonkursowych w ramach Dziatania 6.5 Kompleksowe wsparcie
dla 0s6b bezrobotnych, nieaktywnych zawodowo i poszukujgcych
pracy, znajdujgcych sie w szczegdlnie trudnej sytuacji na rynku
pracy obejmujgce pomoc w aktywnym poszukiwaniu pracy oraz
dziatania na rzecz podnoszenia kwalifikacji zawodowych
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020 oraz Poddziatania 1.1.2
Wsparcie udzielane z Inicjatywy na rzecz zatrudnienia ludzi mtodych
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj 2014 - 2020. W
spotkaniu uczestniczyli Dyrektorzy powiatowych urzedéw pracy
wojewddztwa zachodniopomorskiego. tgcznie w spotkaniu udziat
wziety 22 osoby.

2017 2 000,00 zt 964,25 zt

18.05.2017
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Inne 12 (WUP) 14.11.2017
Spotkanie Dyrektorow powiatowych urzedow pracy wojewoédztwa
zachodniopomorskiego wraz z przedstawicielami Wojewddzkiego
Urzedu Pracy w Szczecinie, dotyczgce realizacji projektéw
pozakonkursowych powiatowych urzedéw pracy w ramach
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj oraz
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego. W spotkaniu udziat wzieto 17 oséb.

Inne

1,234 (WUP) 13.09.2017 0,00 zt 0,00 zt

Udziat w konferencji Westpomeranian Greenfield 2017 ,,Potencjat
Inwestycyjny Pomorza Zachodniego” w Choszcznie. Wydarzenie
to bylo skierowane zaréwno do tych przedsiebiorcow, ktérzy juz
dziatajg na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego, jak i do
tych, ktorzy dopiero chcieliby poznac¢ jego potencjat oraz sprawdzic,
jakie korzysci ptyng z ulokowania biznesu wtasnie na tym terenie. Na
spotkanie przybyli gospodarze wielu miast igmin, starostowie i
ludzie biznesu. Celem konferencji byto zaprezentowanie potencjatu
inwestycyjnego Pomorza Zachodniego, ale takze utworzenie
platformy wspotpracy i wymiany doswiadczen oraz nawigzywania
kontaktéw biznesowych miedzy tymi, ktérzy juz zainwestowali, a




KTORY CEL TERMIN BUDZET
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
NAZWA JI
DZIALANIA PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA PLANOWANY | ZREALIZOWAN

tymi, ktorzy planujg ulokowaé¢ swoj biznes na tym terenie.
W konferencji uczestniczyto ponad 100 oséb. W strefie
informacyjnej Pracownicy Biura Informacji i Promocji EFS WUP w
Szczecinie, informowali o mozliwosciach, jakie stwarza dla
przedsigbiorcéw realizacja RPO WZ 2014 - 2020. W szczegdlnosci
atrakcyjng ofertg dla biznesu stanowi Podmiotowy Systemem
Finansowania (PSF) ustug rozwojowych, umozliwiajgc
przedsigbiorcy samodzielne wybranie szkolenia, kursu lub innej
formy pomocy w podnoszeniu kwalifikacji i otrzymanie refundacji
w wysokosci od 50 do 80 % kosztéw. Stoisko odwiedzito ok. 30
przedstawicieli instytucji zainteresowanych uzyskaniem informacji
nt. mozliwosci wsparcia ze srodkéw EFS.

Inne 1234 1 wup) 18.10.2017 0,00 zt 0,00 zt
Udziat w konferencji pn. ,Zachodniopomorski Dzier Instrumentéw
Inzynierii Finansowej” — VI edycja z udzialem przedsiebiorcéw,
przedstawicieli samorzgdéw oraz organizacji pozarzadowych.
Zainteresowani mogli poznaé arkana coraz czesciej
wykorzystywanej gafezi finanséw, jaka jest inzynieria finansowa.
Szczegolng uwage poswiecono  wspieranym z  Funduszy
Europejskich tzw. $8rodkom zwrotnym, czyli preferencyjnym
pozyczkom i poreczeniom. JEREMIE 2 jest inicjatywg stuzgca
rozwijaniu regionalnej gospodarki i przedsiebiorczosci. Na Pomorzu




NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
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REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

Zachodnim ma przynies¢ efekty w postaci wsparcia ponad 2 100
przedsiebiorcéw i utworzenia ponad 1 100 miejsc pracy. W strefie
informacyjnej Pracownicy Biura Informacji i Promocji EFS
Wojewddzkiego Urzedu Pracy, informowali o mozliwosciach, jakie
stwarza dla przedsiebiorcow Regionalny Programu Operacyjny
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020. Przedsiebiorcy
byli informowani w szczegdlnosci o Dziataniu 6.1. w ramach ktérego
atrakcyjng ofertg dla biznesu stanowi Podmiotowy Systemem
Finansowania (PSF) ustug rozwojowych, umozliwiajgc
przedsiebiorcy samodzielne wybranie szkolenia, kursu lub innej
formy pomocy w podnoszeniu kwalifikacji i otrzymanie refundacji w
wysokosci od 50 do 80 % kosztow. Stoisko odwiedzito ponad 80
osoOb zainteresowanych uzyskaniem informacji nt. mozliwosci
wsparcia ze $rodkéw EFS.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Inne

1,2,3,4

(WUP)

Udziat w spotkaniu informacyjnym dotyczacym naboru wnioskoéw o
dofinansowanie projektéw w ramach Dziatania 9.3 Wspieranie
rewitalizacji w sferze fizycznej, gospodarczej i spotecznej ubogich
spofecznosci i obszarow miejskich iwiejskich (Konkurs nr:
RPZP.09.03.00-12.00-32-002/17). Spotkanie skierowane byto do
potencjalnych projektodawcow Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020,

06.11.2017

0,00 zt

0,00 zt

10
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TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

zainteresowanych realizacja projektdow wspoffinansowanych ze
Srodkéw Europejskiego Fundusz Rozwoju Regionalnego oraz
Europejskiego Funduszu Spotecznego. W trakcie trwania spotkania
do dyspozycji uczestnikow byli pracownicy Biura Informacji i
Promocji EFS z Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie, ktérzy
udzielali konsultacji indywidualnych i informowali o réznych
naborach planowanych na przyszty rok, w tym ukierunkowanych na
aktywizacje spoteczno - zawodowg wykorzystujgcg instrumenty
aktywizacji edukacyjnej, spotecznej, zawodowej z Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
2014-2020. Stoisko odwiedzito ok. 20 oséb zainteresowanych
uzyskaniem informacji nt. mozliwosci wsparcia ze srodkéw EFS w
poruszanym obszarze.

Inne

(WUP)

Udziat w konferencji pt. ,Fundusze europejskie w regionach. Bariery
i  wyzwania wspotczesnosci w warunkach zréwnowazonego
rozwoju”, zorganizowanej na Wydziale Zarzadzania i Ekonomiki
Ustug Uniwersytetu Szczecinskiego. W panelu pn. ,Praktyczne
aspekty pozyskiwania funduszy unijnych, poruszanie sie
po serwisach beneficjenta: LSI2014/SL2014/BUR” zasiadta min.
Pani Agnieszka ldziniak — Wicedyrektor ds. Europejskiego Funduszu
Spotecznego Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie.

21-22.11.2017

0,00 zt

0,00 zt

11
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KTORY CEL
ZE
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Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)
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Wydarzenie to obfitowalo w interesujgce i inspirujgce dyskusje na
temat wydatkowania funduszy unijnych w regionach oraz wyzwan
stojgcych przed wiadzami, wnioskodawcami i beneficjentami
srodkéw unijnych. W bloku tematycznym udziat wzieto ponad 30
osob.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Inne

(WUP)

Udziat w konferencji podsumowujgcej dziatania ZIT KKBOF w
Koszalinie, na terenie hali widowiskowo-sportowej. W konferencji
uczestniczyli przedstawicie 19 gmin zrzeszonych w ramach ZIT.
Otwarcia konferencji dokonali Wice Marszatek Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego Tomasz Sobieraj oraz Piotr Jedlinski
Prezydent Miasta Koszalina. Dziatania i projekty realizowane w
ramach ZIT majg przyczyni¢ sie do rozwoju obszaréw miejskich.
Za pomocg tej koncepcji Komisja Europejska chciata zwiekszy¢
udziat miast w polityce rozwoju regionalnego. Pani Marta Bujko —
Gryczynska z Biura informacji i Promocji Wojewddzkiego Urzedu
Pracy w Szczecinie przedstawita wyniki konkursu na Dziatania 8.4 i
8.8 zwigzane z rozwojem wychowania przedszkolnego, ksztatcenia
ogolnego oraz ksztatcenia zawodowego, dedykowane podmiotom
zrzeszonym w ZIT KKBOF. W konferencji udziat wzieto 47 osoéb.

01.12.2017

0,00 zt

0,00 zt

Inne

123

(IZ RPO)
Wspotorganizacja Konferencji ZDIIF - Zachodniopomorski Dzieh

18.10

30 000,00 zt

12 587,52 zt

12
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Instrumentéw Inzynierii Finansowej promujacej instrumenty
inzynierii  finansowej perspektywy 2007-2013 oraz perspektywy
finansowej 2014-2020.

Wydarzenie odbyto sie w dniu 18 pazdziernika 2017 r. w budynku
Opery Szczecinskiej. W wydarzeniu wzieto udziat okoto 270
uczestnikow.

W zorganizowanym wydarzeniu udziat wzieli przedstawiciele mikro-,
matych i srednich przedsiebiorstw z obszaru Pomorza Zachodniego
jak rowniez Posrednicy Finansowi oraz przedstawiciele Instytucji
Otoczenia Biznesu.

Pierwotnie zaktadane koszty w kwocie 30000 2zt ulegty
ostatecznemu zmniejszeniu do kwoty 12 587,52 zi. Zaistniata
sytuacja miata miejsce dzieki czeSciowemu pokryciu kosztow w
ramach umoéw podpisanych przez Urzad Marszatkowski na
Swiadczone ustugi, np. poligrafie oraz przeniesienia niektérych
kosztéw na wspdtorganizatorow. Na powyzszg kwote ztozyty sie
koszty zwigzane z publikacjg ogtoszen w prasie regionalnej — kwota
12 219,90 z, transportem z i na lotnisko zaproszonego goscia —
kwota 137,60 zt oraz obstugi technicznej wydarzenia - kwota 230,02
zt.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

3. Dziatania edukacyjne

13
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TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

L 2 (WUP) 13.06 - 24.11 57 240,00 zt 62 458,00 zt
beneficjentow
Organizacja 11 szkolen dla beneficjentéw realizujgcych projekty
wramach Osi VI - VIII RPO WZ 2014 - 2020. Szkolenia
przeprowadzono z zakresu: przygotowania wniosku o ptatnose¢,
zasady  konkurencyjnosci, ochrony  danych  osobowych,
kwalifikowalnosci wydatkéw, realizacji projektow oraz pomocy
publicznej i pomocy de minimis. W szkoleniach uczestniczyto tgcznie
225 oso6b.
Szkolenia dla 2 (ZIT SOM) 2017 40 000,00 zt 56 814,50 zt
beneficjentow Organizacja 4 szkolen:
"Kwalifikowalnos$¢ podatku VAT", "Prawo Zamowien Publicznych”, "
Ocena oddziatywania na srodowisko w projektach unijnych”, "Pomoc
publiczna"
120 oséb.
Organizacja warsztatow — 1:
Warsztaty ze szkoleniem pt. ,Dostepnos¢ w projektach” dla
koordynatorow IP ZIT SOM
30 os6b
Szkolenia dla 2 (ZIT KKBOF) 0z 30 211,00 z

beneficjentow

3 szkolenia (148 uczestnikéw) dla beneficjentéw RPO WZ
przeprowadzone w terminie:

14




KTORY CEL TERMIN BUDZET
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
NAZWA JI
DZIALANIA PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)
—temat — Rozliczanie projektow dofinansowanych
z funduszy unijnych 2014-2020 z wykorzystaniem systemu SL2014 21.09
—teoria i praktyka.
Liczba uczestnikow: 50 oséb.

OPIS DZIALANIA PLANOWANY | ZREALIZOWAN

— temat: Prawo Zamodwienh Publicznych
- Baza konkurencyjnosci oraz stosowanie ustawy prawo zamowien 5-6.10
publicznych w projektach wspotfinansowanych ze srodkéw Unii
Europejskiej

- Poza cenowe kryteria oceny ofert.

Liczba uczestnikow: 50 osob.

— temat: Sztuka prezentacji i wystgpienia publiczne — teoria i 25,26,27.10
praktyka.

Szkolenie przeprowadzone w grupach max. 16 osobowych/dzien.
Liczba uczestnikow 48 oséb.

Wyjasnienie dot. wydatkowania srodkow

W trakcie roku pojawita sie potrzeba organizacji szkolen dla
beneficjentow w obszaru KKBOF, ktérzy rozpoczeli realizacje
projektow RPO WZ dedykowanych ZIT KKBOF. Wydatki na
organizacje szkolen zostaty zaakceptowane przez Instytucje
Zarzadzajgcg w ramach wprowadzonych zmian w Rocznym Planie
Pomocy Technicznej RPO WZ

Szkolenia dla 2 (1Z RPO) 12.000,00 Wydatki na
beneficjentéow Przeprowadzono 7 szkolen dla beneficjentéw, w ramach ktérych organizacje
pracownicy WWRPO wystepowali jako prelegenci. 11-05-2017 szkolen nie byty
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Tematyka szkolen:

TERMIN

14-06-2017

BUDZET

PLANOWANY

ZREALIZOWAN
Y

ponoszone z

21-09-2017 budzetu
e Spotkanie informacyjne dla mikro, matych i srednich 22-09-2017 WWRPO
przedsiebiorstw dot. zasad udzielania zaméwieh w 25-09-2017
projektach. 25-10-2017
17-11-2017
e Szkolenie dot. zasad udzielania zamdwien w projektach
realizowanych w ramach RPO WZ 2014-2020 (zaméwienia
nie objete ustawg PZP).
Uczestnikéw szkolen: 175
Szkolenia dla 1 (WUP) 01.06 — 47 200,00 z} 41982,00 zt
potencjalnych o . » 04.12.2017
beneficjentow Organizacja 8 szkoleh dla  potencjalnych beneficjentow T
deklarujgcych chec realizacji projektéw w ramach w ramach Osi VI -
VIl RPO WZ 2014 - 2020. Szkolenia przeprowadzono z zakresu:
przygotowania wniosku o dofinasowanie projektu z wykorzystaniem
systemu LSI2014, zasady konkurencyjnosci, kwalifikowalnosci
wydatkbw oraz pomocy publicznej ipomocy de minimis.
W szkoleniach uczestniczyty tgcznie 143 osoby.
Szkolenia dla 1 (ZIT SOM) 2017 20 000,00 zt 6 000,00 zt

potencjalnych
beneficjentow

Organizacja 5 szkolen:
Szkolenie dla potencjalnych beneficjentéw w ramach dziatania 1.7 —
2 szkolenia — 60 oso6b

Szkolenie dla potencjalnych beneficjentéw w ramach dziatania 8.3 —

16




NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

1 szkolenie — 15 os6b

Szkolenie dla potencjalnych beneficjentéw w ramach dziatania 2.8 —
1 szkolenie — 15 oséb

Warsztaty pn. ,,Czy autobus elektryczny moze by¢ elementem
zmiany $wiadomos$ci spotecznej mieszkancow polskich miast” 1
spotkanie — 20 os6b

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow

(ZIT KKBOF)
Organizacja 3 szkolen:
W  trakcie konkursu skierowanego do mikro, matych

i Srednich przedsigbiorcow w ramach Dziatania 1.8 — Inwestycje
przedsigbiorstw w ramach Strategii ZIT dla Koszalinsko-
Kotobrzesko-Biatogardzkiego Obszaru Funkcjonalnego (KKBOF)
zostat przeprowadzony cykl spotkah z przedsiebiorcami
zainteresowanymi udzialem w konkursie. Spotkania byty
organizowane w gminach partnerskich ZIT KKBOF — Kofobrzegu,
Swieszynie i Karlinie. Potencjalni Beneficjenci byli informowani o
mozliwosciach uzyskania dofinansowania, pracownicy IP ZIT
KKBOF wyjasniali zapisy Regulaminu konkursu i sposobu
wypetniania wnioskéw o dofinansowanie.

Szkolenia byly przeprowadzone w nastepujacych terminach:
13.03. Kotobrzeg, 15.03. Swieszyno, 28.03. Karlino.
W szkoleniach w sumie wzieto udziat ok. 40 oséb.

Wymiernym efektem przeprowadzonych spotkan jest

| kwartat 2017

0,00 zt

0,00 zt
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TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

zainteresowanie udziatem w konkursie 10 z 38 Beneficjentow,
ktéorzy o mozliwosciach uzyskania dofinansowania na rozwgj

beneficjentow

pracownicy WWRPO wystepowali jako prelegenci.
Tematyka szkolen:

e Szkolenie dotyczace aplikowania o fundusze europejskie w
ramach Dziatania 1.7 Inwestycje przedsiebiorstw w ramach
Strategii ZIT dla Szczecinskiego Obszaru Metropolitalnego
(SOM) finansowanego z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-
2020

e Szkolenie dotyczace Dziatania 1.8 Inwestycje
przedsiebiorstw w ramach ZIT dla Koszalinsko —
Kotobrzesko — Biatogardzkiego Obszaru Funkcjonalnego z
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2014-2020

e Szkolenie dotyczace aplikowania w ramach Dziatania 9.8
Infrastruktura szkolnictwa zawodowego RPO WZ 2014-2020

e Szkolenie dotyczace aplikowania w ramach Dziatania 9.3
Wspieranie rewitalizacji fizycznej, gospodarczej i spotecznej

06-03-207
11-04-2017

28-02-2017

14-07-2017

06-11-2017
16-11-2017

innowacyjnosci dowiedzieli sie podczas spotkan i rozmow

telefonicznych z pracownikami IP ZIT KKBOF.
Szkolenia dla 1 (1Z RPO) 44.800,00 Wydatki na
potencjalnych Przeprowadzono 20 szkolen dla beneficjentéw, w ramach ktérych organizacje

Szkolen nie byty
ponoszone z
budzetu
WWRPO

18



KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
NAZWA Ji
DZIALANIA  PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

TERMIN
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PLANOWANY | ZREALIZOWAN

ubogich spotecznosci i obszaréw miejskich i wiejskich RPO
WZ 2014-2020

Szkolenie skierowane do podmiotéw zainteresowanych
aplikowaniem o srodki w ramach Dziatania 4.9 RPO WZ
Rozwdj zasobdéw endogenicznych (konkurs nr
RPZP.04.09.00-1Z2.00-32-003/17).

Szkolenie skierowane do podmiotéw zainteresowanych
aplikowaniem o srodki w ramach Dziatania 4.9 RPO WZ
Rozwoj zasobéw endogenicznych (konkurs nr
RPZP.04.09.00-12.00-32-004/17).

Szkolenie skierowane do podmiotéw zainteresowanych
aplikowaniem o srodki w ramach Dziatania 4.1 RPO WZ
Dziedzictwo kulturowe (konkurs nr RPZP.04.01.00-1Z.00-32-
001/17).

Szkolenie skierowane do podmiotéw zainteresowanych
aplikowaniem o srodki w ramach Dziatania 4.1 RPO WZ
Dziedzictwo kulturowe (konkurs nr RPZP.04.01.00-1Z.00-32-
002/17).

23-11-2017
15-03-2017

09-02-2017

09-02-2017

16-05-2017

16-05-2017

19




NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)
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e Szkolenie skierowane do podmiotow zainteresowanych
aplikowaniem o srodki w ramach Dziatania 4.3 RPO WZ
Ochrona réznorodnosci biologicznej (konkurs nr
RPZP.04.03.00-12.00-32-001/17).

e Szkolenie dla potencjalnych beneficjentéw aplikujgcych o
Srodki w ramach Dziatania 4.1 RPO WZ Dziedzictwo
kulturowe (konkurs nr RPZP.04.01.00-12.00-32-001/17).

e Szkolenie w Szczecinie dotyczace aplikowania o srodki w
ramach dziatania 1.5 Inwestycje przedsiebiorstw
wspierajgce rozwoj regionalnych specjalizacji oraz
inteligentnych specjalizacji

e Szkolenie w Koszalinie dotyczace aplikowania o fundusze
europejskie w ramach dziatania 1.5

e Szkolenie w Szczecinie dotyczace aplikowania o srodki w
ramach dziatania 1.1 Projekty badawczo-rozwojowe
przedsiebiorstw

TERMIN

30-06-2017
18-09-2017
22-09-2017
25-09-2017

15-12-2017

06-04-2017

30-03-2017

13-02-2017

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Inne

4. Dzialania promocyjne, takie jak wspoétpraca z mediami i dziatania promocyjne w Internecie
Dziatania Dziatanie 1 2017 509 000,00zt (293 903,29
informacyjno- Celem kampanii byto poinformowanie mieszkancow regionu o koszt catej
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DZIALANIA

promocyjne o
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zasiegu

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
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TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

uruchamianych i planowanych naborach wnioskéw a tym samym
mozliwosciach jakie dajg Fundusze Europejskie na rozwéj Pomorza
Zachodniego w perspektywie 2020.Kampaniaezposrednio kieruje do
regulaminéw i harmonogramu konkursow, a takze informuje gdzie
mozna zaczerpngc¢ szczegdtowych informaciji nt. poszczegdinych
konkurséw (PIFE).

TERMIN

PLANOWANY

kampanii)

BUDZET

ZREALIZOWAN
Y

e Sponsorowane audycje telewizyjne

e Spoty telewizyjne

e Sponsorowane audycije radiowe

(1Z RPO)

-promocja konkursow RPOWZ 1.15 180" reklama
konkursow RPOWZ na antenach RMF MAXX Szczecin i
Pomorze. 1 dziennie, 4 emisje.

-promocja konkurséw RPOWZ 6.1 BUR19.3 180" reklama
konkurséw RPOWZ na antenach RMF MAXX Szczecin i
Pomorze. 1 dziennie, 8 emisji

-promocja konkurséw RPOWZ 1.1i 1.2 180" reklama
konkurséw RPOWZ na antenach RMF MAXX Szczecin i
Pomorze. 1 dziennie, 8 emisji.

1-2.09

8-25.11

12-23.12

75 072,29 (spoty
i audycje)
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-promocja konkursow 4.3 RPOWZ 180" Promocja
konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i
Ztote Przeboje Wolin.  1-2/dziennie, 6 emisji.

-promocja konkurséw RPOWZ 4.5 180" Promocja
konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i
Ztote Przeboje Wolin. 1 dziennie, 6 emisji

-promocja konkurséw 1.1 RPOWZ 180" Promocja
konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i
Ziote Przeboje Wolin. 1 dziennie, 6 emisji.

-promocja konkursow RPOWZ 1.15 180" Promocja
konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i
Ztote Przeboje Wolin. 1 dziennie, 6 emisji.

-promocja konkurséw 9.3 RPOWZ 180" Promocja
konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i
Ztote Przeboje Wolin. 1 dziennie, 6 emisji.

-promocja konkurséw 6.1 RPOWZ 180" Promocja
konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i
Ztote Przeboje Wolin. 1 dziennie, 6 emisji.

TERMIN

7-8.09

26-31.07

7-14.08

31.08-4-09

8-10.11

22-24.11

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y
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-promocja konkursow 1.1 RPOWZ 180" Promocja

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y

konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i 7-11.12
Ztote Przeboje Wolin . 1 dziennie, 6 emisji.

-promocja konkurséw 1.2 RPOWZ 180" Promocja

konkurséw RPOWZ na antenie radia Ztote Przeboje Szczecin i 13-15.12
Ztote Przeboje Wolin. 1 dziennie, 6 emisji.

e Spoty radiowe

(1IZ RPO)

-promocja konkursow RPOWZ 30" w radiu plus Gryfice i Lipiany.

5/dziennie, tacznie 100 emis;ji. 14.08-08.09
-promocja konkursow 6.1 BUR RPOWZ 30" promocja konkurséw

RPOWZ w radiu plus Gryfice i Lipiany. 6.11-30.11
3-5/dziennie, Lgcznie 115 emisji.

-promocja konkurséw 1.1 RPOWZ 30" w radiu plus

Gryfice i Lipiany. 7.12-20.12
4-5/dziennie, tacznie 115 emisji.

-promocja konkurséw RPOWZ 2.9 1.15, 30" na antenach RMF

MAXX Szczecin i Pomorze. 2-15.08

4-10/dziennie, Lgcznie 200 emisiji.
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-promocja konkursow RPOWZ 1.1 30"
MAXX Szczecin i Pomorze.
6-8/dziennie, Lacznie 100 emisji.

-promocja konkurséw RPOWZ 6.8 30"
RMF MAXX Szczecin i Pomorze.
4-12/dziennie, tacznie 100 emis;ji.

-promocja konkursow RPOWZ 6.1 BUR 30"
RMF MAXX Szczecin i Pomorze.
2-5/dziennie, tagcznie 100 emisiji.

-promocja konkurséw RPOWZ 1.1i1.2
antenach RMF MAXX Szczecin i Pomorze
7-9/dziennie, tgcznie 200 emisji.

-promocja konkurséw RPOWZ 7.1i7.2 30"
MAXX Szczecin i Pomorze.
3-10/dziennie, tgcznie 116 emisji.

-promocja konkurséw 2.9 RPOWZ 30"

na antenach RMF

na antenach

na antenach

30" na

na antenach RMF

na antenie radia

Ztote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5 dziennie, tacznie 50 emisji.

TERMIN

25-31.07

28.09-3.10

24.10-05.11

1.12-12.12

21.12-31.12

9.08-15.08

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y
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-promocja konkursow 1.1 RPOWZ 30"

Ztote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5 dziennie, tacznie 100 emisji.

-promocja konkurséw RPOWZ 1.15 30"

Ztote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5 dziennie, tacznie 100 emisji.

-promocja konkurséw 6.8 RPOWZ 30"

Ztote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5 dziennie, tacznie 100 emisiji.

-promocja konkurséw 6.1 BUR RPOWZ 30"

Ztote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5 dziennie, tacznie 100 emisji.

-promocja konkurséw 1.1 RPOWZ 30"

Ziote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5-10 dziennie, tgcznie 150 emisji.

-promocja konkurséw 1.2 RPOWZ 30"

Ztote Przeboje Szczecin i Ztote Przeboje Wolin.

5 dziennie, tacznie 100 emisji.

na antenie radia

na antenie radia

na antenie radia

na antenie radia

na antenie radia

na antenie radia

TERMIN

7.08-18.08

22.08-4.09

5.10-18.10

13.11-24.11

4.12-15.12

11-22.12

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y
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(facznie 27 premier radiowych — spoty i audycje)

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Y

e Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe

(IZ RPO)

-promocja konkursow RPOWZ reklama oferty RPOWZ w Strefie
Biznesu

-promocja konkurséw RPOWZ reklama RPOWZ na stronach
lokalnych magazynu Forbes

-reklama konkursu RPOWZ w czasopi$smie Fakty Tygodnik
Koszalinski

-reklama konkursu RPOWZ w "Bezptatnym Tygodniku
Szczecina"

-reklama konkursu RPOWZ w Swiecie Biznesu
-promocja konkurséw RPOWZ promocja 1.1 w czasopismie
Forbes, w wydaniu z zasiegiem na zachodniopomorskie (strony

lokalne)

-promocja konkurséw RPOWZ w Strefie Biznesu

28.02. 2017

28.03. 2017

14.04.2017

14.04.2017

28.04.2017

29.06.2017

29.08.2017

159 406,88
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-reklama RPOWZ - nabor na ZLIB w Szczecin sie zmienia

-reklama konkursow RPOWZ w Bezpfatny Tygodnik Szczecina
oraz szczecin nonstop.pl

-reklama konkursow 1.1 i 1.2 w Bezptatny tygodnik Szczecina
oraz portal Szczecinnonstop.pl

-reklama konkurséw w prasie regionalnej - Gazeta Wyborcza
Szczecin

-reklama konkurséw w prasie regionalnej - Gtos Dziennik
Pomorza, Kurier Szczecinski

-reklama konkursoéw w prasie regionalnej - Kurier Szczecinski

-reklama konkurséw w prasie regionalnej — Kurier Szczecinski,
Gtos Koszalinski

-reklama konkursoéw w prasie regionalnej - Gtos Dziennik
Pomorza,

-reklama konkursoéw w prasie regionalnej - Gazeta Wyborcza

BUDZET

TERMIN

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y

13.11.2017

10.11.2017 r.

22.12. 2017

31.038. 2017

17.05.2017

18.05.2017

8.05.2017

8.06.2017
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Szczecin

-reklama konkursow w prasie regionalnej - Gtos Koszalinski,
Gazeta Wyborcza Szczecin, Kurier Szczecinski

-reklama konkursoéw w prasie regionalnej - Gazeta Wyborcza
Szczecin

-reklama konkursow w prasie regionalnej - Gtos Koszalinski, Gtos
Szczecinski, Gazeta Wyborcza Szczecin, Kurier Szczecinski

-reklama konkurséw w prasie regionalnej - Gtos Koszalinski, Gtos
Szczecinski,

-reklama konkurséw w prasie regionalnej - Gazeta Wyborcza
Szczecin

-reklama konkursoéw w prasie lokalnej - Biatogardzianin,
Pojezierze Drawskie, Dziennik Nowogardzki, Gazeta
Goleniowska, Puls Miasta, Gazeta Gryfinska, Dziennik Powiatu
Kamienskiego, Gazeta Kotobrzeska, Miasto Tygodnik
Koszalinski, Nowy Tygodnik Lobeski, Tygodnik Policki,
Obserwator Lokalny, Dzienni Stargardzki, Temat Szczecinecki,
Kroniki Portowe, Extra Watcz

TERMIN

9.06.2017

17.07.2017

28.07.2017

21.08.2017

12 .09.2017

11.09.2017

15 .09 -
6.10.2017

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y
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-reklama konkursow w prasie lokalnej - Biatogardzianin, Nasza
Gazeta Regionalna, Pojezierze Drawskie, Dziennik Nowogardzki,
Gazeta Goleniowska, Nowe 7 dni Gryfina, Gazeta Gryfinska,
Dziennik Powiatu Kamienskiego, Gazeta Kotobrzeska, Miasto
Tygodnik Koszalinski, Nowy Tygodnik tobeski, Tygodnik Policki,
Puls Powiatu, Obserwator Lokalny, Dziennik Stargardzki, Temat
Szczecinecki, Kroniki Portowe, Extra Walcz

-reklama konkurséw 1.1 i 1.2 w prasie regionalnej - Gazeta
Wyborcza Szczecin

-reklama konkurséw 1.1 i 1.2 w prasie regionalnej - Gtos Dziennik
Pomorza

-reklama konkursow 7.2 w prasie regionalnej - Gtos Dziennik
Pomorza

-reklama konkursow 7.1 w prasie regionalnej - Gtos Dziennik
Pomorza
(27 publikacji prasowych)

TERMIN

22.11 -
11.12.2017

18.12.2017

19.12.2017

19.12.2017

20.12.2017

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y
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e Sponsorowane publikacje w Internecie

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Y

¢ Reklamy w Internecie
(IZ RPO)

-Reklama konkursu RPOWZ; przygotowanie i emisji reklamy nt.

konkurséw Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w ramach portalu: swidwinskie24info.pl;
emisja reklamy przez 30 dni

-Promocja RPO w internecie - konkurs 1.1 typ 2kampania
promujgca konkursy RPOWZ w internecie - siec kontekstowa
Nextclick (2286 cl), Google Display Network (7669), kampania
Audience targeting Netspring (5543)

-Promocja RPO w internecie - konkurs 1.2 kampania
promujgca konkursy RPOWZ w internecie - siec kontekstowa
Nextclick (2286 cl), Google Display Network (8089), kampania
Audience targeting Netspring (5578)

-Reklama konkurséw 7.1 i 7.2 w internecie na portalu
wSzczecinie.pl (przygotowanie i emisja artykutu na stronie i
profilu fb, przygotowanie baneréw i kampania banerowa - 200
000 odston)

17.06

7.12-28.12

7.12-28.12

17.12

54 983,82
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-Promocja konkursu 1.1 typl, emisja w 14 lokalnych serwisach
interentowych i 12 ich profilach na fb, boksy promujace tresci (3
770 183 imp./ 2891 cl.), banery adwords (1 272 870/3236),
mailing - 50 000 (8,5% otwarc¢), artykut w szczecinbiznes.pl oraz
5 mailingdéw do subskrybentéw

-Promocja konkursu 2.10 emisja w 14 lokalnych serwisach
internetowych i 12 ich profilach na fb, boksy promujgce tresci
(1912529 imp./ 2280 cl.), banery adwords (1 015 570/2338),
mailing - 50 000 (8,5% otwar¢)

(6 reklam w internecie)

TERMIN

5.01-10.02

5.01-12.02

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Y

e Ambient, OOH, inne

(IZ RPO)

Produkcja oraz montaz reklamy wielkopowierzchniowe;j
dotyczacej Regionalnego Programu Operacyjnego WZ.

Ustuga dotyczyta produkciji grafiki reklamowej w postaci tkaniny
poliestrowej powlekanej PCV typu Frontlit ( gramatura 440-650
g/m2 ) przy zastosowaniu druku UV 1000 DPI i wymiarach
121,25 m? oraz zamontowania grafiki reklamowej na specjalnie
przygotowanych kotwach na elewacji budynku znajdujacego sie
w centrum Szczecina przy jednym z najwiekszych skrzyzowan.

IV kwartat
2017

4 440,30

Telewizja
(audycje

(ZIT KKBOF)
Media publiczne sg informowane o dziataniach prowadzonych na

2017

0,00 zt

0,00 zt
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terenie KKBOF i obecne sg na organizowanych szkoleniach oraz
przy podpisywaniu umow o dofinansowanie Beneficjentow ZIT
KKBOF.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Radio (audycje

sponsorowane,
reklamy)
Prasa (artykuty (ZIT KKBOF) Il kwartat
sponsorowane, Glos Koszalinski — dziennik, strona internetowa www.gk24.pl, 40 000,00 z 14 760,00 zt
ogtoszenia, Rodzaj ogloszer_\la: c_)_gioszen!e prasowe, _ _
reklamy) Tematyka put?llkac“ - 3 mformaqe o} nab_orze_ D2|aia_n|e 1.8
jedna informacja o wynikach naboréw do Dziatania 8.4 i 8.8. —
Wymienione zostaty instytucje i placowki, ktérym przyznano
dofinansowanie oraz efekty zaktadane po realizacji projektow
Grupa docelowa — mieszkancy gmin obszaru IP ZIT KKBOF,
przedsiebiorcy, instytucje publiczne.
Wyjasnienie dot. mniejszego wydatkowania s$rodkéw -
W zwigzku z zaleceniami Ministerstwa Rozwoju, IP ZIT KKBOF
umieszczata informacje tylko o charakterze pronaborowym
i zrezygnowata z informowania mieszkancow obszaru ZIT KKBOF o
realizowanych projektach pozakonkursowych.
(4 publikacje prasowe)
Prasa (artykuty 1 (IZ RPO) IV kwartat 0,00 zt 12 219,90 zt
sponsorowane, Publikacja ogtoszen dotyczgcych organizowanej konferencji ZDIIF 2017
ogloszenia, 2017 ( o ktérej mowa w pkt. 2 sprawozdania- dziatania informacyjne)
reklamy) , ktora odbyta sie w Szczecinie w dniu 18 pazdziernika 2017 r.

Ogtoszenia ukazaty sie w papierowych wydaniach gazet
regionalnych, tj. Kuriera Szczecinskiego oraz Gtosu Dziennik

32



http://www.gk24.pl/
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Pomorza. Na poniesiong kwote ztozyty sie koszty zwigzane z
publikacjg ogtoszeh w prasie regionalnej.
(2 publikacje prasowe)

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Internet

szerokiego zasiegu, ktorej celem byto wypromowanie Podmiotowego
Systemu Finansowania (PSF) ustug rozwojowych, realizowanych w
ramach Dziatania 6.1 Ustugi  rozwojowe  skierowane
do przedsiebiorcow i ich pracownikdw w oparciu o system popytowy.
Kampania skierowana byta do potencjalnych odbiorcéw wsparcia w
ramach tego Dziatania, tj.: do przedsiebiorcow i przedsiebiorstw z
sektora mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw oraz ich
pracownikow. Do przeprowadzenia  kampanii  wykorzystano

181 000,00 zt

1,2,3 (WUP) 2017 0,00 zt 0,00 zt

(sponsorowane
publikacje, Prowadzenie na portalu spotecznosciowym Facebook informagciji
reklamy, media dotyczgcych  naboréw  wnioskéw, spotkan  informacyjnych
spoteczno$ciow organizowanych szkolen, jak i na temat realizowanych projektow.
e) Publikowano informacje na profilu www.facebook.com/wupszczecin,

prowadzonym przez WUP w Szczecinie.
Ambient, OOH, | | — e e s
inne
Inne 3.4 (WUP)

Przeprowadzenie regionalnej kampanii informacyjno-promocyjnej| 04.09 — 31.10

180 416,89 zt
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nastepujgce media:

v" Emisja 18 ogloszen w prasie (Glos Szczecinski, Gtos
Koszalinski, Gazeta Wyborcza Szczecin) — osiggniety zasieg
to 22,2 % 1+

v Emisja 1 artykutlu w magazynie Swiat Biznesu — naktad 3 000
sztuk;

v Emisja 300 krotna 30” spotu w radio (Radio Ziote Przeboje
Na Fali, Polskie Radio szczecin, Polskie Radio Koszalin) —
osiggnieto zasigg 68,6 % 3+;

v Reklama w internecie (Sie¢ partnerska Gogogle) — osiggniety
wskaznik 9048 wejs¢é w zaktadke na stronie WUP
trwajacych co najmniej 20”;

v' E-mailing 2 krotny do potencjalnych odbiorcéw wsparcia —
5 081 skutecznie dostarczonych wiadomosci.

(19 publikacji w prasie)
(1 premierowa emisja spotu)

(1 ogloszenie w internecie)

Inne 3,4 (12 RPO) 18.04-25.05 0,00 zt 29 520, 00 zf
Kampania promujgca oferte RPOWZ dla przedsiebiorcow w prasie

lokalnej, regionalnej, tj.
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Glos szczecinski, emisje artykutow i reklam: 19.04, 26.04, 10.05,
17.05, 24.05;

Glos Koszalinski: 19.04, 26.04, 10.05, 17.05 , 24.05;
Nasze Miasto Szczecin: 20.04, 27.04, 11.05, 18.05, 25.05;
Nasze Miasto Koszalin: 20.04, 27.04, 11.05, 18.05, 25.05,
MM trendy Szczecin: 1.05,

MM Trendy Koszalin 15.05

oraz na  portalach internetowych:  gs24.pl, gk24.pl,
szczecin.naszemiasto.pl, Koszalin.naszemiasto.pl,
stargard.naszemiasto.pl, strefabuznesu.gp24.pl. kampania online
965000 odston , ponadto promocja na fb - gs24.pl, gk24.pl, moje
miasto Szczecin - ponad 166 000 fanéw

(22 publikacje prasowe)

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Inne

3,4

(IZ RPO)

Promocja konkursu 7.1 poprzez przygotowanie artykutu
prasowego oraz emisje w prasie lokalnej: Biatogardzianin,
Dziennik Powiatu Kamienskiego, Nowy Tygodnik tobeski,
Obserwator Lokalny, Puls Powiatu, Pojezierze Drawskie oraz na
stronach internetowych lokalnych: biatogardzianin.pl, dsi.net.pl,
kamienskie.info, nowytygodniklobeski.pl, pyrzyce.info, darlowo.info,

7-13.06

0,00 zt

4 999,61 z
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swidwinskie24info.pl oraz na profilach fb wydawcéow (emisja 7
dni)

(6 publikacji prasowych)

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

5. Imprezy otwarte i inne

Eventy, pikniki,
festyny

1,234

(WUP)

Udziat w 15 Srodkowopomorskich Targach Pracy GloballLogic Job
Fair w Koszalinie, ktére odbyly sie pod patronatem Marszatka
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Prezydenta Miasta Koszalina
oraz Prezydenta Miasta Stupska. W targach Pracy udziat wzieto 75
firm i instytucji oraz okoto 3000 oséb odwiedzajacych. Targi byly
skierowane do wszystkich poszukujgcych zatrudnienia obecnie lub w
niedalekiej przysztosci. W trakcie wydarzenia odwiedzajgcy mogli
zaczerpng¢ informacje nt. mozliwosci wsparcia w ramach PO WER
oraz RPO W2z w perspektywie finansowej 2014-2020 od
przedstawicieli Biura Informacji i Promocji EFS WUP Fili w
Koszalinie.

16.03

Eventy, pikniki,
festyny

1,234

(WUP)

Wojewddzki Urzad Pracy w Szczecinie uczestniczyt w Targach
Pracy, ktére byly zorganizowane przez Polskg Fundacje
Spoteczenstwa Przedsiebiorczego. Wydarzenie to zgromadzito

26.04

550,00 zt

555,00 zt
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osoby wybierajgce okreslony kierunek wilasnego rozwoju
zawodowego, osoby bezrobotne i poszukujgce pracy, jak i te, ktdre
chcg przekwalifikowa¢ sie zgodnie z potrzebami wspétczesnego i
lokalnego rynku pracy. Pracownicy Biura Informacji i Promocji
Europejskiego Funduszu Spotecznego EFS WUP w Szczecinie
umozliwili odwiedzajgcym uzyskanie informacji jakimi zadaniami w
zakresie polityki rynku pracy i rozwoju zasobow ludzkich zajmuje sie
Urzad. Przekazywali oni m.in. informacje o mozliwosciach
skorzystania z Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj
2014-2020, Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020 oraz informowali o szansach dla
miodych na rynku pracy. Targi Pracy stworzyly firmom i agencjom
rekrutacyjnym mozliwos¢ pozyskania nowych pracownikow wsrod
studentow i absolwentéw, a miodym ludziom poszukujgcym pracy
pozwolity na zapoznanie sie¢ z catym systemem rekrutacji oraz
stworzyty okazje do znalezienia czy to zatrudnienia, czy to praktyki
badz stazu. W wydarzeniu udziat wzieto ponad 350 oséb.

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

1,234

(WUP)

Udziat w pikniku rodzinnym zorganizowanym na Jasnych Btoniach w
Szczecinie przez Urzad Marszatkowski WZ, z okazji Dni Otwartych
Funduszy Europejskich w Wojewddztwie Zachodniopomorskim,
ktére odbyty sie wterminie 18-21 maja 2017 r. W ramach tego

03.05

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

37
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przedsiewziecia zapewniono atrakcje zaréwno w strefie rekreacyjnej,
jak i w strefie informacyjnej. Na aktywnych czekalo poranne
wyzwanie — biegi na 5i 10 km pod hastem ,Biegne do Dni Otwartych
Funduszy Europejskich”, w ktorych udziat wzieto kilkuset biegaczy.
Najmtodsi mieszkancy Pomorza Zachodniego mogli natomiast
skorzysta¢ z  wielkiego placu zabaw. Nie mniejszym
zainteresowaniem przybytych na wydarzenie Szczecinian cieszyta
sie réwniez strefa informacyjna. Odwiedzito jg blisko 300 oséb. W
strefie tej zapewniono udziat firm iinstytucji, ktére prezentowaty
swoje pomysty i projekty zrealizowane dzieki srodkom unijnym.
Pracownicy Biura Informacji i Promocji EFS WUP w Szczecinie
przekazywali odwiedzajgcym informacje o mozliwosciach uzyskania
dofinansowania badz uczestnictwa w projektach realizowanych w
ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwoj 2014-
2020 i Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020.

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

1,2,3,4

(WUP)

Wspotudziat w zorganizowaniu cyklicznej akcji, jakg sg dni otwarte
funduszy europejskich, organizowane przez Ministerstwo Rozwoju.
W  akcje zaangazowato sie 30 przedstawicieli  réznych
podmiotéw/organizacji z woj. zachodniopomorskiego, w tym
realizujgcych projekty ze srodkéw EFS. Szczegdtowe informacije

18-21.05

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
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dostepne na stronie www.dniotwarte.eu.

Eventy, pikniki, 1.2.3.4 (WUP) 24.05
festyny

Udziat w VIII Szczecinskim Dniu Przedsiebiorczosci,
zorganizowanym przez Powiatowy Urzad Pracy w Szczecinie.
Celem imprezy byta promocja aktywnych postaw klientéow PUP w
znalezieniu pracy, czy to etatowej, czy w ramach wiasnej
dziatalnosci gospodarczej. Zapewniono stoiska z ekspertami z
zakresu prawa podatkowego, gospodarczego i ubezpieczeniowego,
z zakresu mozliwosci pozyskania $rodkéw z UE narozpoczecie
dziatalnosci. Mozna byto zapyta¢ jak radzi¢ sobie na starcie m.in.
przedstawicieli ZUS, Urzedu Skarbowego, Urzedu Miejskiego w
Szczecinie oraz WUP w Szczecinie. Wydarzenie to zgromadzito
liczne grono osoéb, zainteresowanych ofertg organizacji i instytuciji
wspierajgcych rozwdj przedsiebiorczosci i aktywizacji zawodowej na
terenie naszego wojewddztwa. W wydarzeniu udziat wzieto ponad
250 osob.

Eventy, pikniki, 1.2.3.4 (WUP) 18.06
festyny

Udziat w XVI Szczecinskim Spotkaniu Organizacji Pozarzgdowych
,Pod Platanami’. Wydarzenie to zgromadzito wielu mieszkancow
chcgeych pozna¢ dziatalno$é szczecinskich instytucji i organizacii
pozarzadowych. W trakcie wydarzenia odwiedzajgcy modgli
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zaczerpng¢ informacje nt. mozliwosci wsparcia w ramach PO WER
oraz RPO W2Z w perspektywie finansowej 2014-2020 od
przedstawicieli Biura Informacji i Promocji EFS WUP w Szczecinie.
W wydarzeniu udziat wzieto ponad 800 oséb.

Eventy, pikniki, 1234 (WUP) 01.07
festyny

Udziat Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie w wydarzeniu
SedinaHorse Show 2017. Pomimo niesprzyjajacej pogody
wydarzenie to zgromadzito liczne grono fascynatéw jazdy konne;.
Wielu z nich zainteresowato takze wsparcie oferowane w ramach
Funduszy Unijnych. Pracownicy Biura Informacji i Promocji EFS
informowali odwiedzajgcych nt. mozliwosci jakie majg w ramach
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj 2014-2020 oraz
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020. Mimo fatalnych warunkéw
atmosferycznych stoisko odwiedzito ok. 20 osoéb.

Eventy, pikniki, 1234 (WUP) 11.10
festyny

Udziat w drugiej edycji Polsko-Niemieckiej Gietdzie
Przedsiebiorczosci zorganizowanej przez Urzgd Miasta Szczecin i
Agencje Rozwoju Metropolii Szczecihskiej. Celem organizacji
przedsiewziecia byto podniesienie atrakcyjnosci inwestycyjnej
regionu, umocnienie pozycji szczecinskich przedsiebiorstw oraz
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zwiekszenie ich ekspansji na rynek niemiecki. W strefie
informacyjnej Pracownicy Biura Informacji i Promocji Europejskiego
Funduszu Spotecznego informowali o mozliwosciach, jakie stwarza
dla przedsiebiorcow Regionalny Programu Operacyjny
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020. Dodatkowo
przedsigbiorcy byli informowani o Dziataniu 6.1 Ustugi rozwojowe
skierowane do przedsiebiorcow i pracownikdw przedsiebiorstw
na podstawie systemu popytowego izwigzanej z tym mozliwosci
dofinansowywania szkolen dla pracownikbw mikro, matych
i Srednich przedsiebiorstw. Stoisko WUP odwiedzito ponad 20
przedsiebiorcéw zainteresowanych wsparciem ze srodkéw EFS.

Eventy, pikniki, 1234 (WUP) 14-15.11
festyny

Wojewddzki Urzad Pracy w Szczecinie uczestniczyt w VI edyciji
Gietldy Pracy organizowanych przez Akademickie Biuro Karier
Uniwersytetu Szczecinskiego. Wydarzenie to zgromadzito osoby
wybierajgce okreslony kierunek wiasnego rozwoju zawodowego,
studentow, absolwentdéw, osoby bezrobotne i poszukujgce pracy, jak
i te, ktére chcg przekwalifikowa¢ sie zgodnie z potrzebami
wspotczesnego i lokalnego rynku pracy. W bezposrednim kontakcie
z pracodawcami targi byty okazjg do otrzymania licznych informacji o
wymaganiach na konkretnym stanowisku pracy. Uczestnicy mogli
skorzysta¢ takze z indywidualnych konsultacji z przedsigebiorcami. Z
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kolei obecnos¢ pracownikow Biura Informacji i Promocji
Europejskiego Funduszu Spotecznego EFS WUP w Szczecinie
umozliwita odwiedzajacym uzyskanie informacji jakimi zadaniami
w zakresie polityki rynku pracy i rozwoju zasobéw ludzkich zajmuje
sie Urzad. Przekazywali oni m.in. informacje o mozliwosciach
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj 2014-2020,
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020 oraz szansach dla miodych na
rynku pracy. Stoisko odwiedzito ok. 150 osob zainteresowanych
uzyskaniem informacji nt. mozliwosci wsparcia ze srodkéw EFS.

Eventy, pikniki, 1234 (WUP) 22.11
festyny

Udziat w VIII Gminnych Targach Pracy pn. ,Wiele drég kariery.
Jeden poczatek” , ktére odbyty sie w Filii Gminnego Centrum Kultury
i Biblioteki w Dotujach Organizatorem targéow byt Powiatowy Urzad
Pracy w Policach — przy honorowym patronacie Waéjta Gminy Dobra.
Obecnos¢ pracownikéw Biura Informacji i Promocji Europejskiego
Funduszu Spotecznego EFS WUP w Szczecinie umozliwita
odwiedzajgcym uzyskanie informacji nt. mozliwosci, jakie dajg
Program Operacyjny Wiedza Edukacja Rozwdj 2014-2020 oraz
Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020. Pytania zainteresowanych
najczesciej dotyczyly szkolen dla oséb bezrobotnych i pracujgcych,
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dziatan dla mtodziezy, oséb powyzej 50 roku zycia, o0séb
niepetnosprawnych oraz dotacji na rozpoczecie dziatalnosci
gospodarczej. W trakcie wydarzenia przewineto sie ponad 150 oséb
odwiedzajacych.

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

1,234

(WUP)

Udziat WUP w kolejnej edycji Targow Pracy ,Kariera 20177,
zorganizowanych na Wydziale Technologii | Inzynierii Chemicznej
Zachodniopomorskiego Uniwersytetu  Technologicznego  w
Szczecinie. Ich organizatorem byto Biuro Karier
Zachodniopomorskiego Uniwersytetu Technologicznego. Ponad 50
wystawcdéw z catej Polski wzieto udziat w tegorocznych targach,
ktére w gtéwnej mierze skierowane byty do studentéw i absolwentéw
Zachodniopomorskiego Uniwersytetu Technologicznego
w Szczecinie. Nie oznacza to jednak, ze inni goscie nie mogli przyjs¢
na wydarzenie. W ciggu dnia pojawito sie wiele os6b niezwigzanych
z uczelnig — zaréwno starszych jak i mtodszych. Odwiedzajgcy mogli
spotkac sie z pracodawcami, porozmawiac z nimi o warunkach, jakie
oferujg swoim pracownikom, a takze od razu zostawi¢ swoje CV.
Pracownicy Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie informowali
uczestnikdw o mozliwosciach, jakie dajg Fundusze Europejskie w
ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj 2014-
2020 oraz Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa

23.11

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
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Zachodniopomorskiego 2014-2020. Zapraszali takze na bezptatne
warsztaty i spotkania z doradcami zawodowymi, pozwalajace fatwiej
odnalezé sie na obecnym rynku pracy. Zainteresowani najcze$ciej
pytali o dziatania wspierajgce miodziez, takie jak staze, praktyki,
dotacje narozpoczecie dziatalnosci gospodarczej, czy dostepnosc
oraz jakos¢ ustug rozwojowych (w tym szkolenia, kursy, studia
podyplomowe etc.). Stoisko odwiedzilo ponad 200 os6b
zainteresowanych uzyskaniem informacji nt. mozliwosci wsparcia ze
srodkow EFS.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

ktéra od lat cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem lokalnej
spotecznosci. Co roku odwiedza jg tysigce uczestnikow z
okolicznych sotectw, gmin catego powiatu wateckiego i drawskiego (
w roku 2017 uczestniczyto okoto 8 tys. oséb) Oryginalnos¢ projektu,
czas i miejsce, charakter festiwalu, organizatorzy posiadajacy
autorytet i duze doswiadczenie w organizacji duzych imprez, w
ktérych uczestniczg znakomici wykonawcy. Wspétpraca z mediami
— to czynniki, ktére gwarantujg szeroki zasieg przedsiewziecia, a tym
samym stwarzajg okazje dotarcia z informacjg o konkursach
organizowanych przez RPO WZ 2014-2020 do Srodowisk

EVENTY SIS 420 000,00 377 589,1
Eventy, pikniki, 1234 (1Z RPO)
festyny B Festiwal Zubra w Mirostawcu jest imprezg cykliczng (VI edycja), 1-2.07 10 000,00
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opiniotwdrczych, przedstawicieli wtadz samorzadowych, czionkéw
zycia gospodarczego i kulturalnego, mtodziezy i dorostych
mieszkancow naszego regionu oraz wojewodztwa
zachodniopomorskiego.

Celem wydarzenia jest integracja lokalnej spotecznosci oraz
zwrdcenie uwagi na zycie w zgodzie z naturg, a przede wszystkim
na ochrone dziedzictwa narodowego jakimi sg niewatpliwie zyjgce
na terenie gminy Mirostawiec - zubry. Stad plenerowy charakter
imprezy. Zagroda Zubréw w Mirostawcu to réwniez doskonaty
przyktad wykorzystania Srodkéw unijnych i skorzystania z mozliwosci
jakie daje Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego. Zagroda zostata wybudowana ze Srodkow
RPO WZ i petni wiele funkcji na tym obszarze: chroni walory
naturalne tego obszaru, pomaga popularyzowaé¢ wiedze o zubrach i
metodach ich ochrony (wspiera ochrone zubra jako gatunku
zagrozonego wyginieciem) oraz przyczynia sie do wzrostu walorow
turystycznych regionu. Dla przedstawicieli lokalnych przedsiebiorstw
i organizaciji zainteresowanych pozyskaniem funduszy europejskich
stanowi przyktad dobrej praktyki i wsparcie w zakresie informaciji nt.
pozyskania srodkow unijnych.

W dniu 30 czerwca 2017 r. na terenie Miejskiego Osrodka w
Mirostawcu zorganizowano spotkanie informacyjno-szkoleniowe
poswiecone konkursom organizowanym w 2017 r. w ramach RPO
WZ 2014-2020. Zaproszenie do wziecia udziatu w spotkana

TERMIN
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PLANOWANY | ZREALIZOWAN
Y
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rozestano do lokalnych instytucji, przedsiebiorstw, organizaciji
pozarzgdowych, zaktadéw panstwowych itp. w sumie wystano 28
maili. Informacja o spotkaniu i zaproszenie do udziatu zostata
zamieszczona rowniez w biuletynie miejskim pn. Mirostawiec
(wydanie poswigcone festiwalowi). Na spotkaniu zostaty oméwione
3 konkursy: 4.3 Ochrona réznorodnosci biologicznej, 4.5
Ksztattowanie wtasciwych postaw cztowieka wobec przyrody przez
edukacje oraz 9.3 Wspieranie rewitalizaciji fizycznej, gospodarczej i
spotecznej ubogich spoteczenstw i obszaréw miejskich i wiejskich.
W spotkaniu wzieto udziat 27 osdb — przedstawicieli réznych
instytucji z powiatu wateckiego a w tym gm. Kalisz Pomorski, ZS w
Mirostawcu, UM w Mirostawcu, Zachodniopomorskie Towarzystwo
Przyrodnicze, SPS w Mirostawcu, ZECWIiK, UMiG Cztopa, MGOPS
w Mirostawcu, Stowarzyszenie Cztery Pory Roku w Mirostawcu,
nadlesnictwo Mirostawiec, Stowarzyszenie Rumor, OK w
Mirostawcu, Stowarzyszenie eko-Qultura, WKL Jodetka, Biblioteka
Publiczna, DK w Cztopie, UM Walcz, centrum Edukacyjne-
Artystyczne "Eko ART@Film”.

Materiaty drukowane, ktére zostaty wykonane przez Zmawiajgcego
to: plakat, zaproszenie na spotkanie informacyjno-szkoleniowe o
RPO, agenda spotkania organizacyjno-szkoleniowego o RPO, ulotka
0 RPO — dodatkowo wszystkie zostaty opatrzone znakami unijnymi
W wydaniu biuletynu miejskiego pn. Mirostawiec — wydanie
poswiecone festiwalowi zamieszczono informacje o konkursach

TERMIN
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Y
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RPO WZ na rok 2017 , informacje z zaproszeniem dla chetnych o
spotkaniu informacyjno-szkoleniowym nt. konkursow
organizowanych w ramach RPO WZ 2014-2020 na rok 2017 oraz
zamieszczono cigg logotypéw RPO WZ. Nakfad 2500 szt. rozszedt
sie w catosci wérdd mieszkancow tj. dorostych i miodziezy,
przedstawicieli wtadz samorzadowych oraz jest, instytucji i
przedsiebiorstw lokalnych oraz szeroko pojetych uczestnikéw zycia
gospodarczego czy kulturalnego.

Organizator nagrat i wyemitowat w stacjach radiowych ( ESKA
Szczecin, Szczecinek) spot, w ktérym wspominat o udziale RPO WZ
w wydarzeniu

Podczas festiwalu oraz spotkania informacyjno-szkoleniowego
rozstawiono: 6 winderéw, 2 stupy, scianke oraz roll up. Dodatkowo
na telebimach wyswietlane byty ciggi logotypéw RPO WZ.
Przeprowadzono dwa konkursy o tematyce RPO na scenie. W
sobote 1 lipca przed koncertem zespotu HappySad godz. 20.00i 2
lipca przed koncertem zespotu Mejk godz. 19.30. W konkursie
uczestniczyto kilka os6b - 4 ktére odpowiedziaty prawidiowo na
najwiecej pytan otrzymaty nagrody. Pozostali otrzymali nagrody
pocieszenia. Pytania przekazat Zamawiajacy.

Informacje, ze Patronem Honorowym wydarzenia jest Regionalny
Program Operacyjny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego ze
sceny podawali prowadzgcy: w sobote 1 lipca 2017 r. Pawet
Pawelec a w niedziele 2 lipca 2017 r. Krzysztof Marszewski.

TERMIN
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Na profilu FB Organizatora zamieszczono plakat promujgcy
wydarzenie i zawierajgcy ciag logotypow RPO WZ 2014-2020
Organizator wydrukowat 350 szt. ulotek wg. projektu
Zamawiajgcego, ktore zostaty rozdane podczas festiwalu.
Dodatkowo tam, gdzie to mozliwe Wykonawca zamiescit informacije
o wspétfinansowaniu festiwalu ze srodkéw Unii Europejskiej w
postaci zapisu: ,Projekt wspéifinansowany ze srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
2014-2020".

W wydarzeniu ogodlnie wzieto udziat 8 tys. oséb.

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

12,34

(IZ RPO)

Polish Design Island to impreza ktéra skupia przedsiebiorcéw oraz
mitosnikéw designu. Jest to 3 edycja wydarzenia ktére przez 2
pierwsze lata odbywato sie pod nazwg Design Days i byto okazja do
spotkania przedsiebiorcow, projektantow, tworcow, ktdrzy swoja
dziatalnos¢ opierali na pracy wtasnych rak lub matych manufaktur,
osobiscie ,wymyslali” prezentowane przedmioty, rzeczy oraz
nabywcow tych przedmiotéw. Wydarzenie byto tez miejscem
spotkania mito$nikow tej formy dziatalnosci, wymiany pogladow i
doswiadczenia w prowadzonej dzielnosci. Dla wielu byta to tez
mozliwosé pozyskania informacji nt. rozwoju wtasnej dziatalno$ci,
,poszerzenia horyzontéw” i zdobycia dodatkowych funduszy. W
2017 roku wydarzenie zmienito nazwe na Polish Design Island,

20-22.10

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Y

10 000,00
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miato swojg odstone w 5 miejscach i trzech krajach (Gdansk,
Bruksela, todz, Kopenhaga, Szczecin) i zmienito forme na bardziej
wystawienniczg-prezentacyjng przedmiotéw bedacych przyktadem
Swietnego, polskiego dizajnu. Wydarzeniu towarzyszyt tez koncert.
Kazdy dzieh wydarzenia przyciggnat innych odbiorcow.

W ramach organizacji wydarzenia:

-zamieszczono cigg logotypow RPO WZ oraz napis “Projekt
realizowany przy udziale srodkéw Unii Europejskiej z Europejskiego
Funduszu Spotecznego w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2014 -
2020".

-na stronach organizatora www.miastoholizm.pl,
www.designisland.pl, w katalogu (okfadka), w krzyzéwce oraz na
ankiecie. Na portalu wszczecinie.pl zamieszczono artykut z
informacjg o wydarzeniu i mozliwosci porozmawiania o
dofinansowania ze srodkéw funduszy europejskich w tym o
konkursach w ramach RPO WZ 2014-2020 oraz zamieszczono cigg
logotypow i napis ,Projekt...”, w zapowiedzi wydarzenia w Polskim
Radiu Szczecin Organizatorka poinformowata, ze podczas
wydarzenia zostanie zorganizowany punkt informacyjny o
funduszach unijnych w ktérym bedzie mozna dowiedzie¢ sie na
temat konkurséw organizowanych w ramach PRO WZ.

-Wystano 116 zaproszen imiennych zawierajgcych cigg logotypow
RPO WZ, napis “Projekt realizowany przy udziale $rodkéw Unii

TERMIN
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Europejskiej z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2014 - 2020 oraz informacje, ze
podczas wydarzenia uruchomiony zostanie Punkt Informacyjny o
Funduszach Europejskich a w tym o konkursach organizowanych w
ramach RPO WZ 2014-2020. Rozstawiono nosniki oraz fotele/pufy
ze znakami RPO WZ.

-wykonano ulotke dwustronng na ktdrej zamieszczono krzyzéwke
wiedzy nt. konkurséw i mozliwosci uzyskania dofinasowania w
ramach RPO WZ 2014-2020 — 100 szt., krzyzéwka zawierata ciag
logotypdw i napis “Projekt realizowany przy udziale srodkéw Unii
Europejskiej z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2014 - 2020”.

-Rozdano ulotki z konkursem wiedzy o FE (100 szt.) wrécito 30 szt.
Rozlosowano nagrody wsréd 6 uczestnikow.

-w katalogu zamieszczono informacje nt. konkursow i naborow
organizowanych dla przedsiebiorcéw w ramach RPO WZ w 2017 r.
tj. 1.1 Projekty badawczo-rozwojowe przedsiebiorstw oraz 1.2
Rozwdj infrastruktury B+R w przedsigbiorstwach. Zamieszczono tez
obszerny opis mozliwosci uzyskania dofinansowania w ramach
funduszy europejskich oraz podano adresy Punktow Informacyjnych
na terenie Wojewddztwa Zachodniopomorskiego. llosé rozdanych
katalogéw: 100 szt. — caty nakfad.

TERMIN
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-zamieszczono na stronie internetowej www.miastoholizm.pl tekst nt.
konkurséw i naboréw organizowanych dla przedsiebiorcow w
ramach RPO WZ w 2017 r. tj. 1.1 Projekty badawczo-rozwojowe
przedsiebiorstw oraz 1.2 Rozwdj infrastruktury B+R w
przedsigbiorstwach. Zamieszczono tez obszerny opis mozliwosci
uzyskania dofinansowania w ramach funduszy europejskich oraz
podano adresy Punktéw Informacyjnych na terenie Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.

-podczas koncertu w dniu otwarcia, na ktérym byto 60 uczestnikéw,
wyswietlano na murach muzeum spot promujgcy RPO WZ. Spot
emitowany byt wielokrotnie podczas koncertu.

-W godzinach od 10-14 na terenie wydarzenia uruchomiono punk
informacyjny o Funduszach Europejskich. Zebrano 59 ankiet od
0s0b, ktore skorzystaty z informacji w punkcie na terenie
wydarzenia.

-W mediach spotecznosciowych, na FB Organizatora zamieszczono
obszerna relacje z wydarzenia.

-Dodatkowo tam, gdzie to mozliwe Wykonawca zamiesci informacije
o wspdétfinansowaniu Imprezy ze Srodkéw Unii Europejskiej w
postaci zapisu: “Projekt realizowany przy udziale srodkéw Unii
Europejskiej z Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2014 - 2020”.

TERMIN
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Wydarzenie odwiedzito ok 400 - 420 oséb.

Szczegdlnie intensywnie zas projekt ze swojg catkowitg identyfikacjg
zaistniat w internecie — film reportazowy z wydarzenia obejrzato
ponad 5 tys. oséb a informacja dotarta do 23425 oséb.

Eventy, pikniki, 1234 (1Z RPO) 16.09
festyny Y »Inspiration Day 2017”, to jedno z najpopularniejszych wydarzen
w regionie.

Zasadnym byto wykorzystanie potencjatu medialnego 3. edycji
konferencji, na ktérg zaproszono grupe wartosciowych mowcow -
autorytetéw, trenerow motywacyjnych, oraz przedstawicieli show-
biznesu m.in.: Ksiedza Jacka Stryczke — pomystodawce
SZLACHETNEJ PACZKI i Akademii Przysztosci, psychologa Jacka
Walkiewicza - autora ksigzek: ,Petna MOC zycia” i ,Petna MOC
mozliwosci”, dziennikarza radiowego i telewizyjnego Jarostawa
Kuzniara, czy Adama Pioche — zatozyciela klubu Toastmasters,
szkoleniowca, trenera oraz mentora.

Stolica regionu inspirowata réwniez miejscem, w ktérym odbyto sie
wydarzenie. Przebudowana Opera ha Zamku to jedna z
najwiekszych inwestycji na Pomorzu Zachodnim, ktéra zostata 10 000,00
zrealizowana w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego.

Organizacja wydarzenia byta doskonatg okazjg do promoc;ji
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projektow dofinansowanych w ramach RPO WZ, a takze do
pokazania spoteczenstwu jak Fundusze Europejskie wptynety i
moga wptyng¢ na wielokierunkowy rozwdj Pomorza Zachodniego.

W ramach promocji RPO WZ Organizator m.in. przeprowadzit
nastepujace dziatania:

1) zapewnit miejsce na stoisko Gtéwnego Punktu
Informacyjnego RPO WZ w miejscu wydarzenia,

2) umiescit informacje o stoisku Gtéwnego Punktu
Informacyjnego w informatorze on-line wydarzenia,

3) poinformowat o RPO WZ jako partnerze wydarzenia poprzez
zamieszczenie znakéw graficznych RPO WZ na stronie internetowe;j
wydarzenia,

4) zamiescit spot promocyjny RPO WZ wraz z krotkg
informacjg na fanpage wydarzenia,

5) umiescit informacje 0 RPO WZ wraz ze spotem
promocyjnym RPO WZ na stronie internetowej
szczecininspiruje.com.pl wraz z umieszczeniem adresow stron
internetowych: www.rpo.wzp.pl,

6) umiescit materiaty promocyjne RPO WZ w miejscu i czasie
odbywania sie wydarzenia,

7) umiescit znaki graficzne RPO WZ na $ciance znajdujgcej sie
na scenie gtéwnej Imprezy,

8) umiescit znaki graficzne RPO WZ na materiatach
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drukowanych oraz promocyjnych zwigzanych z wydarzeniem,

9) konferansjer zaprosit w zapowiedziach konferansjerskich do
znajdujgcego sie na terenie wydarzenia stoiska GPI,

10) wykonat i przekazat na ptycie CD/DVD po zakonczeniu
wydarzenia 10 fotografii dokumentujgcych wydarzenie,

11) umozliwit obecnos¢ przedstawiciela Zamawiajgcego
podczas uroczystosci otwarcia wydarzenia.

W wydarzeniu wzieto udzial ponad 500 uczestnikow.

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

12,34

(IZ RPO)

Sedina HS to wydarzenie, ktore taczyto zawody jezdzieckie z
szerokg ofertg pokazow sportowych i rekreacyjnych. Dla
publicznosci, oprocz zmagan sportowych byty przewidziane atrakcje
edukacyjne zwigzane z konmi, z psami i innymi zwierzetami
domowymi a takze liczne pokazy sportowe i rekreacyjne. Impreza
jezdziecka byta okazjg do promocji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego. Uczestnicy i
licznie zgromadzeni widzowie mieli mozliwo$é zapoznania sie u
konsultantéw z aktualnymi konkursami RPOWZ, w tym szczegdlnie
na rozwoj przedsiebiorstw i z planami zawartymi w harmonogramie
naboréw wnioskéw. Na pytania dotyczgce szkolen dla oséb
bezrobotnych i pracujacych, dziatar dla mtodziezy, oséb powyzej 50
roku zycia, oséb niepetnosprawnych oraz dotacji na rozpoczecie
dziatalnosci gospodarczej w ramach Funduszy Europejskich

1-2.07

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
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odpowiadali tez pracownicy Wojewddzkiego Urzedu Pracy. Mamy
nadzieje, ze dzieki udzielonym informacjom zacheciliSmy
zainteresowane osoby do korzystania z mozliwosci, jakie dajg
Fundusze Europejskie oraz do odwiedzenia przy okazji wielu imprez
w naszym Regionie, na ktorych jestesmy obecni. — podsumowali
specjalisci ds. FE. Organizator w ramach swiadczeh eksponowat
banery, windery i roll-upy wokot areny gtéwnej i areny pokazowe;,
ponadto logo na stronie wydarzenia i profilu FB, na matriatach
drukowanych, na telebimie, w materiatach prasowych, na
nosnickach zewnetrznych i w spocie tv i in. Na stronie wydarzenia i
w materiatach prasowych byta tez reklama informacja o RPOWZ,
przeprowadzono konkurs z wiedzy nt Unii Europejskiej i RPOWZ zas
spiker w trakcie trwania zawodéw informowat nt. konkursu oraz
zapraszat na stoisko Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich;
organizator wydrukowat ulotke nt. oferty RPOWZ dla uczesnikow
wydarzenia oraz na stoisko (samo stoisko byto wystawione w
pierwszym dniu imprezy - konsultanci udzielili konsultacji z czego
PIFE udzielito 20 konsultacji. 5000 widzow

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

1,234

(1IZ RPO)

Turniej maszyn wodnych - Piaseczynska Fundacja Ekologiczna
organizuje turnieje maszyn wodnych i wiatrowych dla mtodziezy.
Dzieki praktycznemu charakterowi turniej pozwala uczestnikom
poszerzac wiedze z zakresu fizyki, mechaniki oraz odnawialnych
zrodet energii. Uczestnictwo w turnieju to takze impuls oraz

6.05

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

15 000,00
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inspiracja do podjecia studiéw na kierunkach technicznych. Turniej
jest okazjg do promocji konkurséw RPOWZ z zakresu edukac;ji oraz
infrastruktury publicznej, kierowanych do placowek prowadzacych
dziatania edukacyjne. w ramach wydarzenia nadano RPOWZ tyut
partnera wydarzenia, zamieszczono logo na stroie turnieju, oraz na
profilu fb turnieju a takze w materiatach prasowych i pismach
kierowanych do dyrektoréw szkét na terenie Wojewodztwa (400
jednostek), ponadto broszurach, plakatach i nagrodach;
zamieszczono informacje nt. RPOZW oraz konkursow
dedykowanych grupie odbiorcow informaciji nt turnieju na stronie
internetowej turnieju: www.turniejmaszyn.pl, oraz w pismach
kierowanych do dyrektoréow szkét na terenie Wojewddztwa. Ponadto
obrandowano impreze nosnikami reklamowymi oraz przekazano
materiaty informacyjne. 100 uczestnikéw

Eventy, pikniki, 1234 (1Z RPO) 7-9.06
festyny Y IV Forum Ekologiczne - Grono ekspertéw w tym przedstawiciele 7 589,10
samorzgdow, swiata nauki, przedsiebiorcy, dziennikarze oraz
srodowiska zwigzane z ekologig w 16 panelach poruszyli
zagadnienia ochrony powietrza, gospodarki wodnej, gospodarki
odpadami, zewnetrznych zrodet finansowania, circular economy i
edukacji ekologicznej, itp. Byta to takze okazja by pokazac jak
Pomorze Zachodnie poprzez realizacje Programu Regionalnego
wptywa na ochrone srodowiska oraz poinformowac o konkursach
zwigzanych z tymi celami a takze obecnych o mozliwosciach w
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tym zakresie. Dodatkowo odbyta sie cze$é wystawiennicza,
warsztatowa a takze bieg oraz parada rowerowa ulicami Kotobrzegu
pod patronatem RPOWZ. W zwigzku z realizacjg RPOWZ 2014-
2020 przedstawiciel urzedu marszatkowskiego wzigt udziat w 2
panelach: Finansowanie inwestycji proekologicznych” oraz ,Rola
samorzgdu w realizacji polityki sSrodowiskowej Panstwa w zakresie
ochrony powietrza”, ktérych byt oficjalnym partnerem, po panelach
istniata mozliwos¢ rozmowy z przedstawicielem Urzedu ; W trakcie
forum zorganizowano dodatkowo Punkt informacyjny w strefie
targowej (szacuje sie, ze udzielono ok 60 konsultacji). Byt on
elementem $ciezki edukacyjnej. Promocja Regionalnego RPO WZ
prowadzona byta we wszystkich materiatach marketingowych i
promocyjnych zwigzanych z organizacjg i przebiegiem wydarzenia, a
w szczegolnosci:

-na oficjalnej stronie internetowej Wydarzenia www.forum-
ekologiczne.pl;

-we wszystkich materiatach drukowanych dotyczgcych Wydarzenia,
jak plakaty, ulotki, publikacje konferencyjne i inne;

-w publikacji konferencyjnej (2 stronicowa reklama)

Na terenie forum byty zamieszczone roll-upy, windery, balony,
Scianki reklamowe i namioty RPOWZ;

-Ponadto logo byto w przekazach reklamowych dotyczgcych Forum,
na torbie konferencyjnej oraz we wszystkich materiatach
dystrybuowanych w trakcie jak i po Forum oraz ekranach lcd,;

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

50 000,00
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-Informacje promujgce RPO WZ byly wystane za posrednictwem
newslettera (baza 3000 kontaktow);

Nagrano spot promujgcy Forum Ekologiczne w kontekscie
konkurséw RPO WZ (emisja miata miejsce w mediach
spotecznosciowych - Facebook, Twitter, YouTube);

Zamieszczono informacje o stronie internetowej dot. aktualnych
konkurséw RPO WZ w ulotce promujgcej wydarzenie
dystrybuowanej przed wydarzeniem wsréd mieszkancow woj.
zachodniopomorskiego (naktad 20 000 sztuk);

Zamieszczono informacje o stronie internetowej dotyczacej
aktualnych konkurséw RPO WZ w agendzie Forum. Agenda w
naktadzie 1500 sztuk byta rozdystrybuowana wsrdod wszystkich
uczestnikdw Wydarzenia;

Stworzono eventu ekologicznego pod patronatem Zamawiajgcego:
.Parada rowerowa”, ktéry odbyt sie w dniu 08.06.2017 r. W ramach
parady udziat wzieto okoto 300 rowerzystow. 70 prelegentow

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

1,2,3,4

(1IZ RPO)

Promocja podczas koncertu odbyta sie m.in. poprzez ekspozycje
materiatdéw wystawienniczych oraz informacyjnych RPOWZ w
miejscu organizacji koncertu, reklame konkurséw RPOWZ na
biletach na koncert oraz logo na stronie www Wykonawcy.
Dodatkowo Wykonawca promowat logo RPOWZ i adres strony
interentowej za posrednictwem wtasnej strony internetowej, drukéw
(plakaty i ulotki) oraz m.in. biletéw do klubu (10 000 szt.) oraz w

30.10

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN
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siedzibie prowadzonego klubu. Ponadto na stronie hormon.pl i na
profilu fb 3 posty - liczba os6éb , ktére zobaczyty post 1 — 1095, post
2-1711, post3 — 1779 ;

Dodatkowo promocja informacji o konkursach RPOWZ wraz z
podaniem strony RPOWZ poprzez umieszczenie materiatow
informacyjnych, w tym ulotki i publikacje o konkursach RPOWZ w
klubie Hormon oraz w innych miejscach, gdzie organizowane byty
koncerty przez Meduza sp.jawna ( 200szt. — wszystkie sie rozeszty).
ok. 600 uczestnikéw koncertu, ok. 10 000 gosci klubu

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

12,34

(IZ RPO)

Promocja RPOWZ w ramach koncertu Mor Karbasi w ramach cyklu
Morze Muzyki 2017. W ramach promocji organizator zorganizowat
konferencje informacyjne dot. konkursu RPO (Wspieranie
rewitalizacji w sferze fizycznej, gospodarczej i spotecznej ubogich
spotecznosci i obszaréw miejskich i wiejskich) dla 68 osob —
przedstawicieli samorzgdéw gminnych, organizacji pozarzgdowych
oraz przedsiebiorcow w dn. 6 listopada w Filharmonii w Szczecinie
oraz dla 75 os6b — przedstawicieli samorzgdéw gminnych,
organizacji pozarzagdowych oraz przedsiebiorcoéw 16 listopada w
Centrum Dialogu Przetomy w Szczecinie. ponadto zamiescit
informacje nt. aktualnych konkurséw RPO na stronie
www.morzemuzyki.pl Dodatkowo informacje o konkursach RPO WZ
wystat w dwéch e-mailingach skierowanych do wiasnej bazy
subskrybentéw (Baza liczy 15000 indywidualnych zweryfikowanych

6i16.11

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

10 000,00
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TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

adresow email); Zamiescit tez trzy posty informacyjne promujgce
programy RPO WZ w mediach spotecznosciowych — na wlasnym
profilu Facebook (koncerty.com). (Profil obserwuje 6744
indywidualnych uzytkownikéw Facebook — jest to potencjalny zasieg
dotarcia z informacjg (postem) na $cianie); dodatkowo odbyta sie
ekspozycja logo RPO WZ i adresu strony internetowej
www.rpo.wzp.pl na plakatach, ulotkach i biletach, reklamach
prasowych a) w Gazecie Wyborczej (dodatek Co Jest Grane),
wydanie 20-26.10.2017, naktad 13000 egz. b) w magazynie Echo
Szczecina, wydanie pazdziernik 2017, naktad 7000 egz. c)
dodatkowo w magazynie Echo Szczecina, wydanie listopad 2017,
naktad 7000 egz. a takze na 3 nosnikach citylights. Ponadto w
serwisach a) na banerze reklamowym na portalu www.infoludek.pl,
b) na stronie internetowej www.morzemuzyki.pl. Reklama pojawita
sie tez w 10 spotach reklamowych w radiu, co byto dodatkowym
elementem promaociji); w miejscach koncertu oraz konferencji byty
dystrybuowane materiaty informacyjne RPOWZ, eksponowane
nosniki reklamowe. Ponadto konferansjer informowat o
dofinansowaniu i zachecat do odwiedzenia stoisk eksperckich. 600
uczestnikdw koncertu i 143 uczestnikow konferenciji. (Wiecej nt.
spotkan pod dziataniem: ,Konferencje”)

Eventy, pikniki,
festyny

1,2,3,4

(IZ RPO)
Regionalny Festiwal Nauki Organizator - Fundacja

17.03

30 000,00
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Zaawansowanych Technologii - wspiera przedsiebiorczosc,
komercjalizacje najnowszych technologii oraz popularyzuje nauke w
Polsce i na swiecie. E(x)plory fgczy mtodych naukowcow i
autorytety naukowe, start-up’y oraz duze przedsiebiorstwa,
organizacje pozarzgdowe i instytucje publiczne, media ogdlnopolskie
i regionalne, najlepsze szkoty i uczelnie wyzsze — potencjalnych
zainteresowanych RPOWZ.

Program naukowo-edukacyjny E(x)plory jest inicjatywa o
unikatowym charakterze na poziomie ogélnopolskim. Festiwal
poprzedza kampania promocyjna dla uczniéw i nauczycieli w
szkotach w wojewodztwie w czasie ktoérej informowano o RPOWZ.
Inicjatywa jest ponadto zgodna z celami RPOWZ 2014-2020 w
zakresie promocji dziatan B+R. ,Dtugotrwaty wzrost i osiggniecie
silnej pozycji konkurencyjnej gospodarki regionu warunkowane jest
zastosowaniem w sektorze przedsiebiorstw wynikéw prac
badawczo-rozwojowych, nowoczesnych technologii i innowacji” i
stanowita dobrg okazje do promocji Programu Regionalnego. W
tracie regionalnego festiwalu Nauki e(x)plory, oproécz ekspozycji logo
i materiatow informacyjnych i brandingowych RPOWZ,
zamieszczono posty promujcie program i jego konkursy na fb
wykonawcy, ponadto konsultanci udzielali informacji nt. programu
(ok 15) ponadto emitowano spoty promocyjne RPOWZ na
telebimach. Punkt informacyjny RPOWZ byt jednym z etapow $ciezki

61
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edukacyjnej dla mtodziezy odwiedzajgcej festiwal naukowy. 600
uczestnikow

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

1,234

(1Z RPO)
Festiwal Gwiazd - Promocja RPO WZ podczas Festiwalu Gwiazd
skupiata sie gtéwnie na dziataniach plenerowych, w szczegdlnosci
zorganizowane zostaty dziatania na matej scenie usytuowanej przy
Promenadzie Gwiazd (w tym: spektakle dla dzieci, czytanie bajek
dzieciom przez artystéw, happeningi itp.) pod wspolinym hastem ,Z
RPO na Promenadzie”. Dodatkowg okolicznoscig przemawiajgcg
za udziatem w imprezie byt fakt, ze zagospodarowanie Promenady
Gwiazd byto projektem dofinansowanym ze srodkéw RPO WZ.
Dodatkowo przed imprezg oraz w trakcie jej trwania wykonawca
przeprowadzit szereg dziatan promujgcych $rodki unijne tj.:
zamieszczenie oznakowania Unijnego na wszystkich no$nikach
promocyjnych i materiatach drukowanych organizatora imprezy,
zamieszczenie oznakowania Unijnego oraz informacji o RPOWZ we
wszystkich kanatach komunikacji z ktérych korzystat organizator w
ramach trwania imprezy jak i przed nig(prasa, radio, TV, internet),
zamieszczenie na 2 stronach katalogu festiwalowego
informacji dotyczgcej wytgcznie RPO WZ 2014-2020 , emisja spotow
promujgcych RPO WZ w czasie festiwalu, realizacja kina
plenerowego pod szyldem RPO WZ, organizacja dziatan
plenerowych, realizowanych dla rodzin i dzieci na scenie

05-09.07

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

15 000,00
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usytuowanej na skwerze rekreacyjnym przy Promenadzie Gwiazd,
(w tym spektakle dla dzieci, czytanie bajek dzieciom przez artystow,
happeningi itp.) pod wspélnym hastem: ,Z RPO na Promenadzie",
zamieszczenie na stronach www organizatora oznakowania
unijnego, regularne zamieszczanie na profilu spotecznosciowym
organizatora informaciji promujgcych RPO WZ, dodatkowo kazde
wydarzenie programu byto poprzedzane krétkg informacjg o RPO
WZ i Srodkach unijnych.

Liczba uczestnikow — ok. 10 tys.

Eventy, pikniki,
festyny

12,34

(1Z RPO)

Festiwal Media i Sztuka - Jest to wazne w zyciu kulturalnym
wojewodztwa wydarzenie, podczas ktérego odbeds sie liczne
spotkania ze znanymi dziennikarzami, artystami i muzykami,
wystawy i koncerty, w ktérych uczestniczy kilka tysiecy oséb.
Dodatkowo przed imprezg oraz w trakcie jej trwania wykonawca
przeprowadzit szereg dziatan promujgcych srodki unijne tj.
-zamieszczenie znakow unijnych na materiatach drukowanych i na
nosnikach promocyjnych festiwalu w szczegdlnosci na plakatach,
afiszach, ulotkach, billboardach, $ciankach, zaproszeniach, stronie
internetowej, nosnikach outdoor wydawanych przez Organizatora
wydarzenia.

- zamieszczenie na 1 stronie ulotki festiwalowej, wydawanej przez
Organizatora wydarzenia, reklamy nt. RPO WZ,

- zamieszczenie banneru promocyjnego na stronie festiwalu

13-16.07

40 000,00
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- emisja spotow promujgcych RPO podczas najwazniejszych
wydarzen festiwalu - kazdy min. 15 razy.

- ekspozycja nos$nikow reklamowych typu roll upy, windery, $cianki,
balony pneumatyczne itp. w najbardziej widocznych miejscach
trwania festiwalu;

- przeprowadzenie min. 2 konkurséw nt. RPOWZ na profilu
Facebook festiwalu, w ktdrym nagrodami bedg upominki dot. RPO
W2z.

- dystrybucja materiatow informacyjnych nt. RPO WZ przekazanych
przez Zamawiajgcego — ulotki, biuletyny i informatory.

Liczba uczestnikow — ok. 10 tys.

TERMIN

Eventy, pikniki,
festyny

12,34

(IZ RPO)

Rejs Kobiet Nawigacje to studyjna wizyta miedzy innymi w
przystaniach Zachodniopomorskiego Szlaku Zeglarskiego, ktérego
powstanie byto mozliwe dzieki wsparciu srodkéw unijnych. Podczas
tegorocznej edycji wydarzenia, promowane byty poszczegdlne
inwestycje RPO WZ.

W ramach programu odbyty sie spotkania z lokalng spotecznoscia
miejscowosci potozonych przy Zalewie Szczecinskim i Kamienskim
zainteresowanych rozwojem swoich miejscowos$ci zwigzanych z
rozwojem turystyki. Miejscowosci te w swoich strategiach na
przyszto$¢ widzg szanse w rozwoju matych przystani wodnych,
infrastruktury turystycznej, wykorzystania bior6znorodnosci oraz
innych atrakcji turystycznych. Fundacja Czas Dialogu wspotpracuje z

26.08 - 03.09

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

60 000,00
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tymi miejscowosciami 3 rok i jej efektem sg m.in. dziatania podjete
przez spotecznosc¢ lokalng i przedsiebiorcow skierowane na rozwoj
infrastruktury. Temu celowi stuzyty m.in. dziatania programu
NawiGracje i spotkania z potencjalnymi beneficjentami programu
naboréw Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego. Zaproszone na spotkanie osoby, byty
wczesniej uczestnikami wyjazdéw studyjnych oraz spotkan
zwigzanych z rozwojem matych przystani wodnych oraz atrakcji
turystycznych na tym obszarze. Fundacja

Czas Dialogu w ramach organizowanego wydarzenia
przeprowadzita szereg dodatkowych dziatan promocyjnych na rzecz
RPO WZ, miedzy innymi: zamieszczenie znakéw unijnych na
wszystkich materiatach promocyjnych i drukowanych, obrandowanie
jachtéw biorgcych udziat w rejsach znakami unijnymi oraz
przeprowadzanie konkurséw o tematyce RPO WZ na oficjalnym
profilu FB organizatora rejsu oraz promowanie go na profilach
pozostatych uczestnikéw. Odbyto sie réwniez spotkanie
przedstawiajgce mozliwosci wykorzystania srodkow RPO
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego do rozwoju infrastruktury
turystycznej i rekreacyjnej oraz kwestie bioré6znorodnosci —
prezentacja przedstawiciela Zachodniopomorskiej Sieci Punktéw
Informacyjnych Funduszy Europejskich.

Liczba uczestnikow — ok. 400

TERMIN
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21 000,00
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Eventy, pikniki, 1234 (1Z RPO) 31.07 - 05.08
festyny B Grechuta Festival - W 2014 r. $winoujskiemu amfiteatrowi
zmodernizowanego przy udziale srodkéw z RPO nadano imie Marka
Grechuty. Uroczystos¢ i koncert z okazji nadania imienia spotkaty
sie z ogromnym zainteresowaniem mieszkancow i gosci miasta.
Wtedy to zrodzit sie pomyst organizowania letniej edycji Grechuta
Festival w Swinoujéciu. Wydarzenie sktadato sie z wielu atrakgji
takich jak koncerty gwiazd, wystawy fotografii i malarstwa oraz
spektakle teatralne.

Udziat w wydarzeniu byt doskonatg okazjg do promocji projektéw
dofinansowanych w ramach RPO WZ tj. amfiteatr w Swinoujsciu, w
ktérym odbyto sie wiekszo$¢ koncertow gwiazd festiwalu.

Korzysci RPO WZ to przede wszystkim promocja, jaka miata miejsce
zaréwno w trakcie wydarzenia jak i po nim. W ramach promocji RPO
WZ przeprowadzone zostaty m.in. nastepujgce dziatania:

- Ekspozycja znakéw unijnych na elementach wystroju sceny
gtébwnej wydarzenia (banery, plakaty i inne nosniki promocyjne), na
oficjalnej stronie internetowej wydarzenia, na portalach
spoteczno$ciowych oraz na materiatach drukowanych informujgcych
o wydarzenia (katalogi, foldery, ulotki, plakaty, zaproszenia, nosniki
zewnetrzne typu billboard itp.)

- Umieszczenie minimum 20 no$nikéw promocyjnych RPO WZ np.,
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windery, roll upy, scianki, balony pneumatyczne itp. na terenie
wydarzenia.

- Przeprowadzenie konkursu na temat RPO WZ na facebooku
jednego z regionalnych mediéw oraz na oficjalnym profilu
wydarzenia.

- Informowanie ze sceny gtéwnej o dofinansowaniu z RPO WZ przed
najwazniejszymi wydarzeniami dnia

- Zakupienie przez organizatora oraz rozstawienie na terenie
wydarzenia fotoscianki nawigzujgcej graficznie do RPO WZ.

- Zamieszczenie na stronach organizatora informacji o
dofinansowaniu z RPO WZ.

- Zamieszczenie na stronach organizatora fotorelacji z wydarzenia 99 000,00
oraz informacji o dofinansowaniu — minimum 10 zdje¢ na ktérych
widoczny bedzie udziat RPO WZ w akg;ji.

Liczba uczestnikow — ok. 10 tys.

(1Z RPO) 05.2017 304319,75 zt 304 319,75 zt
Udziat w Dniach Otwartych Funduszy Europejskich:

W ramach DOFE, 1Z RPO przeprowadzita dziatania promocyjne,
majgce na celu zachecenie zaréwno beneficjentéw RPO WZ do
otworzenia swoich projektéw jak i mieszkancow wojewddztwa do
odwiedzenia zrealizowanych inwestycji. Planowane dziatania bedg
trwaty od poczgtku maja do zakonczenia DOFE + dziatania
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podsumowujgce, po zakonczeniu akcji:

Rozpoczecie promocji (poczatek maja):

-odbyla sie prezentacja ok. 20 najciekawszych beneficjentow w
centralnym i najczesciej odwiedzanym miejscu Szczecina - w tym 1Z
RPO zapewnieni stoiska wystawiennicze z niezbednym
wyposazeniem oraz z dostepem do pradu. W ramach prezentaciji
beneficjentow odbyly sie rowniez wydarzenia towarzyszace, {j.
atrakcje dla najmtodszych, bieg "Razem do Dni Otwartych”, czes¢
artystyczna.

-ponadto, podczas akcji zorganizowana zostata strefa informac;ji
gdzie wykwalifikowani konsultanci Gtéwnego Punktu Informacyjnego
oraz przedstawiciele IP udzielali informacji nt. mozliwosci
finansowych jakie daje perspektywa 2014-2020. Do strefy informacji
zapraszaly hostessy, ktore rowniez byty zaopatrzone w ulotki z
informacjg o DOFE.

Podczas trwania eventu konferansjerzy prowadzacy poszczegoine
czesci pikniku nieustanie informowali i zapraszali do odwiedzenia
projektow ktére byly otwarte w ramach DOFE(18-21.05), natomiast
hostessy wreczaty ulotki z wyodrebnionymi wydarzeniami u
poszczegdblnych beneficjentow (zatgcznik). Ponadto wszystkie
elementy eventu zostaty oznakowane logotypem wydarzenia, w tym:
banery na trasie biegu, koszulki biegaczy, medale, stoiska
beneficjentow, scena gtéwna itp. Od dnia 3 maja (rozpoczecia
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promocji) do 21 maja konsekwentnie prowadzone byty dziatania
promujgce DOFE za posrednictwem nastepujgcych kanatow
komunikacji (zatgczniki):

- prasa lokalna,

- prasa regionalna,

- internet (kampania banerowa, FB poszczegdélnych regionow, YT,
artykuty),

- outdoor,

- komunikacja miejska i regionalna.

Dzialania zapewniajace ciggtosci promocji (od poczatku maja do
konca DOFE):

-promocja w internecie (kampania banerowa m.in. w
najpopularniejszych oraz lokalnych serwisach internetowych oraz na
portalach spotecznosciowych),

-promocja w prasie (najwigeksze dzienniki w wojewddztwie oraz tytuty
lokalne),

-promocja w radiu (emisja spotu),

-promocja w komunikacji miejskiej,

-citylighty.

Dziatania w trakcie DOFE + podsumowanie:
-fotorelacja z najciekawszych Dni Otwartych
-reportaz z najciekawszych Dni Otwartych

TERMIN
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(WUP)

WUP zorganizowat w sali sesyjnej Sejmiku Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego w Szczecinie, konferencje pn. ,Dzien
Instrumentéw na Rzecz Integracji Spotecznej — nowe mozliwosci dla
samorzgdow” objetg Patronatem Marszatka Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego Olgierda Geblewicza. Konferencja stworzyta
doskonatg okazje do zgtebienia wiedzy nt. problematyki i potrzeb
spotecznych w wojewddztwie zachodniopomorskim, jak réwniez
mozliwosci  finansowania ustug zwigzanych z wigczeniem
spotecznym w 2017 r. w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020. W
konferencji udziat wzieto az 73 przedstawicieli jednostek
samorzgdow woj. zachodniopomorskiego, w tym: starostowie,
wojtowie, burmistrzowie, przedstawiciele powiatowych centrow
pomocy rodzinie oraz osrodkow pomocy spoteczne;.

TERMIN
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13 500,00 zt

7 510,00 zt

Konferencje

1,2,3,4

(WUP)

WUP  zorganizowat w Battyckim Teatrze  Dramatycznym
w Koszalinie, konferencje potgczong z targami pn. ,Fundusze
Europejskie szansg dla Miodych na zachodniopomorskim rynku
pracy”. Wydarzenie zostato objete patronatem honorowym przez
Wicemarszatka Wojewddztwa Zachodniopomorskiego Tomasza

21.06.2017

5 926,97 zt
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Sobieraja oraz przez Prezydenta Miasta Koszalina Piotra
Jedlinskiego. Ponadto patronatu medialnego udzielity: Polskie Radio
Koszalin, Gtos Koszalinski oraz Telewizja Kablowa Koszalin (TV
MAX). Konferencja stworzyta doskonatg okazje do zgtebienia wiedzy
nt. problematyki ipotrzeb ludzi mtodych wchodzgcych na rynek
pracy, jak réwniez mozliwosci finansowania ustug zwigzanych
z aktywizacjg zawodowg ludzi miodych w 2017 r. w ramach
Europejskiego Funduszu Spotecznego. W konferencji udziat wzieto

TERMIN
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RPOWZ Wspieranie rewitalizacji w sferze fizycznej, gospodarczej i
spotecznej ubogich spofteczno$ci i obszaréw miejskich i wiejskich dla
beneficjentow — przedstawicieli samorzgdéw gminnych, organizacji
pozarzadowych oraz przedsiebiorcow. 75 oséb. (Konferencja w

160 osdb.

Konferencje 1,234 (12 RPO) 6 listopada W ramach
Konferencja (Szczecin, Filharmonia) nt. konkursu RPOWZ wydarzenia
Wspieranie rewitalizacji w sferze fizycznej, gospodarczej i Morze Muzyki
spotecznej ubogich spotecznos$ci i obszaréw miejskich i wiejskich dla
beneficjentéw — przedstawicieli samorzgdéw gminnych, organizacji
pozarzadowych oraz przedsigebiorcéw. 68 oséb. (Konferencja w
ramach wydarzenia Morze Muzyki)

Konferencje 1,2,3,4 (12 RPO) 16 listopada W ramach
Konferencja (Szczecin, Centrum Dialogu Przetomy) nt. konkursu wydarzenia

Morze Muzyki
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TERMIN
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ramach wydarzenia Morze Muzyki)
Konferencje 1234 |(ZRPO) 23 listopada 700,00 zt
Konferencja nt. konkursu RPOWZ Wspieranie rewitalizacji w sferze
fizycznej, gospodarczej i spotecznej ubogich spotecznosci i
obszaréw miejskich i wiejskich dla beneficjentéw — przedstawicieli
samorzgdow  gminnych, organizacji pozarzadowych oraz
przedsiebiorcéw. 21 osob.
Eroargs\:fe”qe 1,234 | (WUP) 07.07.2017 0,00 zt 0,00 zt
$niadania Udziat w uroczystym podpisaniu umoéw w ramach Kontraktu
prasowe, Samorzgdowego pn. ,Inwestycja w rozwdj gospodarczy Gmin
wyjazd Nowogard, Maszewo, Osina i Powiatu Goleniowskiego — drogg do
prasowy, efektywnego ksztatcenia zawodowego”. W spotkaniu udziat wzieto
uroczyste tacznie 13 oséb.
podpisanie
umowy itp.
E;”st\:fe”(qe) 1234 | (WUP) 27.07.2017 0,00 zt 0,00 2t
Udziat w uroczystym podpisaniu umoéw w ramach Kontraktu
Samorzadowego Rozwdj spoteczno-gospodarczy obszaru ,Pyrzyce
+” obejmujgcy Gminy: Banie, Bielice, Kozielice, Lipiany, Przelewice,
Pyrzyce, Warnice oraz Powiat Pyrzycki. W spotkaniu udziat wzieto
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tacznie 6 osob.

Konferencje

1,2,34 (WUP) 28.07.2017 0,00 zt 0,00 zt

prasowe(...)

Udziat w uroczystym podpisaniu umow w ramach Kontraktu

Samorzadowego dla Powiatu Szczecineckiego. W spotkaniu udziat

wzieto tgcznie 12 osob.
Konferencje 12,34 | (WUP) 01.08.2017 0,00 zt 0,00 zt
prasowe(...)

Udziat w uroczystym podpisaniu umoéw w ramach Kontraktu

Samorzadowego ,Lider Pojezierzy”. W spotkaniu udziat wzieto

tacznie 6 osob.
Konferencje 12,34 | (WuUP) 02.08.2017 0,00 zi 0,00 zi
prasowe(...)

Udziat w uroczystym podpisaniu umoéw w ramach Kontraktu

Samorzadowego ,Metalowa dzwignia regionu” — rozwoj gospodarczy

obszaru powiatu wateckiego. W spotkaniu udziat wzieto 10 oséb.
Konferencje 1234 | (WUP) 03.08.2017 0,00 2t 0,00 zt
prasowe(...)

Udziat w uroczystym podpisaniu umoéw w ramach Kontraktu

Samorzadowego — ,Strefa Centralna”. W spotkaniu udziat wzieto 5

osob.

(WUP) 08.12.2017 0,00 zt 0,00 zt
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Udziat w uroczystym podpisaniu umowy w z Polskim
Stowarzyszeniem na Rzecz Oso6b z Niepetnosprawnosciag
Intelektualna w Kamieniu Pomorskim. Umowy na wsparcie ze
Srodkéw unijnych projektdw aktywizacji spotecznej oraz edukacyjne;j
kamienskiego kota PSONI. W spotkaniu udziat wzieto ok. 60 osoéb.

TERMIN
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(ZIT SOM) 5 000,00 zt 0,00 zt
Uroczyste podpisanie znaczgcych umoéw z beneficjentami

Konferencja prasowa — 10 uczestnikow

Organizacja spotkan zajeto sie Instytucja Zarzgdzajagca RPO WZ

przy udziale IP ZIT

Niezasadne bylo generowanie dodatkowych kosztéw ze strony IP

ZIT

(ZIT KKBOF) II'i 1l kwartat — 10 000,00 zt 1261,50 zt
1. Spotkania z koordynatorami projektow Partnerstwa ZIT maj, czerwiec i

KKBOF — 4 spotkania: sierpien

06.02. tematyka: omowienie warunkow konkursowych dla projektow
realizowanych w ramach Dziatania 2.3.

Liczba uczestnikow: 10 oséb

19.05 - tematyka: przyspieszenie sktadania wnioskéw o
dofinansowanie, omoéwienie spraw zwigzanych z przygotowaniem
prawidtowej dokumentacji,

Liczba uczestnikéw: 25 oséb

13.06. — tematyka: omdwienie warunkéw konkursowych dla
projektow realizowanych w ramach Dziatania 1.12 i przygotowanie
spraw wymagajgcych wyjasnienia w ramach planowanego spotkania
w Instytucji Zarzadzajgcej RPO WZ
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Liczba uczestnikow: 13 oséb
15.09. — tematyka: oméwienie warunkéw konkursowych dla
projektow realizowanych w ramach Dziatania 5.3.

Liczba uczestnikéw: 10 oséb

(ZIT KKBOF)
2. Spotkania dot. podpisywania Uméw — 11 spotkan
w tym dwa spotkania na ktérych wydatkowane byly zaplanowane
srodki finansowe:
27.06 — Umowy o dofinansowanie ( Dziatanie 2.3) podpisaty: Miasto
Biatogard i Gmina Mielno
Liczba uczestnikow: 12 uczestnikow

a. - Umowy o dofinansowanie podpisaty:

( Dziatanie 2.3) Gmina Polanéw, Gmina Tychowo,
(Dziatanie 1.12) Invest Park w Biatogardzie

Liczba uczestnikow: 19 oséb
Wyjasnienie dot. mniejszego wydatkowania srodkow —
Wydatkowanie srodkéw byto realizowane podczas spotkan na
ktérych podpisywana byta wieksza liczba umoéow
o dofinansowanie.
W 2017 r. Referat ZIT KKBOF zorganizowat 11 spotkan zwigzanych
z podpisaniem Umowy o dofinansowanie.

TERMIN
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Inne

(ZIT KKBOF)

Konferencja ,Realizacja Strategii Zintegrowanych Inwestycji
Terytorialnych  KKBOF w roku 2017”. Jej tematyka bylo
przedstawienie wynikow naboréw edukacyjnych dla Dziatania 8.4 i
8.8 RPO WZ, podsumowanie dotychczasowego procesu realizacji

IV kwartat —
1 grudzien

10 000,00 zt

3 600,00 zt
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Strategii ZIT KKBOF w 2017 r. oraz przedstawienie zmian
w Ksiegach Identyfikacji Wizualnej na lata 2014-2020.

liczba uczestnikéw: 50 osob.

Wyjasnienie dot. mniejszego wydatkowania srodkéw —
Konferencja odbyta sie w sali konferencyjnej Hali Widowiskowo-
Sportowej w Koszalinie. Wynajecie sali konferencyjnej byto
bezptatne, w zwigzku z czym jedynym kosztem byto zlecenie
cateringu na potrzeby spotkania.

6. Konkursy
Konkursy
promocyjne
Inne
7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjno-promocyjnych

Publikacje 1234 |(WUP) 2017 4.000,00 zt 3997,00 zt
(drukowane i
elektroniczne) Folder informacyjny poswiecony Podmiotowemu Systemowi

Finansowania ustug rozwojowych ~w regionie.  Materiat

dystrybuowany m.in. w Biurach Informacji i Promocji EFS

w Szczecinie i Koszalinie, a takze w trakcie spotkan informacyjnych,
konferencji, targoéw, piknikdw, warsztatow, itp. w ktoérych uczestniczy
urzad. Format A5, 8 stron. Naktad to 3000 sztuk.
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Publikacje 1234 (ZIT SOM) 2017 50 000 50 000
(drukowane i e Wktadka do dziennika lokalnego Kurier Szczecinski pod nazwg
elektroniczne) K:Jrier Metropolitalny 1 raz w miesigcu razem 12 wydan — Srodki

wilasne
Publikacje 1234 (ZIT SOM) 2017 20 000,00 z 16 605,00 zt
(drukowane i e ,E-biuletyn ZIT SOM”
elektroniczne) Publikacja w wersiji elektronicznej majgcej charakter materiatéw

poradnikowo-informacyjnych pisanych dla zwyktego odbiorcy — nie

eksperta. Biuletyn dostepny jest na www.zit-som.szczecin.pl

Biuletyn zawiera opracowania, artykuty informacyjne oraz wywiady,

zwigzane z realizacjg programu, dostepnym wsparciem,

planowanymi naborami oraz doswiadczeniami beneficjentow z

realizacji narzedzia ZIT SOM. Materiaty sg wzbogacone przez filmy

wideo

Wyprodukowano 3 numery
Publikacje 1234 (ZIT KKBOF) i 1V kwartat 20 000,00 z 19 628,03 zt
(drukowane i o Wyprodukowano nastepujace materialy poligraficzne: — lipiec i

. Notes Minipaletka - 550 szt grudzien

elektroniczne)

. Notatnik w formacie A5 - 200 szt

. Torba papierowa ekologiczna — 500 szt.

. Torba bawetniana z dlugimi uszami — 250 szt

. Ulotka informacyjna — 1000 szt.

. Teczka ofertowa — 500 szt.

. Blok biurowy w kratke - segregatorowy — 100 szt
. Wizytéwki — 500 szt

O~NO AR WNPE

! Zrédto finasowania spoza RPO WZ

7
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9. Bloczek kartek samoprzylepnych — 250 szt.
10. Planner na biurko (biuwar) - 100 szt.

11. Planner $cienny suchoscieralny z ggbkg i z markerami (komplet
4 szt.) — 50 szt.

12. Papier firmowy (500 szt. w opakowaniu) - 5 opakowan

Grupa docelowa: Beneficjenci i potencjalni Beneficjenci, ktdrzy
realizujg badz planujg realizowac inwestycje
w ramach Dziatan RPO WZ dedykowanych ZIT KKBOF.

Materiaty poligraficzne sg dystrybuowane podczas spotkan, szkolen
i konferencji organizowanych przez IZ, IP ZIT KKBOF, IP WUP.
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Publikacje
(drukowane i
elektroniczne)

12,34

(1Z RPO)

Biuletyn Informacyjny RPO WZ — KAZDY Z 4 WYDANYCH
NUMEROW wydany zostat zaréwno w wersji papierowej, jak i w
wers;ji elektronicznej, ktéra wzbogacona jest o multimedia, zdjecia,
nagrania filmowe etc. co poszerza bedzie materiat drukowany.
Biuletyn jest istotnym narzedziem o funkcji edukacyjnej i
informacyjnej. Zamieszczane tresci cechuje wysoki poziom
merytorycznym i sg skierowane przede wszystkim do oséb, ktore
ubiegajg sie, bgdz planujg ubiegaé o dofinansowanie z funduszy
europejskich.

Dystrybucja w postaci: wysytka do 457 beneficjntéw (kazdy nr),
dystrybucja w pkt konsultacyjnych, informacyjnych w trakcie szkolen
spotkan konferencji oraz innych wydarzen, ponadto dostepne e-
wydanie na stronie interetowej. Naktad: 6000

2017

395 000,00 zt

88 113,96 zt
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BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

5748,00 zt

KTORY CEL TERMIN
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
NAZWA JI
DZIALANIA PROGRAMU OPIS DZIAEANIA
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)
Publikacje (1Z RPO) 2017
. 1,2,3,4 . - . o .
(drukowane i Strategia rozwoju inteligentnych specjalizacji - dystrybucja w pkt
elektroniczne) konsultacyjnych, informacyjnych w trakcie szkolen spotkan
konferencji oraz innych wydarzen. Nakfad: 600
Publikacje 1234 (IZ RPO) 2017
(drukowane i Y Poradnik: Sztuka promocji projektow RPOWZ - Poradnik ma
elektroniczne) atrakcyjng forme graficzng. Zawiera przypomnienie o obowigzkach
promaogiji i informaciji spoczywajgcych na beneficjentach. Poradnik
ma umozliwi¢ oraz zainspirowa¢ do dziatan ponadobowigzkowych, a
przede wszystkim do bardziej skrupulatnego planowania promocji,
dlatego przyblizamy w nim zagadnienia zwigzane z wtasciwym
zaplanowaniem dziata promocyjnych. W drugiej czesci poradnika
skupiamy sie na konkretnych narzedziach. Teksty urozmaicamy
przyktadami skutecznych dziatarh promocyjnych, w tym laureatow
konkursu z poprzedniej perspektywy - "Réza promoc;ji". Dystrybucja:
w punktach konsultacyjnych, informacyjnych a takze w trakcie
szkolen, spotkan informacyjnych, konferencji oraz innych wydarzen,
ponadto dostepne na stronie internetowej e-wydanie publikacji.
Naktad:
Publikacje 1234 (1Z RPO) 2017
(drukowane i B Poradnik: Siegnij po fundusze. RPOWZ - opracowanie i emisja

elektroniczne)

publikacji elektroniczna w internecie poradnik zawiera Praktyczne
porady dotyczace formalnej strony sktadania wnioskéw, oraz teksty
poradnikowe "Warsztat beneficjenta" - na co zwrdci¢ uwage

34563

9 678,87
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NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

realizujgc projekt.

TERMIN

E-wydanie
Publikacje 1234 (IZ RPO) Il pétrocze
(drukowane i "' Wyprodukowano nastepujace materialy poligraficzne: 2017

elektroniczne)

Kalendarz ksigzkowy A5 - 1 200 szt.

Planer na biurko (biuwar) - 150 szt.

PLANER scienny - 80 szt.

Kalendarz trojdzielny w kopertach - 3 500 szt.
Notes A5 klejony - 4 000 szt.

Notes A5 z gumka - 2 500 szt.

Notes karteczkami indeksujgcymi - 1 500 szt.
Ksigzeczka edukacyjna - 2 500 szt.

Gra typu Piotrus - 1 500 szt.

Plan lekcji - 5 000 szt.

Zaktadka - 10 000 szt.

Wizytoéwki - 100 szt.

koperta c4 - 700 szt.

papier listowy - 2500 szt.

teczki - 305 szt.

zaproszenia - 200 szt.

Grupa docelowa: Beneficjenci i potencjalni Beneficjenci, ktorzy
realizujg badz planujg realizowac inwestycje
w ramach RPO WZ.

Materiaty poligraficzne sg dystrybuowane/wykorzystywane podczas
spotkan, szkolen i konferencji, eventow, konkursow i innych

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

132 719,1

80




NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

przedsiewzie¢ organizowanych przez IZ RPO oraz Beneficjentow.

Publikacje
(drukowane i
elektroniczne)

123,44

(IZ RPO)

Opracowanie projektu i wykonanie ulotek z tréjwymiarowym
elementem typu pop-up promujacych Regionalny Program
Operacyjny Wojewodztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020.

Zasadnym stato sie wykorzystanie popularnosci budynku Muzeum
Narodowego w Szczecinie - Centrum Dialogu Przetomy do promocji
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020.

Zostat opracowany projekt ulotki z tréjwymiarowym elementem typu
pop-up, nawigzujgcy do elewacji budynku widzianej z rogu ulic
Matopolskiej i Mazowieckiego.

Format ulotki jest tamany na trzy i sktadany w podobny sposéb jak
standardowy format DL. Srodkowe skrzydetko zagina sie do
wewnatrz, a element pop-up znajduje sie w srodku ulotki i rozktada
podczas otwierania pierwszej strony publikacji.

Zostato wykonanych 15 000 sztuk ulotek, ktdre sg dostepne we
wszystkich gmachach Muzeum Narodowego w Szczecinie, trwa ich
dystrybucja do kolejnych miejsc - centrow informaciji turystycznej i
kulturalnej, instytucji kultury, hoteli, itp.

Wykonanie materiatu promocyjnego jest doskonalg okazjg do
promociji projektow dofinansowanych w ramach RPO WZ, a takze do
pokazania spoteczenstwu jak Fundusze Europejskie wptynety i
mogag wptyng¢ na wielokierunkowy rozwdj Pomorza Zachodniego.

Il poirocze
2017

32 490 zt
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KTORY CEL TERMIN BUDZET
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
NAZWA JI
ST R OPIS DZIALANIA PLANOWANY  ZREALIZOWAN
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)
Materiaty 1234 | (WUP) 2017 34 860,00 zt 34 855,00 zt
promocyjne
typu gadzety Wyprodukowano nastepujgce gadzety: dtugopis w etui 300 szt.,
dtugopis 2 000 szt., notes A5 1 000 szt., notatnik na spirali 500 szt.,
pendrive 300 szt., podkitadka pod mysz z okienkiem 500 szt.,
kalendarz biurkowy na 2018 r. typu ,piramida” 300 szt. Materiaty
dystrybuowane ws$réd uczestnikow (potencjalni  projektodawcy,
projektodawcy RPO WZ) biorgcych udziat w spotkaniach
informacyjnych, szkoleniach, jak réwniez bezposrednich odbiorcow
pomocy w trakcie piknikow, targow.
tacznie materiatow: 4 900 szt.
Materiaty 1234 (ZIT KKBOF) . _ i I\( Ifwa_rtai 20 000 zt 19 551,59 zt
promocyjne e Wyprodukowano nastepujgce gadzety: — lipiec i
typu gadzety . Opaska odblaskowa samozaciskowa — 300 szt. grudzien

. Worek odblaskowy - 100 szt.

. Pendrive min. 8 G - 100 szt.

. Termos ze stali nierdzewnej i plastiku — 50 szt.

. Elegancki metalowy dtugopis z niebieskim wktadem — 500 szt.
. Szelka odblaskowa — 50 szt.

. Latarka LED 17 diodowa, zasilana bateriami typu AAA - 50 szt.
. Chusta wielofunkcyjna - 80 szt.

. Etui na wizytéwki z metalowym mechanizmem - 30 szt.
10.Teczka konferencyjna na dokumenty A4 — 50 szt.
11.Powerbank (zewnetrzny akumulatorek) — 50 szt.

12. Wieszak na torebke z workiem — 100 szt.

OCoO~NOOODWNPE
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NAZWA
DZIALANIA

KTORY CEL
ZE
STRATEGII
KOMUNIKAC
Jl
PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

OPIS DZIALANIA

Lacznie materiatéw: 1 460 szt.

Materiaty promocyjne stanowig uzupetnienie dziatan
informacyjnych prowadzonych przez IP ZIT KKBOF podczas
spotkan i szkolen z réznymi grupami docelowymi.

Spotkania byly organizowane w gminach partnerskich ZIT KKBOF
przed planowanym naborem i w jego trakcie,
IP ZIT KKBOF uczestniczy w wydarzeniach, ktére sg tematycznie
zwigzane z Dziataniami RPO WZ dedykowanymi ZIT KKBOF.
Potencjalni Beneficjenci sg informowani o mozliwosciach uzyskania
dofinansowania

w sposob przystepny i zrozumiaty.

Jednym z wymiernych efektéw dziatarn promocyjno-informacyjnych
IP ZIT KKBOF jest udziat w konkursie 1.8 10 z 38 Beneficjentow,
ktérzy o mozliwosciach uzyskania dofinansowania na inwestycje
spetniajgce warunki kwalifikowalnosci wydatkéw dowiedzieli sie
podczas spotkan i rozméw telefonicznych z pracownikami IP ZIT
KKBOF.

TERMIN

BUDZET

PLANOWANY | ZREALIZOWAN

Materiaty
promocyjne
typu gadzety

1,2,3,4

(1Z RPO)

Powerbank — 200, Pendrive 32G — 200, Piéro kulkowe — 300,
Opaska odblaskowa — 500, Bidon sktadany — 700, Kubek metalowy
— 300, Kubek termiczny — 400, Latarka brelok — 800, Mata plazowa —
400, Parasol - 250, Dtugopis — 5000, Balony + patyczki i zatyczki —
2000, Otowek — 1500, Etui na karty ptatnicze — 400, Peleryna — 800,
Kamizelka odblaskowa — 1500, Opaska na biodro — 800, Smycz —
1000.

tacznie materiatlow 17 050 szt.

IV kwartat
2017

120 000,00

118 273,00
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NAZWA Ji OPIS DZIALANIA PLANOWANY | ZREALIZOWAN

DZIALANIA  PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIALANIE
(NUMER)

Materiaty promocyjne stuzg promocji, informacji i komunikacji
RPOWZ w jego réznych aspektach, w tym w trakcie konkursow,
szkolen, imprez kulturalnych, gier miejskich, konferencji, gier i zabaw
prowadzonych w trakcie majéwki europejskiej, dni otwartych i wielu
innych.

Materiaty (ZIT SOM)
brandingowe Dziatanie nie zostato zrealizowane

(1IZ RPO) 2017 20 000,00 20 497,93
Zakup nosnikéw promujgcych Regionalny Program Operacyjny
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego:

Namiot pneumatyczny z nadrukiem- 2 sztuki

Namiot stelazowy 6x3 z nadrukiem — 1 sztuka

Namiot stelazowy 3x3 z nadrukiem -1 sztuka

Roll-up — 8 sztuk

Oraz wykonanie materiatéw wystawienniczych w postaci dziesieciu
elementéw uzupetniajgcych

2017 10 000,00 0,00 zt

(ZIT KKBOF) IV kwartat - 2000 z 1 659,91 zt
Obrus z logotypami — 1 szt. grudzien
Stojak na ulotki kieszen A4 — 2 szt.

Stojak na ulotki — trzy kieszenie — 1 szt.

Beachflaga — 1 szt

Tabliczki informacyjne i kierunkowe w miejscu siedziby
Referatu ZIT KKBOF

agrONE
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Inne

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU 2 863 079,75 2148 472,86
PLN PLN
UWAGA: Nazwy dziatan oraz ich opisy powinny bazowac na nazwach dziatan i opisach zawartych w tabeli nr 1, znajdujgcej sie w Rocznym planie dziatan
informacyjnych i promocyjnych.

2. Postep rzeczowy dziatan informacyjno - promocyjnych, w tym edukacyjnych

Tabelanr 2
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Cel Nazwa wskaznika Wartos | Wartos¢ | Wartos¢ Wartos¢ | Wartosé¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé¢ | Wartosé | Wartosé
szczegoto é osiagniet | osiaggnieta | osiagniet | osiggnie | osiagnie | osiagnie | osiagnie | osiagnie | osiagnie
wy bazowa | ana na koniec ana tana tana tana tana tana tana
Strategii w 2014 | koniec roku 2016 | koniec koniec koniec koniec koniec koniec koniec
komunika r. roku roku roku roku roku roku roku roku
cji 2015 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Cell Liczba odwiedzin serwisu
internetowego RPO 1596 933 2 798 060 3180
WWW.rpo.wzp.pl oraz stron 0 646210 | (950 723w | (1201 12 000
. 2016) 7 w 2017)
IPilw
Liczba dziatan
mformacyjno—promocyjnych 0 0 1 3 7
0 szerokim zasiegu nt.
mozliwosci finansowania
Znajomos$¢ w wojewodztwie
zachodniopomorskim grup
potencjainyeh. 26% — | 29% 38 %
beneficjentéw, ktérzy moga
realizowaé przedsiewziecia
z Funduszy Europejskich
Liczba uczestnikow szkolen
dla potencjalnych
beanicjeniéwg/ w 1194
o . 0 417 754 (440w 7 336
wojewodztwie
. . 2017)
zachodniopomorskim w
ramach programu
Liczba udzielonych
konsultacji w ramach 24 121 34 881
punktow informacyjnych na 0 12347 | (11774 w (10760 w 37 100
terenie wojewddztwa 2016) 2017)

zachodniopomorskiego dot.

2 Rozumianych jako potencjalni wnioskodawcy, wnioskodawcy i potencjalni beneficjenci.
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Cel
szczegoto
wy
Strategii
komunika
cji

Nazwa wskaznika

Wartos

bazowa
w 2014

Wartosé
osiagniet
ana
koniec
roku
2015

Wartos¢é
osiggnieta
na koniec
roku 2016

Wartos¢
osiagniet
ana
koniec
roku
2017

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2018

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2019

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2020

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2021

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2022

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2023

mozliwosci dofinansowania
i procesu aplikacyjnego3

Cel 2

Liczba udzielonych
konsultacji w ramach
punktoéw informacyjnych na
terenie wojewoddztwa
zachodniopomorskiego dot.
realizacji projektow’

779

Liczba uczestnikow szkolen
dla beneficjentéw programu
w wojewddztwie
zachodniopomorskim

257

955

6 000

Cel 3

Liczba dziatan
informacyjno-promocyjnych
0 szerokim zasiegu w
wojewodztwie
zachodniopomorskim dot.
realizacji projektow

Znajomos$¢ pojecia
LFundusze Europejskie w
wojewodztwie
zachodniopomorskim

71%

73%

80 %

Znajomos¢ celow,
obszardw lub dziatan, na
ktére przeznaczane sg FE

30%

16%

45 %

% Wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez MR
4 Wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez MR
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Cel
szczegoto
wy
Strategii
komunika
cji

Nazwa wskaznika

Wartos

bazowa
w 2014

Wartosé
osiagniet
ana
koniec
roku
2015

Wartos¢é
osiggnieta
na koniec
roku 2016

Wartos¢
osiagniet
ana
koniec
roku
2017

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2018

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2019

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2020

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2021

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2022

Wartosé
osiagnie
tana
koniec
roku
2023

w wojewddztwie
zachodniopomorskim

Swiadomo$é obszaréw lub
projektéw wspieranych z
FE w najblizszym otoczeniu
respondenta wsréd
mieszkancow wojewoddztwa
zachodniopomorskiego

52%

70%

68 %

Cel 4

Odsetek mieszkancow
wojewodztwa
dostrzegajgcych wptyw FE
na rozwoj wojewddztwa

62%

82%

81 %

Odsetek mieszkancow
wojewodztwa
zachodniopomorskiego
uwazajgcych, ze osobiscie
korzystajg oni z Funduszy
Europejskich

51%

69%

60 %

3.

Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentéw

Instytucja Zarzadzajgca opublikowata wykaz operacji (o ktdrym mowa w art. 115 ust. 2 Rozp.1303/2013), zawierajgcy nazwe beneficjentéw, nazwe
operacji, skrocony opis operacji, date rozpoczecia i zakonczenia operacji, catkowite wydatki kwalifikowalne przyznane na operacje, stope unijnego
dofinansowania, kod pocztowy wtasciwy dla operacji lub inne stosowne dane okreslajgce lokalizacje, panstwo, nazwe kategorii interwencji dla operac;ji
oraz date ostatniej aktualizacji wykazu operacji w Internecie pod adresem/adresami: www.rpo.wzp.pl

W okresie sprawozdawczym wykaz operacji byt aktualizowany 2 razy.
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4. Informacja nt. wspétpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 1 oraz zalagczniku Xll 2.1.3 Rozp. 1303/2013

Prowadzgc dziatania informacyjne i promocyjne w okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajgca Ilub instytucja wykonujgca zadania
w jej imieniu wspédtpracowata z nastepujgcymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 1 oraz zatgczniku XIl 2.1.3 Rozporzadzenia Komisji (WE) nr
1303/2013 (zaznacz wtasciwe):

@ partnerstwo z wtasciwymi instytucjami regionalnymi i lokalnymi;

@ Wwlasciwe wtadze miejskie i inne instytucje publiczne;

@ partnerzy spoteczni i gospodarczy;

(O wiasciwe podmioty reprezentujgce spoteczenstwo obywatelskie, w tym partnerzy dziatajgcy na rzecz ochrony srodowiska, organizacje pozarzadowe
oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie wtgczenia spotecznego, rownouprawnienia pici i niedyskryminacji;

instytucje edukacyjne i badawcze;

O centra informacji europejskiej;

(] przedstawicielstwo Komisji;

O  biuro informacyjne Parlamentu Europejskiego w Polsce.
5. Informacja na temat uzytkowania Bazy Wiedzy (zgodnie z Rozdziatem 5.5 Wytycznych MIiR w zakresie informacji promociji)

Czy I1Z zapewnia aktualizacje wszystkich informacji w Bazie wiedzy w ramach PO?
v tak, O nie.

Czy IZ monitoruje, a w razie potrzeby sprawozdaje do IK UP nieprawidlowos$ci w uzytkowaniu Bazy wiedzy za posrednictwem wyznaczonych
administratoréw systemu?

v tak, [ nie.

6. Ocena dzialan informacyjno-promocyjnych podjetych w 2017 roku. W roku 2016 nie odbyto sie zadne badanie ewaluacyjne dot. dziatan
informacyjno-promocyjnych.

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie srodkéw z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
dla realizacji celéw rozwojowych regionu — przede wszystkim aktywizuje mieszkarnicow, wspiera beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw, zapewnia
informacje na temat projektéw juz zrealizowanych, ponadto zapewnia akceptacje mieszkancéw dla dziatan rozwojowych. Te cele byty w 2017 roku
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realizowane przede wszystkim w trakcie kampanii o szerokim zasiegu, w trakcie organizowanych szkolen i spotkan informacyjnych oraz poprzez promocje
tych spotkan, ponadto w trakcie dni otwartych funduszy europejskich oraz innych wydarzen o charakterze sportowym, rekreacyjnym i kulturalnym
podejmowanych w minionym roku.

Rekomendacje do wdrozenia:

6.1 Ze wzgledu na zaawansowanie prac przy RPOWZ 2014-2020 pokazywanie efektow lat ubiegtych ma sens tylko jako uwypuklenie kontynuacji
pewnych mozliwosci oferowanych przez nowy program poprzez ukazanie kontekstu projektdw poprzedniej perspektywy.

6.2 Nalezy skupi¢ sie na szkoleniach i spotkaniach informacyjnych pokazujgcych oferte nowego RPOWZ w celu aktywizacji mieszkancow w ubieganie sie
o dofinansowanie projektow;

7. Informacja nt. aktualizacji i weryfikacji przyktadow projektow, o ktérych mowa w rozdziale 7.2 pkt 6 h Wytycznych w zakresie informaciji i
promocji programow operacyjnych polityki spéjnosci

Czy przyktady projektow, o ktérych mowa w rozdziale 7.2 pkt 6 h Wytycznych w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki spéjnosci

sg zweryfikowane i aktualne?

v’ tak, U nie.
8. Informacje dodatkowe

a) Zgodnie zatozeniami RPD, Instytucja Zaradzajgca oraz Instytucje PosSredniczgce wprowadzaty
udogodnienia dla oséb z niepetnosprawnosciami tam gdzie byto to mozliwe, miedzy innymi w
nastepujgcy sposob: wszystkie spotkania i konferencje organizowane byty w miejscach dostepnych i
dostosowanych dla osob niepetnosprawnych, w biuletynie informacyjnym RPO znajdujg sie informacje
w jezyku Braille'a, strona internetowa dostosowana jest do potrzeb osob stabo widzgcych, event
organizowany w ramach DOFE zorganizowany zostat w miejscu ktére umozliwia swobodne poruszanie
sie osobom z ré6znymi niepetnosprawnos$ciami Ponadto w roku 2017 rozpoczeto prace nad spotami o
tematyce pronaborowej, ktore dostosowane zostaty do potrzeb osob niestyszgcych i stabowidzgcych.

b) Na stronie www.rpo.wzp.pl powstafa zaktadka pod ktorg zamieszczane sg przyktady projektow
realizowanych w ramach RPO, zarowno w jezyku polskim jak i angielskim http://www.rpo.wzp.pl/o-
programie/poznaj-projekty
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9. Dane zbierane w ramach biezacego monitoringu dziatan informacyjno-promocyjnych

Formularz sprawozdania okresowego za IV kwartat z informacji i promocji

Narzedzia Nazwa

Liczba audycji
telewizyjnych/spotow

Liczba audycji
radiowych/spotéw

Wspoétpraca z
mediami

Liczba publikacji
prasowych

Liczba publikacji w
Internecie

Edukacja - Liczba przeprowadzonych

beneficjenci  szkolen dla beneficjentow

Edukacja - Liczba przeprowadzonych
potencjalni  |szkolen dla potencjalnych
beneficjenci  beneficjentow

Liczba zorganizowanych
Dziatania z konferencji, szkolen i
udziatem innych dziatan, w ktorych
przedstawicieli realizacje zaangazowani
partnerow byli przedstawiciele
partnerow

Materiaty Liczba wyprodukowanych
promocyjne typu materiatow promocyjnych
gadzety typu gadzety

Definicja wskaznika

taczna liczba emisji premierowych
wszystkich telewizyjnych form ptatnych,
np. spotéw i audycji sponsorowanych, z
lokowaniem produktu, idea placement,
seriali, programow lub relacji z
wydarzen.

taczna liczba emisji premierowych
wszystkich radiowych form ptatnych, np.
spotow i audycji sponsorowanych, z
lokowaniem produktu, idea placement,
programéw lub relacji z wydarzen.

taczna liczba sponsorowanych publikacji
prasowych, ogtoszen, reklam i artykutow
w prasie, np. informacji, reportazy,
felietonow itp., umieszczonych w
grzbiecie gtownym tytutu. Dodatek do
tytutu, nawet zawierajacy kilka
artykutow, zaliczany jest jako jedna
publikacja.

taczna liczba sponsorowanych publikacji
w Internecie ogtoszen, reklam i
artykutow, np. informacji, wywiadow,
reportazy, komentarzy, felietonow itp.
Do wskaznika nie sg zaliczane wydania
elektroniczne tytutow prasowych.

Liczba tacznie wszystkich
przeprowadzonych szkolen dla
beneficjentow programu operacyjnego

Liczba tacznie wszystkich
przeprowadzonych szkolen dla
potencjalnych beneficjentow programu
operacyjnego

taczna liczba zorganizowanych
konferencji, szkolen i innych dziatan, w
ktorych realizacje zaangazowani byli
przedstawiciele partneréw, bez wzgledu
na forme i wspétudziat finansowy w
organizacji przedsiewziecia.

Liczba wyprodukowanych materiatow
promocyjnych typu gadzety,
przeznaczonych do dystrybucji w
grupach docelowych. Do wartosci
wskaznika zaliczaja si¢ wszelkie
gadzety i materiaty promocyjne,
natomiast nie zaliczaja sie materiaty
informacyjne (ulotki, publikacje,
albumy).

2014

2015

2016

0 16 (premier)

021 (premier)

32 (27
5 publikacji w
2016)

9 (7 publikacji
w 2016)

0 10

1131 (20 w 2016) 67

374 (71 w 2016)

24901

2451(22 450 w

2016)

Okres sprawozdawczy*
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

16 (premier)

49
(28 w 2017)

110
(78 w 2017)

16
(7w 2017)

36
(26 w 2017)

(36 w 2017)

94
(20 w 2017)

48 317
(23 410 w 2017)

Dane w sprawozdaniu sg uzupetniajace w stosunku do wskaznikow realizacji celow komunikacyjnych. Ich biezacy monitoring bedzie stanowit jedno ze zrodet informacji na potrzeby oceny
skutecznosci boszczegdlnvch dziatan. ewaluacii oraz pozvskiwania przekroiowvch informacii.
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