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Zarzadu Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego

z dnia 31 marca 2014 r.

Plan finansowy kampanii spolecznej promuj  acej trze zwo$¢€ podczas prowadzenia pojazdow

Dziatania odptatne

Lp. Dziatanie i opis Koszt brutto

1. | Przygotowanie scenariusza i produkcja spotu reklamowego 60 500,00

2. | Kreacja tresci dla plakatu i produktéw outdoor kampanii oraz ich 1 000,00
projekty graficzne

3. | Prowadzenie strony fanpage na Facebooku 2 460,00

4. | Dziatania marketingowe dla spotu i kampanii 3040,00

5. | Wydruk plakatéw promujacych kampanie 1 000,00
Koszt catkowity w/w dziatah 68 000,00 zt

Kampania bedzie miata na celu podniesienie $wiadomosci oraz poczucia wspétodpowiedzialnosci za
bezpieczenstwo na drodze w przypadku udzielenia zezwolenia lub braku reakcji na prowadzenie
pojazdu przez osobe bedaca pod wpltywem alkoholu lub innych substancji psychoaktywnych.
Poniewaz najczestszymi nietrzezwymi sprawcami wypadkoéw sa miodzi kierowcy, kampania
skierowana bedzie do ich réwiesnikow, czyli ludzi mtodych, poniewaz to oni najczesciej towarzyszg
pijanym kierowcom oraz padajg ofiarami powodowanych przez nich wypadkéw, jako pasazerowie.
Kampania rozpocznie sie w czerwcu br., bedzie miala zasieg wojewddzki i obejmie szereg

réznorodnych dziatan, zmierzajgcych w kierunku jej upowszechnienia i szerokiej promaocji.

Przygotowany spot reklamowy ma pokazywa¢ skutki prowadzenia pojazdéw mechanicznych przez
osoby nietrzezwe oraz zawiera¢ przekaz emocjonalny, ktory bedzie silnie zapamietany przez co
bedzie motywowat do zmiany postepowania wszystkich uczestnikéw ruchu drogowego. Odbiorcami
kampanii bedg ludzie miodzi totez najlepszym kanalem promocji kampanii bedzie Internet. Planowane
dziatania promocyjne w postaci promocji w Internecie majg doprowadzi¢ do szerokiego
zainteresowania miodziezy z opracowanym przez organizatora kampanii filmem, ktérego celem jest
podniesienie $wiadomosci oraz poczucia wspoétodpowiedzialnosci za bezpieczehAstwo na drodze
w przypadku udzielenia zezwolenia lub braku reakcji na prowadzenie pojazdu przez osobe bedaca

pod wptywem alkoholu lub innych substancji psychoaktywnych.

Dodatkowymi narzedziami wzmacniajgcymi przekaz kampanii bedg plakaty wywieszane
w klubach, pubach i dyskotekach oraz grafiki promujgce kampanie eksponowane na stacjach

benzynowych na dystrybutorach do paliwa.

Do partnerstwa przy realizacji kampanii zaproszono Zachodniopomorska Wojewddzka Rade
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, ktdra zarezerwowata srodki na sfinansowanie czesci narzedzi

niezbednych do promocji kampanii. Warunki wspétpracy okreslg odrebne porozumienia.

Do promocji kampanii zaproszone zostang gminy wojewoédztwa zachodniopomorskiego, ktére m.in.

poprzez swoje strony internetowe bedg promowaty tresci kampanii.




