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Odpowiadajac na interpelacje nr 293 z dnia 28 czerwca 2013 r. dotyczgca zmiany marki Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego, przedkiadam nastepujaca informacje:

Aktualizacja dokumentu pn. ,Strategia Marki Wojewddztwa Zachodniopomorskiego” skitada sie
Z nastepujacych etapdw:

1. Analiza akfualnego wizerunku marki.

2. Koncepcja pozycjonowania marki.

3. Ustalenie zakresu korelacji z programem Marketing Terytorialny.

4. Opracowanie projektu koncepcyjnego (fogo, system identyfikacji wizualnej).

5. Koncepcja wdrozenia marki.

Na aktualizacje strategii marki Wojewddziwa Zachodniopomorskiego przeznaczona zostala kwota
w wysokoéci 239.000,00 zi brutto (najtarisza oferta w ogloszonym przetargu). Nastepnie podjety zostal
szereg dzialan majacych na celu budowanie w Swiadomosci odbiorcéw zalozonego wizerunku
regionu:

v regionalna kampania informacyjna o nowym logo {outdoor, prasa, Internet) — 60.000,00 zi,

v" zakup nowych materiatdw i no$nikow promocyjnych — ok. 60.000,00 zi,

v"  krajowa kampania telewizyjna — ok. 1.000.000,00 zt (wspéffinansowane ze srodkéw UE)

Oprécz tego poszczegodine wydzialy UM prowadzg dziatania, kidre majg na celu promocje regionu
poprzez wykorzystanie nowego logo. Sg to m. in.:

v promocja wojewodztwa podczas najwazniejszych wydarzeri organizowanych w regionie

(Festiwal Gwiazd w Miedzyzdrojach, Baltyk Festiwal Media i Sziuka, Festiwal Stowian

i Wikingéw, PeKaO Szczecin Open, Karuzela Cooltury, The Tall Ships Races, Festiwal Miodzi
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i Film w Koszalinie, Baitic Cup, Jarmark Jakubowy, Festiwal Kabaretu Koszalin, Summer Kite
Festival),

zakup czasu antenowego w Polskim Radio Szezecin — 30.000,00 2,

zakup czasu antenowego poprzez emisje wyjazdowej prognozy pogody w TVN — ok.
160.000,00 z,

przygotowanie i wdrozenie koncepcji promocyjnej w zakresie mediéw spoleczno$ciowych —
ok. 58.000,00 zt.

Planowane dzialania majgce na celu promocjg Wojewodztwa Zachodniopomorskiego i tym samym

marki ,Pomorze Zachodnie”;

v

v

ogoinopolska kampania promocyjna Centrum Obslugi Inwestoréw i Eksporteréw (outdoor,
kina, TV, prasa, Internet, radio) — ok. 5.000.000,00 zt (wspdifinansowane ze $rodkow UE),
kampania w Internecie i produkeja nowych wydawnictw (Zachodniopomorski Szlak Zeglarski,
woda, camping, wypoczynek itd.) ok. 460.000,00 zi,

projekcja filmoéw promocyjnych w kinach w calej Polsce (do 2014 r.) — ok. 300.000,00 zi.

Dodatkowo istniejg odrebne kanaly i narzedzia, kidre pozwalaja na prowadzenie zadan

0 charakterze promocyjnym. Znajduja sie wéréd nich regionaine programy operacyjne takie jak ,PO

RYBY", programy promocji zdrowia, oraz projekty reafizowane w ramach Programu Rozwoju

Obszaréw Wiejskich. Z zasady wszystkie dzialania realizowane Urzad Marszatkowski majg na celu

kreowanie pozylywnego wizerunku wojewddztwa. Kazde przedsiewzigcie, na skale regionalng,

krajowg czy miedzynarodowa niesie ze sobg oferte promocyjng regionu.
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