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Odpowiadajac na interpelacje nr 270 z dnia 28 maja 2013 r. dotyczacg zmiany logo wojewddziwa,
przedktadam nastepujacy informacije:

Na aktualizacje strategii marki Wojewédztwa Zachodniopomorskiego przeznaczona zostata kwota
w wysokosci 239,000.00 zt brutto (najtarisza oferta w ogloszonym przetargu). Na caty proces skiadaly
sie nastepujgce etapy:

1. Analiza wizerunku wojewddztwa ~ przeprowadzenie konsultacji spotecznych w formie ankiet,
oraz szeregu badan wsréd mieszkancéw regionu, szesciu innych miasf w Polsce, oraz
obywateli Niemiec i Skandynawii,

Opracowanie 3 koncepcji pozycjonowania marki.
Zaprojektowanie kilku propozycji znaku graficznego, ktéry ma komunikowaé ideg marki.
Poddanie tych projektéw kolejnym badaniom FGI.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej, ktory ma regulowa¢ zasady stosowania znaku.
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Przeszkolenie pracownikéw Urzedu Marszalkowskiego w zakresie wdrozenia nowsj strategii.

Tak jak kazda inna marka, takze marka miejsca wymaga aktualizacji i dostosowania do rzeczywistych
i ciggle zmieniajacych sig potrzeb jej uzytkownikéw. Po 8 latach postanowilismy odéwiezy¢ strategie
marki Wojew6dztwa Zachodniopomorskiego, ktéra ma ustalié aktualny kierunek budowania
w Swiadomosci odbiorcéw zatozonego wizerunku regionu, uwzgledniajacy zmiany w otoczeniu
konkurencyjnym. Marka ,Morze Przygody'—s 18 : przede wszystkim do celow
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