Szczecin, dnia 04 pazdziernika 2010 r.
WOIRZL-I/WW/3332/7/10

Dotyczy: Postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego o wartosci ponizej 193 000 EUR na: ,Realizacje kampanii
promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego”.

Zmiana tresci
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia
1 ogloszenia

Zgodnie z art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych, w
postgpowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonym w trybie przetargu
nieograniczonego o warto$ci ponizej 193.000,00 euro na: ,Realizacje kampanii promocyjnej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego™ Zamawiajacy
dokonuje zmiany tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia i tredci ogloszenia.

L. Rozdzial ITI Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia otrzymuje brzmienie:

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem niniejszego zaméwienia jest ,,Przeprowadzenie kampanii promocyjno-
informacyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego™.

2. Podstawowe zalozenia do wykonania kampanii promocyjno-informacyjnej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego:

a) Kampania dotyczy poinformowania ogélu spoleczenstwa nt. RPO WZ i
wypromowania jego pozytywnego wizerunku, jako programu shuzacego rozwojowi
wojewodztwa, a przez to wszystkim mieszkaficom i grupom beneficjentéw oraz musi
by¢ zgodna z nastepujacymi zalozeniami:

b) Termin: kampania powinna rozpoczaé si¢ 22 listopada, trwaé 4 tygodnie i zostaé
zakoficzona 19.12.2010 r. Kampania ma objaé swoim zasiegiem obszar calego
wojewodztwa zachodniopomorskiego.

¢) Grupa docelowa : og6l spoleczefistwa: wszyscy mieszkaficy wojewodztwa
zachodniopomorskiego 16 — 65 +/ w tym beneficjenci funduszy unijnych z grupy
matych i §rednich przedsigbiorstw.

d) Narzedzia kampanii - kanaly komunikacji:

- outdoor

- ambient (stand)
- Internet.

CPV nr 79342200-5 ustugi w zakresie promocji
CPV nr 79340000-9 ustugi reklamowe i marketingowe.

3. Szczegdlowe warunki zaméwienia:
Wykonaweca zobowiazuje si¢ do realizacii kampanii wg ponizszych zalozen
merytorycznych i technicznych okreslonych przez Zamawiajacego:

¢

A



a) kampania outdoor realizowana w oparciu o no$niki typu:

- billboardy (cztery odrgbne projekty) [standard - o powierzchni ekspozycji min. 11,9
m’), minimum 80 sztuk, zlokalizowane w stolicach miast powiatowych w punktach o
najwigkszym natgzeniu ruchu, Dodatkowo Wykonawca zrealizuje instalacje
elementow przestrzennych, potocznie okredlanych jako 3D na 25% liczby
proponowanych no$nikéw, w réznych miejscowosciach.

Rekomendowane miasta, na ktére powinno przypadaé facznie minimum 40 nosnikéw
to:

- Koszalin,
- Swinoujscie,

- Stargard Szczecifnski,

- Koltobrzeg,

- Szczecinek,

- Walcz,

- Bialogard,

- Choszczno,

- Drawsko,

- Goleniow,

- Gryfice,

- Gryfino,

- Kamien Pomorski,

- Lobez,

- Mysliborz,

- Police,

- Pyrzyce,

- Stawno,

- Swidwin

W kazdym z ww. miast powinny pojawi¢ si¢ przynajmniej 2 billboardy.
Nosniki w danej miejscowosci powinny by¢ wyklejone odrebnymi projektami.

Szczegblowe zatozenia produkeji elementéw okreslonych jako 3D w zalaczeniu (zat,
nr 5 do SIWZ). (Dopuszcza sig mozliwos$é konsultacji warunkow technicznych z firmg
projektujaca layouty reklam).

Oferta obejmuje: rezerwacje lokalizacji, ekspozycje przez okres jednego miesiaca,
druk i wyklejanie plakatéw, produkcje, montaz i demontaz elementéw 3D, serwis, w
tym naprawy badz ponowne wyklejanie na wiasny koszt uszkodzonych reklam,
dokumentacje fotograficzna kazdego nosnika, utylizacje zdemontowanych plakatow i
elementéw 3d.



Wykonawca musi przygotowaé mediaplan dotyczacy ekspozycji reklamy na powierzchniach
billboardowych oferowanych lokalizacji. Mediaplan musi uwzglednié:

A.

Q'

powierzzchnie billboardowe w wyznaczonej lokalizacji o wielkosci nie mniejszej niz
11,9 m",

. liczbg¢ powierzchni w kazdym z miast z uwzglednieniem podanych liczby

minimalnych

B
C. wielkosé kazdej z powierzchni,

D.

E. powierzchnie billboardowe powinny znajdowaé si¢ w centrum ww. miast lub przy

doktadny adres kazdej z powierzchni,

gtéwnych ciggach komunikacyjnych,

wyklejenie nosnikow 4 odrebnymi projektami,

oswietlenie calodei reklamy wszystkich powierzchni w okresie dnia, gdy nie ma
o$wietlenia dziennego oraz w nocy,

Material na jakim nalezy wykona¢ wydruk do rozwieszenia na powierzchniach musi
by¢ dostosowany do wielkosci i rodzaju nognika oraz wytrzymaly i odporny na
dziatanie warunkoéw atmosferycznych.

Miejsca lokalizacji billboardéw podlegajg akceptacji Zamawiajacego.

- siatki wielkoformatowe - 2 sztuki [0 pow. min 95 m *] w 2 odslonach, w
dwutygodniowych ekspozycjach [wg 4 réznych projektéw], zlokalizowane w
Szczecinie, w miejscach o duzym nateZeniu ruchu; dodatkowo Wykonawcea zrealizuje
instalacj¢ elementéw przestrzennych potocznie okreslanych jako 3D na kazdej z
siatek, Szczegélowe zalozenia produkcji elementéw okreslonych jako 3D w
zalaczeniu (zal. nr 5) do SIWZ. Dopuszcza sie¢ mozliwosé konsultacji warunkow
technicznych z firma projektujaca layouty reklam.

Oferta obejmuje: rezerwacje lokalizacji, ekspozycje przez okres lacznie jednego
miesigca, druk siatek, produkcje i montaz i demontaz elementéw 3D, montaz i
demontaz siatek, serwis, w tym naprawy reklam na wlasny koszt, dokumentacje
fotograficzna kazdego nosnika, utylizacje zdemontowanych plakatéw i elementow.

Wykonawca musi przygotowa¢ mediaplan dotyczacy ekspozycji reklamy na powierzchniach
wielkoformatowych ww. lokalizacji. Mediaplan musi uwzglednié:

A.

oow

powierzchnie billboardowe w wyznaczonej lokalizacji o wielkosci nie mniejszej niz
95 m2,

dokladny adres kazdej z powierzchni,

powierzchnie billboardowe powinny znajdowaé si¢ w centrum;

o$wietlenie calosci reklamy wszystkich powierzchni w okresie dnia, gdy nie ma
oswietlenia dziennego oraz w nocy.

Material na jakim nalezy wykonaé wydruk do rozwieszenia na powierzchniach musi
by¢ dostosowany do wielko$ci i rodzaju nosnika, oraz wytrzymatly i odporny na
dzialanie warunkéw atmosferycznych.

- citylight [standard] zlokalizowane w Szczecinie. Oferta obejmuje: rezerwacje
lokalizacji, ekspozycj¢ przez okres jednego miesigca, druk plakatéw wg projektu
Zamawiajacego, wyklejanie plakatéw, serwis, dokumentacje fotograficzna kazdego
nosnika,

- mobilne billboardy (4 projekty) [standard — o powierzchni ekspozycji min. 11,9 m?
1, wg zalozen: 4 nosniki — lawety jadace za samochodami osobowymi: czas pracy 8 h



dziennie, do 150 km na dzien ekspozycji, dla 21 dni ekspozycji, obejmujacej
zasiggiem min. 20 miast powiatowych. Wykonawca zrealizuje instalacje elementéw
potocznie okreslanych jako 3D na wszystkich nosnikach. Szczegélowe zalozenia
produkcji elementdéw okreslonych jako 3D w zalaczeniu (zal nr 35) do SIWZ.
Dopuszcza si¢ mozliwos¢ konsultacji warunkéw technicznych z firma projektujaca
layouty reklam,

Oferta obejmuje: ekspozycje przez okres min 21 dni bez przerw, druk plakatow,
produkeje i montaz i demontaz elementéw 3D, wyklejanie plakatéw, serwis, w tym
naprawy na wlasny koszt ewentualnych uszkodzen, dokumentacj¢ fotograficzna
kazdego nosénika, utylizacj¢ zdemontowanych biliboardéw. (Cena musi zawiera¢
catos¢ kosztéw zwiazanych z transportem, oplatami drogowymi, parkingowymi etc).
Dodatkowo: mozliwos¢ emisji spotu radiowego przez glosniki.

Billboard na lawecie jest dwustronny. Kazda laweta zawiera jeden z czterech, odrebny
projekt.

Szczegblowe trasy wykonawca przedstawi po podpisaniu umowy. Trasy podlegaja
akceptacji Zamawiajacego.

- tramwaje komunikacji miejskiej typu: 105 N w Szczecinie z reklama
catopojazdowa wg projektéw w ilosci minimum dwa sklady na okres jednego
miesigca. Oferta obejmuje: ekspozycje przez okres jednego miesiaca, druk, wyklejanie
grafiki oraz usunigcie grafiki, serwis, w tym dokonywanie niezbednych napraw
reklamy na wiasny koszt, dokumentacje fotograficzng kazdego nosnika;

- autobusy komunikacji miejskiej w Koszalinie z reklama typu full-back w ilosci
minimum dwa pojazdy na okres jednego miesiaca. Oferta obejmuje: ekspozycie przez
okres jednego miesiaca, druk, wyklejanie grafiki oraz usuniecie grafiki, serwis, w tym
dokonywanie niezbgdnych napraw na wlasny koszt, dokumentacje fotograficzng
kazdego nosnika.

- ekran typu LED (na terenie wojew6dztwa) o pow. minimum 40m? Oferta
obejmuje: ekspozycje przez okres jednego miesiaca, wyéwietlanie minimum 12
spotow na godzing, (dugose spotu: 15°), serwis, dokumentacje fotograficzna kazdego
nosnika.

- ambient / stand — wg specyfikacji:

Liczba: 21 sztuk standéw. Kazdy stand sktada sie z 11 dwustronnych moduléw
Material: standy z profili aluminiowych ze stopka z blachy (obciazenie) u dohu kazdej
z nog (nogi di. ok. 180 cm), druk na PCV 5 mm o powierzchni formatu B2 -

dwustronny, wsuwany od géry w ramke z profili typu-C. Calo$é lakierowana na
okreslony kolor w skali RAL.

W ramach ustugi Wykonawca zapewnia:
- standy wg ww. opisu,
- transport do 21 miast powiatowych,

- montaz, demontaz i dostawg wszystkich standéw w miejsce wskazane przez
Zamawiajacego po zakonczeniu kampanii,

- prowadzenie biezacej kontroli jakosci wyeksponowanych standéw. W przypadku
zniszczenia lub uszkodzenia reklamy, Wykonawca dokona niezwlocznie napraw na
wlasny koszt,



- uzyskanie niezbednych pozwole na ekspozycje.

Zamawiajacy przewiduje okres ekspozycji standéw nie krétszy niz 30 dni, ale nie
diuzszy niz 60 dni. Ekspozycja w centrach miast powiatowych lub w najblizszym
otoczeniu siedzib Starostw Powiatowych.

Uwaga!

Dla wszystkich zadan dotyczacych kampanii outdoor Wykonawca zapewnia
kompleksowo formatowanie plikéw graficznych do potrzeb poszczegélnych medi6w
[DTP] z powierzonych projektiw, przygotowanie do druku, produkcj¢ materialow,
plakatéw, siatek, elementéw 3D, druk, oklejanie i usunigcic reklam z pojazdéw,
wyklejanie nosnikéw, emisje reklam, serwis reklam, raport wraz z dokumentacja
zdjeciows z przeprowadzonej kampanii.

Wykonawca powinien przedstawic kopie wszystkich projektéw do akceptaciji.

b) kampania internetowa w oparciu na emisj¢ baneru typu flash [750x200] w minimum
dwoch z portali informacyjnych - serwiséw internetowych w jezyku polskim (typu: interia.pl ,
onet.pl, wp.pl lub gazeta.pl), powyzej 1,5 min unikalnych uzytkownikéw w miesigcu,
geotargetowana na Wojewodztwo Zachodniopomorskie uwzgledniajac target 16-65+.

Czas ekspozycji nié krétszy niz 14 dni i nie mniej niz 200 000 odston na stronie gléwnej
serwisu adresowanych jedynie do mieszkaficow wojewddztwa zachodniopomorskiego.

W celu realizacji ww. zadan Zamawiajacy powierzy Wykonawcy nastepujace materiaty:

- projekty graficzne w plikach otwartych PSD i/lub ai., oraz pliki pogladowe JPG (dhugosé
bannera typu flash ~ do 15”).

I1. Rozdzial VII Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia otrzymuje brzmienie:

Termin wykonania zaméwienia:
1. Umowa o udzielenie zaméwienia publicznego zostanie zawarta na czas 0Znaczony.
2. Termin wykonania zaméwienia: od dnia 22 listopada 2010r. do 19 grudnia 2010 r.

Wykonawey sg zobowiazani uwzgledni¢ powyisza zmiane podczas sporzadzania
ofert, w tym takze podczas wypelniania zalacznikow i drukéw.

Zamawiajacy uznal, iz Wykonawcom niezbgdny jest dodatkowy czas na wprowadzenie zmian
w ofertach i postanowit przedhuzy¢ termin sktania i otwarcia ofert.

Majac powyzsze na uwadze, oferty nalezy sklada¢ w terminie do dnia 14 pazdziernika
2010r. do godziny 12:00 w siedzibie Zamawiajacego: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40-42, 70 — 421 Szczecin, pokdj 343.

Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia 14 pazdziernika 2010r. o godzinie
12:30. w  budynku  siedziby = Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40-42, 70 — 421 Szczecin, pokdj 308.
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