Wynajem powierzchni billboardowej na potrzeby kampanii promocyjnej Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - ushugi

Zamieszcezanie ogloszenia: obowigzkowe.,

Ogloszenie dotyczy: zamowienia publicznego.

SEKCIJA I: ZAMAWIAJACY

I. 1) NAZWA I ADRES: Wojewodztwo Zachodniopomorskie-Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, woj.
zachodniopomorskie, tel. 091 44 67 120, faks 091 44 67 120, 44 67 185.

Adres strony internetowej zamawiajacego: www.um-zachodniopomorskie.pl/przetargi.html
L. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Administracja samorzadowa.

SEKCJA 1I: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

11.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

II.1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajacego: Wynajem powierzchni
billboardowej na potrzeby kampanii promocyjnej Wojewodztwa Zachodniopomorskiego.

I1.1.2) Rodzaj zamoéwienia: ustugi.

IL.1.3} Okreflenie przedmiotu oraz wielko$ci lub zakresu zamoéwienia: Przedmiot
zaméwienia obejmuje wynajem powierzchni billboardowej na potrzeby kampanii
promocyjnej Wojewodztwa Zachodniopomorskiego..

11.1.4) Wspélny Stownik Zaméwiei (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.00.00-3.

I1.1.5) Czy dopuszcza si¢ zlozenie oferty czesciowej: tak, liczba czesci: 6.

I1.1.6) Czy dopuszcza si¢ zloZenie oferty wariantowej: nie.

11.1.7) Czy przewiduje sie udzielenie zaméwien uzupelniajgcych: tak.

11.2) CZAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA: .

SEKCJA [I: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONOMICZNYM,
FINANSOWYM I TECHNICZNYM

I1.1) WARUNKI DOTYCZACE ZAMOWIENIA

Informacja na temat wadium: Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.




IIL2) WARUNKI UDZIALU

Opis warunkéw udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spelniania tych warunkéw:

1. W postepowaniu wzia¢ moga udzial Wykonawcy, ktérzy spelniaja nastepujace warunki: 1)
posiadaja uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnodci, jezeli ustawy
nakfadaja obowigzek posiadania takich uprawnien; 2) posiadaja niezbedng wiedze i
doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia lub przedstawig pisemne zobowiazanie innych podmiotéw do udostepniania
potencjatu technicznego i osob zdolnych do wykonania zaméwienia; 3) znajduja sie w
sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zaméwienia; 4) nie podlegaja
wykluczeniu z postgpowania o udzielenie zamdéwienia na podstawie art. 24 ustawy PZP.

2. Warunkiem szczegblnym w zakresie posiadania niezbednej wiedzy i doswiadczenia oraz
dysponowania potencjalem techniczoym i osobami zdolnymi do wykonania zamoéwienia lub
przedstawienia pisemnego zobowiazania innych podmiotéw do udostepniania potencjatu
technicznego 1 0s6b zdolnych do wykonania zaméwienia jest posiadanie doswiadczenia.

Wykonawca przystepujac do jednej lub wigcej z czesci przedmiotu zamdéwienia musi
wykazaé, ze w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczecia postepowania o udzielenie
zamdwienia, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy - w tym okresie, wykonat
nalezycie minimum 3 ustugi wynajmu powierzchni billboardowej wraz z wydrukiem i
rozwieszeniem za cene nie mniejsza niz 30 000,00 zlotych brutto kazda z prac podobnych.

Wykaz prac podobnych dla przedmiotu zamdwienia powinien zosta¢ ztozony na formularzu
nr 3. Wykazanie si¢ opisanym powyzej doswiadczeniem jest wymagane niezaleznie od liczby
czegdel, na ktore jest sktadana oferta.

3. Zamawiajacy dokona oceny spelniania warunkéw udzialu w postepowaniu w oparciu o
analize o$wiadczen lub dokumentéw zataczonych do oferty poprzez wypelnienie druku ZP -
17 - Informacja o spelnianiu przez wykonawcoéw warunkéw udzialu w postepowaniu
prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego, na zasadzie: spetnia / nie spetnia.

Informacja o oSwiadeczeniach i dokumentach, jakie maja dostarczyé wykonawey w celu
potwierdzenia spelniania warunkéw udzialu w postepowaniu:

1. Potwierdzenie przez wykonawcdw spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu, , oraz w
celu potwierdzenia, Zze oferowane ushugi lub dostawy odpowiadaja wymaganiom okreslonym
przez Zamawiajacego, nastapi w oparciu o analize przedlozonych przez wykonawce
o$wiadczen Jub dokumentdw, o ktérych mowa ponizej.

2. W celu potwierdzenia, ze Wykonawca posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej
dzialalnosci lub czynnosci oraz nie podlega wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24
ustawy - Prawo zamdwien publicznych (zwanej dalej ustawa), Zamawiajacy zada, w formie
oryginalu lub kserokopii poswiadczone] za zgodnos$é z oryginatem przez osobe uprawniong
do reprezentacji Wykonawcy w obrocie gospodarczym: aktualnego odpisu z wiasciwego
rejestru albo aktualnego za$wiadczenia o wpisie do ewidencji dzialalnosci gospodarczej,



jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgloszenia do ewidencji dziatalnosei
gospodarczej, wystawionego nie wezesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania
ofert.

3. Na potwierdzenie spelniania warunku okreslonego w pkt III. 2.2 nalezy przedstawié
Informacje o dos§wiadczeniu Wykonawcy na formularzu p.n.: -Doswiadczenie Wykonawcey -
zataeznik nr 3 do SIWZ. Informacja musi potwierdzaé spetnienie warunku, o ktdrym mowa w
pkt 1I1.2)2. Do informacji winny by¢ dotaczone dokumenty potwierdzajace, ze wymienione
realizacje zostaly wykonane nalezycie.

4. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, zamiast dokumentu, o ktérym mowa w pkt 2 sklada dokument lub dokumenty
wystawione w kraju, w ktorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace, ze nie
otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadtosci, wystawione nie wezesniej niz 6 miesiecy
przed uplywem terminu skladania ofert;

5. Jezeli w kraju pochodzenia osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentéw, o ktdérych mowa powyzej, zastepuje sie je
dokumentem zawierajgcym o$wiadczenie zlozone przed notariuszem, wlasciwym organem
sgdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, z zachowaniem termindéw ich waznosci okre§lonych powyzej. Z
powyzszych dokumentéw wynika¢ musi, ze wykonawca spelnia warunki okreslone w pkt II1.

6. Do oferty zalaczy¢ nalezy takze oswiadczenie o spefnianiu warunkow udzialu w
postgpowaniu - zgodnie z zalacznikiem nr 2 do SIWZ.

7. Do oferty nalezy takze dolaczy¢ mediaplan dla kazdej z czesci, na ktoérg jest skladana
oferta.

8. W przypadku, gdy o udzielenie zamowienia ubiega si¢ wspdlnie kilku Wykonawcoéw do
oferty winni zalaczy¢ dokument pelnomocnictwa wystawionego zgodnie z dyspozycja art. 23
ust. 2 ustawy PZP, tj. o zakresic co najmniej: do reprezentowania w postgpowaniu o
udzielenie zamowienia Wykonawcoéw wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia
albo reprezentowania w postegpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

9. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy si¢ o udzielenie zaméwienia skladaja o$wiadczenia lub
dokumenty o ktérych mowa w ogloszeniu o zamdwieniu oraz SIWZ wedle swojego uznania:
tacznie albo osobno.

10. Zamawiajacy zastrzega sobic prawo zadania przed zawarciem umowy W sprawie
zamowienia publicznego, umowy reguluyjacej wspdlprace Wykonawedw  wspdlnie
ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia.

11. Jezeli z przedstawionych dokumentéw wynika, Zze osoba, ktora podpisata oferte nie jest
uprawniona do reprezentacji Wykonawcy w obrocie gospodarczym, do oferty zataczy¢ nalezy
dokument pelnomocnictwa wystawionego w sposéb okreslony przepisami prawa cywilnego.
W przypadku zlozenia kopii petnomocnictwa musi by¢ ono potwierdzone za zgodnosé z
oryginalem przez osoby udzielajace petnomocnictwa Hub notariusza.



12. Dokumenty (z zastrzezeniem dokumentu pelmomocnictwa), o ktérych mowa w
Ogloszeniu o zamoéwieniu oraz SIWZ Wykonawcy mogg sklada¢ w formie oryginatu lub
kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez wykonawceg, tj. przez osobe uprawniona
do reprezentacji Wykonawcy w obrocie gospodarczym.

13. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zadania przedstawienia oryginatu Iub notarialnie
pos$wiadczonej kopii dokumentu, gdy zlozona przez Wykonawce kopia dokumentu bedzie
nieczytelna lub bedzie budzi¢ watpliwosci co do jej prawdziwosci.

14. Postepowanie o udzielenie zamoéwienia prowadzi si¢ w jezyku polskim. Dokumenty lub
o$wiadczenia sporzadzone w jezyku obcym sg skladane wraz z thumaczeniem na jezyk polski,
poswiadczonym przez Wykonawce. Zasada ta rozcigga si¢ takze na skladane w toku
postepowania wyjasnienia, o§wiadczenia, wnioski, zawiadomientia oraz informacje, itp.

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

IV.1.1) Tryb udzielenia zamoéwienia: przetarg nieograniczony.

IV.2} KRYTERIA OCENY OFERT

IV.2.2) Wykorzystana bedzie aukeja elektroniczna: nie.

IV.3) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.3.1) Adres strony internetowej, na ktorej dostgpna jest specyfikacja istotnych
warunkéw zaméwienia: www.um-zachodniopomorskie.pl/przetargi.html.

Specyfikacje istotnych warunkéw zaméwienia mozna uzyskaé pod adresem: Urzad
Marszatkowski w Szczecinie, ul. Pitsudskiego 40 - 42 pok. 339..

IV.3.4) T%'l'n skladania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu lub
ofert: ...77.1 Lf 05.2009 godzina 10:00, miejsce: pok. 312 w budynku Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pisudskiego 40 - 42, 70 - 421
Szczecin..

1V.3.5) Termin zwiazania oferta: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu skiadania
ofert).

ZAELACZNIK I - INFORMACIJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH

CZESC Nr: 1 NAZWA: Powierzchnie billboardowe w najwiekszych miastach Polski.

1) Krotki opis ze wskazaniem wielkoSci lub zakresu zaméwienia: Powierzchnie
billboardowe musza znajdowaé sie w terenie nastepujacych mtast w liczbie nie mniejszej od
podanej przy nazwie kazdego z miast: 1) Wroctaw - 10 2) Warszawa - 10 3) Katowice- 10 4)

Poznan - 10 5) Zielona Géra - 5 6) Gorzéw Wlkp. - 5.

2) Wspélny Slownik Zaméwien (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.20.00-3.
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3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakonczenie: 15.07.2009.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:

o 1.Cena-40
o 2. 1los¢ nosnikdéw - 60

CZESC Nr: 2 NAZWA: Powierzchnie wielkoformatowe w najwiekszych miastach Polski.

1) Krotki opis ze wskazaniem wielkosci lub zakresu zamoéwienia: Powierzchnie
reklamowe wielkoformatowe musza znajdowaé si¢ w $cistym centrum ponizszych miast w
liczbie nie mniejszej od podanej przy nazwie kazdego z miast: 1) Bydgoszcz - 1 2) Warszawa
-2 3) Poznan - 1.

2) Wspélny Slownik Zaméwien (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.20.00-3.
3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakonczenie: 30.06.2009.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:

o 1.Cena - 40
o 2. $rednia wielko$¢ wielkiego formatu - 60

CZESC Nr: 3 NAZWA: Powierzchnie reklamowe powyzej 35m2 na drogach ekspresowych
w kierunku woj. Zachodniopomorskiego.

1) Kroétki opis ze wskazaniem wielkosci lub zakresu zaméwienia: Powierzchnie
reklamowe musza znajdowal sie na podanych trasach w odleglosci od granic miast
poczatkowych nie wigkszej niz 50 kilometréw. Powierzchnie musza znajdowaé si¢ poza
granicami wojewoOdztwa zachodniopomorskiego w liczbie nie mniejszej od podanej ponizej.
Dla tras gdzie wystepuje wigce] nosnikéw niz 1 nalezy zachowaé min. 15 kilometrow
odlegltoscei pomigdzy nosnikami: 1. Trasa Wroclaw - Zielona Goéra - Szezecin - droganr 3 - 1
2. Trasa Poznati - Szczecin droga nr 241 92 - 2 3. Trasa Poznan - Koszalin droganr 11 - 1.

2) Wspdlny Slownik Zaméwien (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.20.00-3.
3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakonczenie: 30.06.2009.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:

o 1.Cena-40
o 2.1l0$¢ nosnikéw reklamowych - 60

CZESC Nr: 4 NAZWA: Powierzchnie billboardowe w najwiekszych miastach regionu.



1) Kroétki opis ze wskazaniem wielkosci Iub zakresu zamoéwienia: Powierzchnie
billboardowe musza znajdowaé si¢ w terenie nastepujacych miast w liczbie nie mniejszej od
podanej przy nazwie kazdego z miast: 1) Szczecin - 20 2) Koszalin - 5.

2) WspéIny Stownik Zaméwien (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.20.00-3.
3) Czas trwania Jub termin wykonania: Zakonczenie: 15.07.2009.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:

o 1.Cena-40
o 2. 1lo$¢ nosnikéw - 60

CZESC Nr: 5 NAZWA: Powierzchnie wielkoformatowe w najwigkszych miastach regionu.

1) Kroétki opis ze wskazaniem wielkosci lub zakresu zamdéwienta: Powierzchnie
reklamowe wielkoformatowe musza znajdowaé sie w scistym centrum ponizszych miast w
liczbie nie mniejszej od podanej przy nazwie kazdego z miast: 1) Szczecin - 2 2) Koszalin - 1.

2) Wspélny Slownik Zaméwien (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.20.00-3.
3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakonczenie: 30.06.2009.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria 1 ich znaczenie:

o 1.Cena-40
o 2. $4rednia powierzchnia wielkiego formatu - 60

CZESC Nr: 6 NAZWA: powierzchnie billboardowe na drogach wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

1) Krétki opis ze wskazaniem wielkosci lub zakresu zamoéwienia: Powierzchnie
reklamowe musza znajdowa¢ si¢ na podanych trasach z uwzglednieniem preferowanych
lokalizacji. Powierzchnie musza znajdowaé si¢ w  granicach  wojewddziwa
zachodniopomorskiego w liczbie nie mniejszej niz jedna na kazdej ze wskazanych drég. Dla
tras gdzie wystepuje wigcej nosnikéw niz 1 nalezy zachowaé min. 15 kilometréw odlegloscei
pomiedzy nosnikami: 1. Gorzéw - Szezecin - droga nr 3 - ( preferowana lokalizacja Pyrzyce )
2. Swinoujécie - Szezecin - droga nr 3 -( preferowana lokalizacja Swinoujécie) 3. Koszalin -
Szczecin - droga nr 6 ( preferowana lokalizacja Koszalin lub Nowogard) 4. Lubieszyn -
Szczecin - droga nr 10 ( preferowana lokalizacja Lubieszyn lub Mierzyn) 5. Kolbaskowo -
Szczecin - Autostrada A-6/droga 13 ( preferowana lokalizacja Przectaw, Warzymice lub zjazd
z autostrady A6 w Kolbaskowie) 6. Chojna - Szczecin - droga nr 31 ( preferowana lokalizacja
Gryfino lub Szczecin )} 7. Walcz - Szczecin - droga 10 ( preferowana lokalizacja Stargard
Szczecinski, Walcz ) 8. Rozjazd Gorzéw/Szezecin -~ Krajnik Dolny - droga 26 ( preferowana
lokalizacja Myslibérz ) 9. Szczecinek - Koszalin - droga 11 ( preferowana lokalizacja
Szczecinek, Koszalin ).

2) Wspélny Slownik Zaméwien (CPV): 74.40.00.00-3, 74.42.20.00-3.
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3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakonczenie: 15.07.2009.

4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:

o 1.Cena-30

o 2.1lo$¢ no$nikow reklamowych - 40
o 3. lokalizacja nosnikdéw reklamowych - 30

Ogloszenie zostalo zamieszczone
2009 r. pod pozycja: ... ./J'ﬁ 5
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